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Abstract: In this chapter we aimed to analyze the components of identity in
Bihor County, a multicultural and multiethnic area. We started from the
assumption that the multiethnic character can, on the one hand, strengthen
ethnic identification within the Romanian majority and also within the Hun-
garian minority, but could also lead to greater tolerance for ethnic diversity.
Using data collected at county-level (n=528) within the research project ENRI
(European, National and Regional Identity — Theory and Practice), we per-
formed an analysis of different levels of identity and of nationalistic attitudes
using the Dekker-Malova scales. The results show that spatial identity is a
moderate concern for the Bihor county residents, especially for the Romani-
ans. We revealed a different distribution of Romanian respondents’ identity
attitudes compared to that of the Hungarian respondents. For the Romanians
a greater importance is attached to national or local identity, however without
a strong inclination towards nationalism or local exclusivity, while European
identity is less valued. The respondents within the Hungarian minority have a
logical inclination towards local and European identification and attachment
in the detriment of national identification, but without exaggerated attitude of
rejection towards the national identity.
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comunism.
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Introducere

Diversitatea etnica si religioasa, problemele sociale, istoria politica spe-
cifice Europei Centrale amplifica dinamica si complexitatea evolutiei formelor
identitare, cercetdrile sociale asupra fenomenului cdpdtand o importanta de-
osebitd In contextul definirii unei noi identitdti europene. Analiza identitatii
este importantd avand in vedere contributia explicativa a conceptului cu pri-
vire la o serie de procese sociale cum ar fi integrarea europeana, schimbarile
politice si sociale la nivelul statelor nationale, regionalizarea sau migratia.

In aceastd lucrare ne propunem si analizim componentele identitatii
in judetul Bihor. Situat in partea de Nord-Vest a Romaniei la granita cu Un-
garia, judetul are o populatie de 575.398 de locuitori, distribuiti in proportie
de 51,26% 1n mediul rural. Conform datelor ultimului recensdmant, 68,7%
dintre acestia sunt romani, 26,3% sunt maghiari, celelalte etnii alcatuind 5%
din populatie. Aceasta distributie multietnica implicd un tablou complex al
identitatii sociale. In analiza noastrd am pornit de la premisa ci acest carac-
ter multietnic poate, pe de-o parte, intari identificarea etnica atat in cadrul
majoritatii, cat si in cazul minoritarilor, insd poate determina si o mai mare
toleranta fata de diversitatea etnicd. Utilizand datele proiectului de cercetare
ENRI (European, National and Regional Identity — Theory and Practice), in cadrul
cdruia s-au cules 528 de chestionare pe un esantion reprezentativ de adulti
din judetul Bihor, vom realiza o analiza a identitatii respondentilor la nivel
local, regional, national si european. In plus, vom folosi scale specifice pentru
a pentru a masura nationalismul (Dekker, Malova si Hoogendoorn, 2003).

Restul lucrérii se prezintd dupd cum urmeazd. in primul capitol am
abordat pe scurt problemele teoretice pe care le ridica conceptul de identitate.
Astfel, dupa o prezentare a conceptului de identitate, vom trece in revista
modelele identitatii sociale si vom discuta conceptele de identitate locald, re-
gionald, nationald si europeana. Vom fixa mai apoi contextul cercetarii, pre-
zentand cateva repere statistice si istorice privind judetul Bihor. Apoi vom
discuta metodologia cercetarii, esantionul si scalele folosite. Sectiunea urma-
toare este destinatd prezentarii rezultatelor si discutiei asupra acestora. Vom
incheia tragand cateva concluzii asupra identitdtii bihorenilor.

76



Identitatea — aspecte teoretice

Conceptul de identitate

Termenul de , identitate” are mai multe interpretari semantice. in DEX,
sensul cel mai apropiat de utilizarea conceptului in prezenta lucrare este cel
de ,,ansamblu de date prin care se identificd o persoana” (Academia R.S.R.,
1984). Datele de identificare pot fi unice sau personale (cand identifica o singu-
ra persoana) sau impersonale (cand pot fi regasite la multi indivizi in societate,
deci delimiteaza grupuri sociale). In analiza de fati ne vom referi la conceptul
de identitate In sensul impersonal al termenului.

Datele de identificare pot avea un caracter biologic, psihologic sau so-
cial. Indiferent de natura acestora, individul va fi asociat prin intermediul lor
unui grup pasiv (statistic) sau activ ce presupune o constientizare din partea
membrilor a unui scop comun care genereaza o organizare corespunzatoare.

Conceptul de identitate presupune relationarea individului cu unul sau
mai multe grupuri sociale, problema identitatii asimilandu-se constituirii si-
nelui (self), teoretizatd cu precadere in cadrul scolii de gandire cunoscute sub
denumirea de interactionism simbolic, reprezentata de psihologi ca W. James,
C. H. Cooley, W. I. Thomas sau G. H. Mead (Burke si Stets, 2009). In aceasta
abordare psihosociald fiecare individ prezinta o structura complexa identitara
ce se formeaza in cursul procesului de socializare ca rezultat al interactiunilor
individului cu mediul sdu social.

Individualitatea unei persoane se construieste in plan psihosocial, fi-
xandu-se la nivel psihologic ca o structura ideatica stabild ce permite indi-
vidului integrarea in sistemul complex de statusuri si roluri din societate. in
loc sa vorbim de o identitate generica, utilizatd pentru a identifica o anumita
persoand, este mai corect sa vorbim de mai multe identitati la nivel individual
in concordantd cu multiplele statusuri si roluri pe care acesta le ocupd in so-
cietate. Structura identitara este consideratd de scoala interactionismului sim-
bolic ca o reflexie la nivel psihologic a structurii sociale in care functioneaza
individul.

Identitatea se constituie prin interventia activa a individului si a grupu-
rilor sociale existand o motivatie integrativa in ambele sensuri (Cote si Levine,
2014). Grupurile integrative de tipul familiei, scolii sau chiar natiunii exercita
o presiune in vederea internalizdrii de cdtre individ a valorilor lor, asiguran-
du-se de formarea la nivel individual a unei constientizdri a apartenentei la
grup. Pe de altd parte individul cauta sa se integreze in grupuri ce 1i asigura
un status superior urmarind sa-si Insuseasca valorile si sa fie recunoscut ca
membru al acestor grupuri.
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Figura 1: Relatia dintre personalitate individuald si structurd sociald
(adaptare dupa Cote si Levine, 2014).
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Asa cum se poate observa iIn figura 1, procesul de constituire a structu-
rii identitare are un caracter circular. Individul contribuie activ la mentinerea
structurii sociale fiind influentat la randul sdu prin controlul social exercitat
de grup. Pornind de la aceasta realitate trebuie sa clarificam cateva aspecte
privind natura conceptului de identitate. Mai precis, este aceasta un concept
subiectiv, o masurare a unei atitudini ce priveste apartenenta individului la
un grup sau este un concept ce priveste relatia ,,obiectivda” dintre individ si
grup, observabila din exterior? Reformuland in termenii metodologiei de cer-
cetare sociald ne putem intreba daca conceptul de identitate masurat repre-
zintd o atitudine, o opinie, sau reprezinta o data factuala.

O buna parte din literatura de specialitate psihologica considera accep-
tabild mdsurarea atitudinii doar in complementaritate cu masurarea compor-
tamentului, acesta din urma avand un caracter obiectiv, factual (Pratkanis,
Breckler si Greenwald, 1989). Din perspectiva teoretica trebuie sa ne intre-
bam dacad putem considera opinia respondentului despre identitatea proprie
ca un predictor al comportamentului sau social. Relatia dintre atitudine si
comportament, in cazul nostru Intre identitate ca idee exprimata de cdtre in-
divid (atitudine) si actiune sociala (comportament) izvorata din atitudinea
enuntatd, ridica probleme dificile din punct de vedere metodologic. Astfel,
se pune 1n discutie relatia dintre conceptul masurat (atitudinea sau opinia) si
teoria explicativa a relatiei dintre atitudine si comportament. Daca pornim de
la definirea propusd de Allport ca atitudinea este o ,stare de pregatire men-
tald, organizata prin experientd, ce exercitd o influenta dinamica si directiva
asupra raspunsurilor individului cu privire la obiectele si situatiile cu care
se relationeaza” (apud Pratkanis, Breckler si Greenwald, 1989), masurarea
atitudinii respondentului cu privire la identitate ar reprezenta un predictor
viabil pentru actiunile sociale viitoare. Studii ulterioare realizate de psihologi
precum Fishben, Ajzen sau Fazio au ardtat ca atitudinea si comportamentul
sunt puternic corelate. Pentru a se obtine rezultate utile instrumentul de cer-
cetare trebuie sd distinga intre pozitionari efemere, fictive ale respondentu-
lui si structuri atitudinale cu valente predictive. In acest sens, in literatura de
specialitate se foloseste conceptul de tarie a atitudinii (atitudinal strength) ce
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cuprinde stabilitatea atitudinii si gradul de fixare cognitiva (Petty si Krosnick,
1995). Conceptul de structura atitudinald presupune determinarea comporta-
mentului de cdtre un complex atitudinal dispus pe verticala si pe orizontala
a carui intelegere poate imbunatati semnificativ eficienta instrumentelor de
masurare si In consecinta predictiile bazate pe datele obtinute. Spre exem-
plu, simpla identificare a individului ca ,bihorean”, ,roman” sau ,patriot”
nu este suficientd pentru a realiza o predictie acceptabild asupra probabilitatii
mobilitatii spatiale a acestuia.

Din aspectele mai sus mentionate rezultd cd identitatea trebuie tratata
ca un concept multidimensional. Astfel, in conformitate cu modelul , perso-
nalitate si structura sociald” (PSSP — personality and social structure perspective)
conceptul de identitate cuprinde urmatoarele dimensiuni: identitatea sociala
(social identity) ce priveste pozitionarea individului in structura sociala, iden-
titatea personala (personal identity) ce se refera la experiente individuale in
urma interactiunilor sociale si identitatea ,eului” (ego-identity) ce surprinde
continuitatea eului (Cote si Levine, 2014). Primele doua dimensiuni sunt pu-
ternic conditionate de interactiunea sociala: prin intermediul identitatii socia-
le individul internalizeaza elemente ale structurii sociale (status, rol, natiune),
grupurile secundare jucand un rol important in construirea acestei forme de
identitate ce are un caracter abstract, pe cand in cazul identitatii personale
experienta interactiunilor sociale ale individului este sursa principald a con-
stituirii identitatii. Identitatea , eului” are un caracter preponderent psiholo-
gic. Aceste dimensiuni subliniazd atat izvoarele sau determinantii principali
ai structurii identitare (concepte abstracte sociale, experientd personald, me-
canisme psihologice), cat si diferitele forme identitare, pe care le-am putea
reformula ca: identitate sociala, istorica (experientiald) si psihologica.

Trebuie subliniatd importanta coroborarii analizei sociale cu cea psi-
hologica asupra identitdtii, avand in vedere natura psihosociala a construirii
identitatii. Separatia netd intre fenomenele psihologice si cele sociale propusa
de E. Durkheim prin teoria faptului social (Durkheim, 2002) nu este aplicabila
in analiza identitdtii la nivel individual. Pe de altd parte, in cadrul analizei
sociologice a identitatii, cercetatorul este interesat de forme identitare comune
(sociale), de asa-numita ,identitate sociald” in conformitate cu clasificarea de
mai sus. In acest caz, identitatea sociald reprezinta un fapt social, fixat la nivel
psihologic, independent insa de variatiile individuale influentate de factori
psihologici. Astfel, identificarea individului cu un grup social are un caracter
esentialmente sociologic deoarece presiunea de integrare (perspectiva grupu-
lui) sau aspiratia de integrare (perspectiva individului) se creeaza in urma
interactiunii intre individ si grup. Alegerea grupului de apartenenta si taria
identitatii pot Incorpora factori de ordin psihologic a caror influentd insa este
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neglijabila la nivelul unei analize sociologice, predominante din punct de ve-
dere explicativ fiind variabile sociale precum prestigiul sau traditia grupului.
Exista o categorie aparte de identitati unde factorul psihologic (genetic) joaca
un rol major precum in cazul identitatii sexuale.

Continutul conceptului de identitate trece dincolo de simpla identi-
ficare a individului cu un grup social. Apartenenta individului la un grup
presupune asimilarea valorilor grupului respectiv, asumarea pozitiei sociale
a acestuia etc. Identitatea etnicd, spre exemplu, are o Incdrcatura culturala si
axiologica deosebitd, fiind un mijloc potent de difuziune si integrare cultu-
rala, dar si de discriminare si excluziune sociala. Identificatorul presupune
un continut atribuit de membrii grupului integrator (autoidentificare), precum
si un continut atribuit de alte grupuri (heteroidentificare). Acelasi identificator
poate avea semnificatii diferite In functie de perspectiva sociala a grupului
care face evaluarea. Avand In vedere logica cercetdrii, a constructiei si aplica-
rii instrumentelor de cercetare, identitatea indivizilor este determinata prin
autoidentificare. Atribuirea prin autoidentificare ridicd problema eficientei
explicative, in sensul calitatii predictive a datelor in plan social. in cazul in
care un individ se autoidentifica ca apartinand unui grup ne putem astepta
cd acesta 1si va regla comportamentul in conformitate cu sistemul de valori
al grupului respectiv. Pe de altd parte, nu putem fi siguri de atitudinea si
comportamentul membrilor grupului fata de individul care se autoidentifica
ca apartinand grupului respectiv, putand exista o discrepanta intre evaluarea
individului si evaluarea grupului de apartenenta.

Grupurile sociale pot juca un rol activ sau pasiv in procesul de con-
stituire a identitatii individuale. Din aceastd perspectiva putem deosebi gru-
puri integrative (familia sau scoala) care urmaresc activ integrarea individului,
exercitand o presiune In acest sens. Grupurile de referinti (sau de aspiratie)
reprezinta grupuri spre care individul aspira sd se integreze datorita presti-
giului social superior asociat grupului respectiv.

Identitate sociald

Cum am ardtat In capitolul anterior, identitatea are o structurd multidi-
mensionala. Identitatea sociald formeaza o parte din aceastd structura, repro-
ducand in esenta pozitionarea individului in structura sociald. Mead afirma
cd ,organizarea sinelui reflectda organizarea societatii” (apud Cote si Levine,
2014), iar acest sine, ce cuprinde structura interna identitard, poate suferi o
schimbare in consonanta cu schimbarea sociala.

Identitatea sociald se construieste in decursul procesului de socializare
prin faptul cd individul ocupa pe perioada existentei sale varii pozitii sociale
si iIndeplineste multiple roluri sociale, fiind membru succesiv sau simultan in
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mai multe grupuri sociale. Din perspectiva sociologica acest proces se poate
explica apeland exclusiv la variabile sociale punand intre paranteze factorii
psihologici care se compenseaza ca influentd, avand in vedere dimensiunea
sociologica a analizei.

Agentul activ In constituirea identitatii sociale este societatea prin gru-
purile sociale care integreaza individul. Independenta individului fata de
grupurile integratoare este limitata in etapele initiale ale socializarii, acesta
formandu-se in cadrul unor grupuri integrative gen familie, scoald, comuni-
tate, care produc o presiune integrativa transmitand valorile grupului spre
individ si care se constituie Intr-o structura identitarad la nivel psihologic. In-
dividul participd la interactiunea sociala cu un profil identitar transmis in eta-
pele anterioare de socializare.

Valorile sociale asociate identitatii reprezinta indicatori ai acesteia.
Stabilirea identitatii presupune, pe langa autoidentificarea cu un grup social
a respondentului, observarea sistemului de valori asociat acesteia. Pe langa
elementele axiologice, identitatea poate fi sustinuta de o dimensiune experi-
entiala a existentei ce evoca participarea respondentului la viata grupului cu
care se identifica.

Complexitatea sociald are o influentd majora asupra stabilitdtii iden-
titatii. Societatile simple, ce prezintd o omogenitate sociald pronuntatd, deter-
mina identitati stabile. Societdtile cu o structurd sociald complexa, eterogene
din punct de vedere social determina o presiune asupra sistemului de valori
si a identitatii individului. Pe de alta parte In orice tip de societate participarea
la viata sociala influenteaza profund identitatea individuald, cu efecte profun-
de asupra bunastarii lui percepute (Baltatescu, 2009).

Grupurile sociale cu care se identifica individul pot fi formale (admi-
nistrative) sau informale (traditionale, abstracte sau ideologice). Grupuri de
apartenenta formale sunt familia (formald), organizatiile teritorial-adminis-
trative (sat, comund, oras, judet, tard, Uniunea Europeana), organizatiile poli-
tice, economice sau non-profit etc.

Grupurile de apartenenta informale sunt grupul de rudenie, vecindta-
tea (cartierul), etnia, natiunea, regiunea istorica, grupul de opinie etc.

In cazul grupurilor formale apartenenta respondentului la grup repre-
zinta o datd de tip factual, conceptul de identitate suprapunandu-se aici cu cel
de apartenenta la un grup. Indiferent de tipul grupului, analiza nu poate viza
simpla identificare cu grupul de apartenenta al respondentului, demers fara
o valoare euristica deosebitd, ci presupune stabilirea importantei identitatii
respective sau a altor conotatii relevante sociologic.

Teoriile cu privire la identitate privesc cu precadere mecanismul de
atribuire a identitatii. Una dintre cele mai influente a fost propusa de H. Tajfel
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sub denumirea de ,teoria sociala a identitatii” (Tajfel si Turner, 1974). Esenta
mecanismului de atribuire a identitatii sociale in teoria lui Tajfel o reprezinta
stima de sine, prestigiul grupului, fiind vorba In esenta de un mecanism de
adaptare, de maximizare a succesului social. Spatiul social este divizat intre
interioritatea grupului de apartenenta (in-group) si restul grupurilor socia-
le (out-group). Acest tip de divizare a spatiului social determind o atitudine
de discriminare negativa fatd de restul grupurilor si de intdrire a imaginii si
relatiilor In interiorul grupului. Aceastd evaluare a spatiului social este reali-
zatd prin intermediul a trei procese (Tajfel si Turner, 1974):

® categorizarea, ce reprezinta structurarea spatiului social realizata de

cdtre fiecare individ/grup;

* identificarea sociald, ce reprezintd adoptarea de catre individ a carac-

teristicilor grupului cu care se identifica;

®  comparatia sociald, ce semnifica compararea atributelor grupului de

apartenenta cu cele ale altor grupuri;

Cu privire la identitatea sociala se urmaresc de cdtre cercetator nivelul
identificarii individului cu valorile si actiunile grupului din care face parte.
Alaturi de mecanismul experiential de identificare, ce presupune evocarea
unor evenimente petrecute in viata individului, cu semnificatie pentru iden-
tificarea acestuia, structurarea, consolidarea identitatii se explicd si prin ide-
ologia grupului, ca forma specifica de cognitie sociala. Procesul ideologic se
preteaza ,teoriei sociale a identitatii” propusa de Tajfel, ce subliniaza caracte-
rul partial al cunoasterii specifice grupului si caracterului relativ al identitatii
sociale. Anumite forme de identitate sociald, precum identitatea nationala,
au un caracter eminamente ideologic, Insa orice forma identitara contine as-
pecte ideologice ce privesc printre altele miturile specifice oricarui grup de
apartenentd.

Identitate locald, regionald, nationald si europeand

Identitatea locala, regionald, nationald sau europeana sunt in esenta
forme de identitate spatiala ce asociaza aspecte culturale si ideologice. Iden-
titatea localad cuprinde spatii sociale (sau , locuri”, cum le-am denumit 1n alta
parte — Baltatescu, 2013) pornind de la vecinatatea habitatului individului,
la formele administrativ-teritoriale in care acesta locuieste (sat, comuna,
oras). Criteriul de delimitare a spatiului local poate fi vecindtatea omogena
din punct de vedere socio-cultural a individului, in care acesta isi desfasoara
viata. Individul are doua mari categorii de activitati care se pot desfdsura in
spatii sociale diferite: activitatea productiva (munca, educatie) si activitatea
non-productiva (odihna, petrecerea timpului liber etc.). In societatea moderna
spatiile sociale mai sus amintite pot diferi semnificativ din punct de vedere
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socio-cultural. Spre exemplu, o persoand poate locui intr-o comuna si sa faca
naveta la un loc de muncé aflat in municipiul resedintd de judet. In acest caz
se pune problema identitatii multiple locale sau a identitatii dominante.

Identitatea locald are un caracter primordial experiential, implicd mai
putind ideologie, formandu-se cu precddere in urma interactiunii indivi-
dului cu mediul sau social. Ea poate fi stratificata, cuprinzand structurarile
formale sau informale ale spatiului social (vecindtate, cartier, zona). Scoala
de la Chicago a teoretizat organizarea mediului urban in zone concentrice
cu o utilitate sociald si prestigiu habitational specific (Bulmer, 1986). Orga-
nizarea habitationala a spatiului in functie de prestigiul social apare si In ca-
zul asezarilor urbane din Romania. Aici centrul administrativ si cultural al
orasului a avut asociat un prestigiu ridicat atat in perioada comunistd, cat
si In cea postrevolutionara, prestigiu care In anumite orase se afld in scadere
din cauza degradarii conditiilor de locuit cauzate de poluarea generatd de
traficul ridicat si de construirea la periferia orasului a unor spatii de locuit
ce asigura conditii superioare de habitat. Nu ne propunem sa analizam aici
in detaliu complexitatea spatiala a identitatii locale, ci vom Incerca sa rele-
vam atasamentul respondentilor fatda de spatiul in care locuiesc si unde isi
desfdsoara activitatea.

In cadrul analizei sociologice se mai iau in considerare si regiunile is-
torice, care au o semnificatie culturala si ideologica importanta, ca de exem-
plu regiunea istorica Partium sau Crisana pentru zona judetului Bihor. Avand
in vedere schimbadrile politice in istoria zonei putem gasi si alte regiuni cum
ar fi comitatul Bihar din care a facut parte judetul Bihor impreuna cu o parte
din judetul Hajdu Bihar din Ungaria, sau regiunea Crisana care a functionat
in perioada reorganizdrii administrative din anii 60 ai secolului trecut. Regiu-
nile istorice sunt dificil de delimitat din punct de vedere istorico-geografic sau
cultural-ideologic. Transilvania (sau Ardealul) istorico-geografic nu cuprinde
judetul Bihor, insa putem anticipa ca multi bihoreni se vor identifica ca ,,arde-
leni” sau , transilvaneni” n contrast cu alte regiuni istorice ale Romaniei cum ar
fi Banatul, Oltenia, Moldova etc., in detrimentul unei identificari ca apartinand
regiunii Crisana sau Partium mai putin prezente in constiinta publica.

In contextul regionalizérii europene dezvoltata pe criteriul regiunilor
de dezvoltare nationale si de cooperare transfrontalierd la nivel national,
judetul Bihor face parte din regiunea Nord-Vest de dezvoltare a Romaniei,
care mai cuprinde judetele Bistrita-Ndasaud, Cluj, Maramures, Satu-Mare si
Sélaj. Din punct de vedere istoric regiunea Nord-Vest este o regiune mul-
tietnica cu o istorie recentd zbuciumatd, fiind disputata intre Romania si
Ungaria in cursul secolului XX. In plan politic aceastd situatie s-a reflec-
tat in opozitia dintre reprezentantii politici ai minoritatii maghiare si par-
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tidele nationaliste romane formate dupa 1990 (Roper, 2000). Dintr-o alta
perspectiva ideologica, regiunea face parte din zona Central-Europeana a
Romaniei, ce prezinta elemente culturale diferite fatda de ,vechiul regat”.
Aceasta este considerata a fi mai proeuropeana la nivelul gandirii sociale,
adoptand mai repede formele de organizare democratice, aspect sustinut de
comportamentul electoral al zonei (Roper, 2003). Din acest punct de vedere
putem analiza regiunea (judetul Bihor) in contextul relatiei centru-periferie
cu Bucurestiul, in care se releva nivelul economic inferior al regiunii fata
de capitala dar si fatd de alte regiuni de dezvoltare ale Romaniei precum si
caracterul provincial in relatie cu nivelul intelectual si cultural al capitalei.
Teoria centru-periferie, cum apare in opera lui Wallerstein (2011) sau Lipset
(1967), poate explica configurarea unor identitati sau conflicte identitare in
contextul repartizarii inegale a puterii politice, a resurselor economice si in-
telectuale Intr-un spatiu social.

Identitatea etnicd presupune identificarea respondentului cu un grup
etnic si are ca indicatori numele de familie, limba vorbita de respondent, re-
ligia sau obiceiurile si traditiile pe care si le insuseste. Astfel, dacd in judetul
Bihor o persoana se declara ca apartinand cultului protestant calvin, se va
identifica cu mare probabilitate ca maghiar din punct de vedere etnic. Limba
vorbitd in familia de origine poate fi un indicator mai puternic pentru iden-
tificarea etnica decat religia respondentului. In acest sens amintim situatia
populatiei de origine romana din estul Ungariei, care este de religie ortodoxa,
insd o mare parte se identificd drept maghiari, situatie ce poate fi explicata
prin politicile de asimilare etnica promovate de statul maghiar.

Identitatea nationala reprezinta identificarea respondentului cu
natiunea din care face parte, aspect ce necesitd o serie de clarificari conceptu-
ale. Conceptul de natiune are un caracter ideologic reprezentand o politizare
a celui de etnie. In anumite culturi politice conceptul de etnie se suprapune
cu cel de natiune, ca in cazul traditiei maghiare care nu foloseste conceptul de
etnie In afara spatiului academic. Statele multietnice precum Romania pro-
moveaza distinctia etnie-natiune in discursul politic, urmarind incluziunea
minoritétilor etnice in conceptul de natiune. Din acest punct de vedere putem
diferentia conceptul de natiune-etnie de cel de natiune-cetdtenie.

Daca identitatea locala sau regionald implicd mai putin aspecte afecti-
ve-ideologice reprezentand in primul rand o forma de identificare spatiala,
identitatea etnica sau nationald are o Incarcdtura cultural-afectiva supe-
rioard, aspect surprins prin concepte asociate precum cel de nationalism.
Conceptul de nationalism este esential in analiza identitatii avand in vede-
re ci reprezintd un indicator al tiriei identitatii nationale. In literatura de
specialitate conceptul este tratat preponderent ideologic si mai putin din
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perspectivd empirica (Dekker, Malova si Hoogendoorn, 2003). Pe de o parte
conceptul de nationalism caracterizeaza relatia unui grup social cu concep-
tul natiune, iar in acest sens are un caracter universal, insa nationalismul
se manifestd in forme specifice, fiind mai corect sa vorbim de nationalisme
specifice. Ca tipologie se poate diferentia intre nationalismul pozitiv, care
presupune accentuarea valentelor pozitive ale natiunii si cel negativ, ce
reprezinta o forma de definire a identitatii nationale prin evaluarea nega-
tivd a altor grupuri etnice (nationale). In acest proces nu se pune accen-
tul pe calitatile sau valorile propriei natiuni, ci pe relatia conflictuald, pe
amenintdrile pe care le reprezintd celelalte grupuri etnice sau nationale. Va-
riabilele sociale care influenteaza pozitionarea pe scala nationalismului sunt
nivelul de instructie, mobilitatea spatiala (migratia la munca In occident)
sau convietuirea cu minoritati etnice.

Cea mai abstracta forma de identitate spatiald luata in considerare in
studiul de fata este reprezentata de identitatea europeand. Aceasta reprezinta
un construct de factura ideologicd, fiind in acelasi timp si cea mai recenta
forma de identitate. La nivel cognitiv putem identifica cateva niveluri ale
identificarii europene:

* apartenenta spatiald la continentul european

e apartenenta culturala la civilizatie cu fundamente comune ,,iudeo-

crestine”

* apartenenta la un spatiu politic cu o istorie comuna

e apartenenta la o comunitate politica institutionalizata (UE) ce pre-

supune conceptul de , cetatenie europeana”

Judetul Bihor — repere statistice si istorice

In acest capitol prezentdm o serie de date statistice cu relevanta in con-
stituirea identitatii sociale. Judetul Bihor este asezat in partea de Nord-Vest
a Romaniei la granita cu Ungaria. Judetul are 4 municipii (Oradea, Salonta,
Beius si Marghita), 6 orase si 91 de comune.

Anul 1930 1948 1956 1966 1977 1992 2002 2011
Nr. de locuitori 527216 | 531444 | 574488 | 586460 | 633094 | 633094 | 600246 | 575398
Tabel 1: Populatia judetului Bihor (date din recensaminte).

Sursa: INS.

Din tabelul de mai sus se observa o evolutie crescatoare a populatiei
judetului pand in 1992 dupa care trendul devine descrescator. Pierderea de
populatie poate avea doua surse teoretice: scaderea demografica, ca rezul-
tat al dezechilibrului intre natalitate si mortalitate si/sau migratie. in cazul
migratiei putem formula o ipoteza care sd contind conceptul de identitate: o
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mobilitate spatiald crescuta este intr-o relatie indirectd cu stabilitatea si tdria

identitatii locale.

Anul Masculin% Feminin% Urban% Rural%
2006 52,24 47,76 48,74 51,26
2007 52,25 47,75 48,73 51,27
2008 52,17 47,83 48,74 51,26
2009 52,05 47,95 48,74 51,26
2010 52,02 47,98 48,75 51,25
2011 51,90 48,10 48,75 51,25
2012 51,81 48,19 48,74 51,26
2013 51,65 48,35 48,75 51,25
2014 51,61 48,39 48,75 51,25
2015 51,56 48,44 48,74 51,26

Din tabelul 2 se observa nivelul scazut de urbanizare al judetului Bihor,

Tabel 2: Structura pe sexe, mediu de rezidenfi.

Sursa: INS.

ponderea populatiei rurale fiind de peste 50%.

Anul

Romani

Maghiari

Romi

Slovaci

Alte etnii

2011

68,7%

26,3%

3,3%

1,1%

0.6%

Tabel 3: Structura pe grupuri etnice
Sursa: www.bnr.ro/files/d/Pubs_ro/Monografii/Monografie_Bihor.pdf

Judetul Bihor este 0 zona multietnicd, aspect ce poate influenta identita-
tea etnicd. Pe de o parte, prezenta unor grupuri etnice importante minoritare
poate Intdri identificarea etnicd atat in cadrul majoritatii, cat si in cazul mi-
noritarilor, insa poate determina, in prezenta altor factori sociali, o atitudine
de toleranta superioara fata de diversitatea etnicd, aspect ce poate diminua

identificarea etnica a majoritatii (nationalismul).

PIB/loc. EUR 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Total economie 4530 5788 6469 5509 5792 6152
Regiunea de Nord-Vest 4241 5577 5850 5026 5185 5342
Judetul Bihor 4519 5656 6142 5074 5350 5627

Tabel 4: PIB pe locuitor.
Sursa: www .bnr.ro/files/d/Pubs_ro/Monografii/Monografie_Bihor.pdf

Din punct de vedere economic judetul Bihor are un PNB/loc. mai sca-
zut decat media nationald, populatia salariata fiind pe un trend de descrestere
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incepand cu anul 2007, cu o ratd a somajului de 11,6% in 2011 si cu un salariu
mediu care se situeazd la 75% din salariul mediu la nivel national. Judetul
Bihor are un profil economic industrial-agrar dacd avem in vedere ponderea
sectoarelor de productie in constituirea PIB-ului si in exporturile judetului.

Judetul Bihor face parte din Regiunea Nord-Vest de dezvoltare a Roma-
niei fiind situat la granita dintre Romania si Ungaria. Caracterul de judet de
granitd a influentat atitudinea populatiei majoritare romanesti, atat cu privire
la relatia cu minoritarii maghiari, cat si cu tara vecind Ungaria. Schimburile
comerciale, cooperarea transfrontaliera In contextul integrdrii europene au
diminuat efectele retoricii nationaliste caracteristice perioadei comuniste si a
primilor ani de dupa revolutie.

Aspecte metodologice

Studiul de fata se bazeaza pe datele culese in cadrul proiectului de
cercetare ENRI (European, National and Regional Identity — Theory and Practice,
Grant de cercetare HURO 0801/180, 2009-2011). in lunile septembrie-noiem-
brie 2010 au fost intervievati la domiciliul lor 824 de subiecti din judetele Bi-
hor si Satu Mare pe baza unui esantion stratificat ce a cuprins toate localitatile
urbane (municipiul Oradea, Satu-Mare orase mari si mici), localitatile rurale
fiind selectate aleator (pentru mai multe detalii vezi Hatos, 2011). Aceleasi in-
trebdri au fost puse unui esantion aleator din regiunile transfrontaliere cores-
pondente din Ungaria (Muranyi si Abraham, 2011). Din esantionul romanesc
i-am selectat pe cei 528 de subiecti intervievati in judetul Bihor, distributia lor
pe localitati fiind infatisatd in tabelul 5.

Localitate Frecventa Procent
Oradea 191 36,2
Salonta 41 7,8
Marghita 37 7,0
Beius 20 3,8
Alesd 30 5,7
Valea lui Mihai 29 5,5
Stei 15 2,8
Osorhei 12 2,3
Pietroasa 30 5,7
Avram Iancu 26 49
Auseu 17 3,2
Madaras 27 5,1
Curatele 28 53
Spinus 25 4,7
Total raspunsuri valide 528 100

Tabel 5: Localitatea respondentilor din judeful Bihor
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In tabelul 6 vom prezenta caracteristicile socio-demografice principale
ale esantionului pe judetul Bihor.

Procent
Masculin 46,2
Genul Feminin 53,8
Primar (1-4 ani) 52
Gimnaziu (5-8 ani) 13,7
. Scoald profesionala 20,2
Nivelul = (0-12 ani) 274
de instructie - - -
Postliceald, scoala tehnicd, colegiu 9,9
Studii universitare 16,3
Nu raspunde 7,3
Romana 70,4
Maghiara 25,7
Etnie Si romana si maghiara 2,1
Alta etnie mixta 0,8
Alta etnie unica 0,8
Nu raspunde 0,2
Romano-catolica 9,8
Ortodoxa 60,2
Protestanta (luterana) 0,8
L. Protestanta (calvinista) 18,8
Religie —
Baptistd 4,4
Penticostala 3,5
Alte culte neo-protestante 0,6
Alte religii 1,9
Munca platitd 41,4
La scoala 53
Somer si in mod activ in cautarea unui loc de munca 3,5
Somer, 1si doreste un loc de muncd, dar nu in mod activ 1,2
Ocupatia Bolnav cronic sau cu handicap 0,6
subiectului Pensionar 35,5
In serviciu militar sau comunitar 0,6
Menaj, Ingrijirea copiilor sau a altor persoane 2,5
Alta ocupatie 2,2
Nu raspunde 7,1
Total raspunsuri valide 100

Chestionarul cuprindeitemi ce vizeazd analiza identitatii respondentilor
la nivel local, regional, etnic-national, religios si la nivel european. In plus am
folosit modelul Dekker-Malova pentru a masura nationalismul cu ajutorul
unei scale ce cuprinde un item reprezentand atitudinea neutra si cinci itemi
reprezentand atitudini pozitive fata de natiune:

e sentimentul national” ce exprima o atitudine pozitiva fata de pro-

pria natiune;

e ,mandria nationala” ce surprinde un nivel superior de asumare si
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promovare a apartenentei la o natiune;

e  preferinta nationalda” ce reprezinta preferinta fatd de propria
natiune in comparatie cu alte natiuni;

*  superioritatea nationald” ce exprimad sentimentul ca natiunea pro-
prie este superioard altora;

e nationalism”, termen ce acoperd ideea de a actiona politic in
vederea mentinerii statu-quo-ului national, a puritatii culturale
nationale chiar apeland la mijloace ostile fata de minoritati sau alte
natiuni (Dekker, Malova si Hoogendoorn, 2003).

Pentru a realiza o comparatie intre formele de identitate am folosit sca-

le similare pentru identitatea locala (rezidentiald) si pentru cea europeana.

Rezultate

In tabelul 7 se observa ci preferinta identificarii regionale a respon-
dentului este determinata de identitatea etnicd. Datele confirma caracterul
ideologic-cultural al identificarii regionale, unde factorul etnic are un rol sem-
nificativ. Astfel, respondentii maghiari se identificd intr-un procent de 22%
cu regiunea Partium, comparativ cu 0,8% din roméani. Asa cum am ardtat
in capitolele teoretice de mai sus, regiunea Partium are un caracter istoric,
apartinand structurarii regionale specifice perioadelor de dominatie maghia-
ra politicd, termenul fiind folosit cu precadere in cultura maghiara.

Total populatie Romani Maghiari
Regiunea Frecventa Procent Procent Procent
Judetul Bihor 394 75,9 82,5 62,7
Judetul Satu Mare 5 1,0 0,8 1,7
Partium 29 56 0,8 22,0
Transilvania 41 7,9 7,7 9,3
Regiunea de NV a Transilvaniei 15 29 4,1 0,0
Regiunea de dezvoltare Nord-Vest 12 2,3 2,2 2,5
Altceva 10 1,9 19 1,7
Nu stiu/Nu raspund 13 2,5 0 0
Total 519 100 100 100

Tabel 7: Preferinta identificirii regionale a respondentului.

Se observa o preferinta spre identificarea cu Transilvania (7,9%), desi
judetul Bihor nu face cu adevarat parte din aceasta regiune istorica. Acest
fapt se explica prin caracterul ideologic al constituirii identitatii regionale in
contextul utilizarii dese a denumirii ,Transilvania” in retorica nationalista ro-
mana sau maghiara.

Datele arata o identificare limitatd a respondentilor cu regiunea de dez-
voltare Nord-Vest (2,3%), ce se explicd prin caracterul nou al regiunii care nu
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a avut Incd timpul necesar sa devina un subiect relevant din punct de vedere
politico-ideologic. Pe de alta parte, exista un potential de raportare negativa
la regiune din partea locuitorilor judetului Bihor si cu precadere din partea
oradenilor, deoarece existd impresia cd structurarea administrativa a regiunii
pastreaza statutul periferic al judetului Bihor si al Oradiei in raport cu judetul
Clyj si municipiul Cluj-Napoca.

In rest, se observa o identificare preferentiald cu regiunea administra-
tiva a judetului Bihor. Meritand totusi sa mentionam diferenta semnificativa
intre identificarea celor de etnie romana cu judetul (82,5%) si a celor de etnie
maghiard (62,7%), ceea ce confirmad teza influentei culturale a etnicitatii asu-
pra constituirii identitatii.

In Tabelul 8 am prezentat o analizi comparativd a celor doua
subesantioane din Romania (respondentii ce s-au declarat de etnie romana,
respectiv maghiara) cu privire la itemii cuprinsi in modelul Dekker-Malova.

Roman Maghiar
Sentiment national/localleuropean Medie Abatere Medie Abatere
standard standard
Ma simt roman. 4,0 0,8 1,3 0,6
Ma simt X. 4,0 0,8 4,5 0,7
Ma simt european. 3,2 0,9 3,9 1,0
Simt ca Romania este patria mea. 3,8 0,8 4,5 1,0
Simt ca X este casa mea.
3,7 0,8 44 0,7

Simt ca Europa este casa mea. 3,0 0,9 3,9 0,8
ITubire nationald/locali/europeandi
Imi place limba romana. 39 0.8 59 0.9
i . 1 1‘ X . e

mi place limba X (asa cum vorbesc aici) 38 08 38 058
Tmi plac limbile europene. 35 0,8 3,6 0,7
Tmi place Romania. 3,7 0,8 3,8 0,8
Imi place X. 3,7 0,7 4,2 0,6
Tmi place Europa. 3,4 0,8 4,0 0,6
E bine sa fii roman. 3,4 0,8 1,7 0,7
E bine sa fii X. 3,6 0,8 4,0 0,6
E bine sa fii european. 3,2 0,7 3,6 0,7
in general, Imi place poporul roman. 3,6 0,8 3,5 1,0
in general, imi plac locuitorii Y. 3,7 0,8 4,2 0,5
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in general imi plac europenii. 3,4 0,8 3,8 0,5
Mandrie nationald/locald/europeand

Sunt mandru de Romania. 3,3 0,9 2,3 0,9
Sunt mandru de X. 3,7 0,8 3,7 1,0
Sunt mandru de Europa. 32 0,8 3,4 0,7
Sunt mandru cad sunt roman. 3,6 0,9 1,7 0,7
Sunt mandru ca sunt X. 3,8 0,8 3,8 1,0
Sunt mandru ca sunt european. 3,1 0,8 3,4 0,8
SuntA mandru de ce a realizat poporul 31 09 19 08
roman.

Sunt mandru de ce au realizat X. 3,4 0,8 3,5 0,9
Sunt mandru de ce au realizat europenii. 3,1 0,8 3,3 0,7
Preferinta nationala/locala/europeana

In genefali, as }zrefera sd am r§la§11 . 3,0 0,9 16 08
cu romani decdt cu oameni din alte tari.

In gAeneraL as.pre.fera sa am relatii cu X 3,0 0,9 21 09
decat cu locuitorii altor orase/sate.

In general, as prefera s am relatii cu

europeni decat cu locuitorii altor conti- 2,8 0,8 1,9 0,8
nente.

P.ref:erA sd trdiesc cea mai mare parte dll’l 34 0,9 44 1,0
viata in Romania decét In orice alta tara.

P.refverA sd trdiesc cea mai mare parte din 34 09 42 0,9
viata in X decat in orice alt oras/sat.

Prefer sd trdiesc cea mai mare parte

din viata in Europa decat in orice alt 3,0 0,9 42 0,8
continent.

Sentiment de superioritate nationald/locali/europeand

in general romanii sunt mai buni

decat cei de alte nationalitati. 30 0.9 L5 07
in general X sunt mai buni

decat locuitorii altor orase/sate. 31 09 23 L0
In gfzneral europenii sunt mai buni 28 08 19 08
decat locuitorii altor continente.

Romam?'este cea mai buna tard in care se 27 1,0 23 11
poate trai.

Y est'e cel mai bun oras/sat in care se poate 3,0 0,9 35 10
locui.

Europa este c.el mai bun continent in care 28 0,8 35 0,9
se poate locui.

In genera}l, imi place poporul roman mai 35 0,9 16 08
mult decét alte popoare.

In general, imi place populatia din X mai 36 0,9 23 11

mult decét populatia altor orase/sate.
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In gAeneral, imi plac europenii mai mult 29 0,9 22 1,0
decat populatia altor continente.
Nationalism/localism/europenism

mt o8 S dacini TR
Simt ca am réddcini comune, origini co 35 09 23 0,9
mune cu ceilalti romani.

Mt o 2 dacini o
Simt ca am raddcini comune, origini co 34 08 37 0,9
mune cu ceilalti X.

Mt o8 2 dacini PR
Simt ca am raddcini comune, origini co 3,0 08 36 07
mune cu ceilalti europeni.
Slmt. ca totl romanii sunt.me.mbrl al unet 32 0,9 26 14
mari familii de care apartin si eu.

Mt o8 tofi X - . - -
Slm. cd toti X sunt .IHEI:I’IbI'I ai unei mari 33 09 38 11
familii de care apartin si eu.
Slmt. ca tqtaeuropenn sun.t mc.ambrl ai unei 29 11 36 09
mari familii de care apartin si eu.
Sjred cd toti romanii ar trebui sa traiasca 28 11 15 09
in Romania.
Cred ca toti X ar trebui sa traiasca in Y. 2,8 1,0 2,0 0,7
S:red cd toti europenii ar trebui sa traiasca 26 0,8 21 0,6
in Europa.
Roman1.1 n}l ar trebui sd se amestece cu 26 1,0 15 12
alte natiuni.
X nu ar trebui sd se amestece cu locuitorii 25 1,0 1,9 0,7
altor orase/sate.
E - A

urqper}}l nu ar trebui sa se amestece cu 25 0,8 19 0,7
locuitorii altor orase/sate.

= 1 ionalitati A .

OaArnvenn dea ?e ?atiozla 1tat1 decét cea ro 23 1,0 14 08
mana ar trebui sa paraseasca tara.
Cei care nu sunt X ar trebui sa plece din Y. 2,4 0,9 1,9 0,6
1I.\(I)(}))r;—europenn ar trebui sa plece din Eu- 24 0,8 19 06

Tabel 8: Media si abaterea standard a itemilor modelului Dekker-Malova
(scale de la 1 — nu sunt deloc de acord, 5 — sunt de acord in totalitate)

Primul nivel al scalei, denumit ,sentiment national/local/european”
reprezinta simpla identificare a persoanei cu spatiul social, fard o implicare
afectivd sau cognitiva deosebitd. Este surprinzator scorul intre 3 si 4 (ce repre-
zintd acord sau un acord moderat) masurat pentru respondentii de etnie ro-
mand, comparativ cu scorul consistent de peste 4 (acord puternic) obtinut pe
esantionul aplicat in Ungaria (Muranyi si Abraham, 2011). Acest aspect indica
importanta mai mica a identificarii spatiale in cazul respondentilor de etnie
romand din esantionul romanesc, comparativ cu respondentii esantionului
aplicat in Ungaria.

Se observa de asemenea ca identitatea nationald este la fel de impor-
tanta ca cea locala iar identitatea europeana este mai putin importantd pentru
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respondentii de etnie romana. In cazul etnicilor maghiari se observa o iden-
tificare semnificativ mai mare cu spatiul local (oras, comuna) decat in cazul
etnicilor romani, o diferenta si mai mare Inregistrandu-se in cazul identificarii
europene. Aceste diferente intre identificarea etnicilor romani si cei maghiari,
respectiv pro-localismul si pro-europenismul respondentilor maghiari, se pot
explica prin diferentele culturale in aprecierea identitatii spatiale, precum si
prin statutul de minoritari al respondentilor apartinand comunitatii maghia-
re.

Observatiile de mai sus se mentin si in cazul nivelului intitulat ,,iubire
nationald/ locald/europeana” ce presupune o manifestare de preferinta in ra-
port cu spatiul social (imi place X/e bine sa fii X).

Nivelul , mandrie nationala/locald/europeana”, ce reprezinta in viziu-
nea creatorilor scalei o asumare si mai puternica a identitatii in plan afectiv si
cognitiv, aratd o diminuare a scorurilor in cazul etnicilor romani, acesta fiind
sub 3,5 (acord moderat ori indiferenta) pentru dimensiunea nationala si euro-
peana, fiind mai puternica pentru dimensiunea locala. La acest nivel al scalei
se observa o diminuare considerabild a scorurilor pentru etnicii maghiari pe
dimensiunea nationald romana, acestia manifestandu-si dezacordul pentru
itemi ce implicd mandria fatd de a fi roman. Etnicii maghiari sunt mandri in
mod egal cu etnicii romani de spatiul local si moderat mai mandri de identi-
tatea europeand.

Nivelurile ,preferintd nationala/locala/europeana” si ,sentiment de
superioritate nationala/locala/europeana” arata un scor neutru in cazul etni-
cilor romani, ce indica o propensiune scazuta spre nationalism sau localism.
Si pentru aceste niveluri se observa scorurile mai mari obtinute pe esantionul
aplicat in Ungaria, ce indica tendinte mai accentuate spre nationalism in tara
vecind (Muranyi si Abraham, 2011). Diferentele cu privire la atitudinea de
preferinta si de superioritate nationald se pot explica prin ,prejudecata Est-
Vest” (cvasi-generala la nivel central european) conform careia , spatiul asezat
la vest este mai dezvoltat”, dar si prin particularitatile de structurare politice,
sociale si culturale ale celor doua tari. Astfel putem remarca faptul ca Ungaria
are o orientare politica nationalistd In ultimii 6 ani, pe cand in Romania reto-
rica nationalistd a avut un efect limitat in ultimele doua decenii ale tranzitiei.

Si In cazul acestor ultime doua niveluri ale scalei Dekker-Malova se
pastreaza diferentele intre etnicii romani si maghiari pe esantionul aplicat in
Romania, In sensul ca respondentii de etnie maghiard arata o inclinatie mai

mare spre localism si europenism decat etnicii romani.
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Atitudini nationale | Atitudinilocale | Atitudini europene
Romin | Maghiar | Roman | Maghiar | Roman | Maghiar
Sentiment 3,9 2,9 3,9 45 31 3,9
national/local/european
fubire . 3,7 3,0 3,7 41 34 38
nationala/locala/europeana
Mandrie . 33 2,0 3,6 3,7 31 34
nationala/locala/europeana
Preferind . 32 3,0 32 32 2,9 3,1
nationala/locala/europeana
Sen.tlmerjt de superioritate 31 18 32 27 28 25
nationala/locala/europeana
NatlonahAsm/locahsm 29 19 29 27 27 26
/europenism

Tabel 9: Structura atitudinilor locale/nationale/europene (mediile aritmetice
ale itemilor care alcdtuiesc dimensiunile modelului Dekker-Malova,
pe scala de la 1 — nu sunt deloc de acord, 5 — sunt de acord in totalitate)

Concluzii

Situat in nord-vestul tarii, la granita cu Ungaria, judetul Bihor are un
pronuntat caracter multicultural si multietnic. In aceasts lucrare ne-am pro-
pus sa analizam componentele identitatii locuitorilor acestui judet, pornind
de la premisa ca acest caracter multietnic pe de-o parte stimuleaza identi-
ficarea etnicd, atat in cadrul majoritatii etnice, cat si In cazul celei mai mari
minoritdti, cea maghiard, dar poate determina si o mai mare toleranta fata de
diversitatea etnica. Pentru analiza identitatii la nivel local, regional, national
si european am folosit datele culese pe un esantion reprezentativ de adulti
din judetul Bihor (n = 528) in cadrul proiectului de cercetare ENRI (European,
National and Regional Identity — Theory and Practice).

In aceastd lucrare am prezentat mai intai analize privind preferinta
identificarii regionale a respondentului, gdsind cd cea mai mare parte a
respondentilor se identifica cu judetul Bihor. Diferenta semnificativa in minus
intre identificarea cu judetul a respondentilor celor de etnie maghiara (62,7%)
in comparatie cu cei de etnie roméana (82,5%) este compensata de identifica-
rea maghiarilor cu regiunea Partium (22%) (regiune asociata cu perioadele
de dominatie politicd maghiard). Am considerat ca aceasta confirmd teza
influentei culturale a etnicitatii asupra constituirii identitatii.

In cadrul chestionarului anchetei proiectului ENRI au fost adapta-
te si folosite scale specifice de masurare a nationalismului (Dekker, Malova
si Hoogendoorn, 2003), ce cuprind un item reprezentand atitudinea neutra
si cinci itemi reprezentand atitudini pozitive fatd de natiune (sentimentul
national, mandria nationald, preferinta nationald, superioritatea nationala si
nationalism). Pentru comparatie am folosit scale similare pentru identitatea
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locala (rezidentiald) si pentru cea europeand. Am gasit diferente intre gradele
de identificare locala, nationald si europeand ale etnicilor romani si minorita-
rilor maghiari (rezultate similare fiind gasite si in cazul nivelurilor sentiment
national, mandrie national si preferinta national). In vreme ce romanii sunt
mai pro-nationali, etnicii maghiari sunt mai pro-localisti si pro-europeni. Am
explicat aceasta prin diferentele culturale in aprecierea identitatii spatiale pre-
cum si prin statutul de minoritari ai respondentilor apartinand comunitatii
maghiare. Comparand datele obtinute pentru etnicii majoritari romani cu
cele pentru etnicii majoritari maghiari din regiunea corespondentd din Un-
garia (Muranyi si Abraham, 2011) am gsit cd romanii au o inclinatie spre
nationalism si se identificd spatial intr-o masura mai micd decat maghiarii din
regiunea vecina, ceea ce pare sa sustina teza influentei pozitive a locuirii in
zone multietnice.

In concluzie putem afirma c3 identitatea spatiala reprezintd o preocu-
pare moderatd a locuitorilor din judetul Bihor, indeosebi a celor de etnie ro-
mané. In cazul etnicilor roméani se acordd o importanti mai mare si apropiata
identitdtii nationale sau locale fara o inclinatie spre nationalism sau exclusi-
vism local, identitatea europeans fiind mai putin valorizata. In cazul etnicilor
maghiari existd o Inclinatie fireascd catre identificarea locala si europeana in
detrimentul identificarii nationale romane, dar fara accente exagerate de res-
pingere a acestei identitati.

95



Bibliografie

Academia R.S.R. (1984). Dictionarul explicativ al Limbii Romdne.
Bucuresti: Editura Academiei R. S. R.

Baltatescu, S. (2009). National Identity and Happiness: A Quantitative
Study with Romanian Data. In V. Boari si S. Gherghina (coord.) Weigh-
ting the Difference: Romanian Identity in the Wider European Context (pp.
184-209) Newcastle upon Tyne: Cambridge Scholars Publishing.

Baltatescu, S. (2013). Subjective Well-Being and Satisfaction with Pla-
ces of Residence in the Counties at the Cross-Border between Hungary
and Romania. In M. Brie, I. Horga si S. Sipos (coord.) Ethnicity and In-
tercultural Dialogue at the European Union Eastern Border (pp. 403-411)
Newcastle upon Tyne: Cambridge Scholars Publishing,.

Bulmer, M. (1986). The Chicago school of sociology: Institutionalization, di-
versity, and the rise of sociological research. Chicago: University of Chica-
go Press.

Burke, P. J. si Stets, J. E. (2009). Identity theory. Oxford: Oxford Univer-
sity Press.

Cote, J. E. si Levine, C. G. (2014). Identity, formation, agency, and culture:
A social psychological synthesis. Locul??Psychology Press.

Dekker, H., Malova, D. si Hoogendoorn, S. (2003). Nationalism and its
explanations, Political Psychology, 24 (2), pp. 345-376.

Durkheim, E. (2002). Regulile metodei sociologice. lasi: Editura Polirom

Hatos, A. (2011). Esantionarea in sondajul ENRL In B. Balogh, K.
Bernath, L. Bujalos, A. Hatos si I. Muranyi (coord.), Identitate europea-
nd, nationald si regionald: teorie si practicd (pp. 209-211) Oradea: Editura
Partium.

Lipset, S. M. si Rokkan, S. (1967). Cleavage structures, party systems, and
voter alignments: An introduction. In: S. M. Lipset si S. Rokkan, Party
systems and voter alignments: cross-national perspectives (pp. 1-64),
New York: The Free Press.

Muranyi, 1. si Abraham, K. (2011). Nivelurile identitatii si prejudeca-
ta in Ungaria de Est. in: B. Balogh, K. Bernéth, 1. Bujalos, A. Hatos si
I. Muranyi (coord.), Identitate europeand, nationald si regionald: teorie si
practicd (pp. 343-380) Oradea: Editura Partium. Petty, R. E. si Krosnick,
J. A. (coord.) (1995). Attitude strength: antecedents and consequences. East
Sussex: Lawrence Erlbaum Associates, Inc.

Pratkanis, A. R., Breckler, S. . si Greenwald, A. G. (1989). Attitude struc-
ture and function. East Sussex: Lawrence Erlbaum Associates, Inc.

Roper, S. D. (2000). Romania: the unfinished revolution. Abingdon, Oxon:
Routledge.

96



Roper, S. D. (2003). Is There an Economic Basis for Post-Communist
Voting? Evidence from Romanian Elections, 1992-2000, East European
Quarterly, 37(1), pp. 85-101.

Tajfel, H. si Turner, J. C. (1974). The Social Identity Theory of Intergroup
Behavior, Social Science Information, 13(2), pp. 65-93.

Wallerstein, I. (2011). The modern world-system I: Capitalist agriculture
and the origins of the European world-economy in the sixteenth century, with
a new prologue. Berkeley, Los Angeles, London: University of California
Press.

97



