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Motto: “Do you know that we are ruled by TV?"
Jim Morrison - An American Prayer

Mirajul bombardamentului cu
electroni

eleviziunea este mai mult decit o cucerire
tehnicd, iar televizorul este o prezenti vie in
spatiul pe care il ocupd si il populeazi -
sensul acestui cuviint nefiind nici propriu, nici figurat, In
fapt utilizatorul este cel carc hotiriste gradul de
figurativitate al “populérii” cu personajele micului ecran.
Modul de utilizare sociali al televizorului nu este prescris
de fisa tehnicd a acestui aparat. Ramine la latitudinea
beneficiarului  hotdrirea asupra  statutului conferit
aparatului §i implicit asupra felulni in care beneficiarul
este spectator,
Particularitatea imaginii televizate, evidentiati
de Rene Berger (1983), este lipsa caracteristicilor unei

~ reprezentldri: suport spatial, forme pentru a-1 umple si

reguli de asamblare ale acestora, timp mai lung sau mai

“scurt necesar decodificdrii, “intr-un cuvint fixitatea
‘mesajului necesard reproducerii.” (p. 89) Mesajul este

transmis §i modul de decodificare diferd substantial de
prelucrarea “clasicA” a mesajelor reproductive si
reproductibile. Asupra informatiei transmise in acest mod
nu se mai poate reveni, asumarea (non)veridicititii ei
ficindu-se instantaneu. In cel mai bun caz se poate reveni
printr-0 post-rationalizare asupra memoriei - ce altceva

 decht joc al imaginatiei (7).

Receptarea si decodificarea mesajului se face
printr-o imbinare “sinestezici” a stimulilor intr-o manier#
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cevmzldakindividhmdiwd Audio-
vizualul actioneazi simultan asupra celor
dou# sisteme de receptie principale. Muzia
realitatii este datd tocmai de calitatea con-
trolului pe care acesti doi senzori o permit
asupra mediului. In acest caz nu numai ci
mediumul este mesajul, dar acesta din
urmi creazd un mediu iluzorin care
fascineazi si deopotrivil dezgusti.

Se vorbeste des despre “delirul
liber-consimtit” ca fiind procesul prin care
jucat intr-o piesa de teatru sau intr-un film
ca fiind reald, dublatdi de ignorarea
identititii reale a actorului. Este vorba
numitd in continuare “imaginar real” -
zoare de emotii. Cine nu a ris de riispunsul
elevului la intrebarea “Cine a fost Mihai
Viteazul?” “Amza Pellea.” - dovadi clard a
modului in care imaginarul real inlocuieste
realul istoric dar, in acelasi timp, misurs a
neparticipdrii copilului si a disocierii sale
de “delirul liber-consimtit”. In fapt televi-
ziunea este folositd ca mijloc de evaziune
in imasinnr intr-un mediu al gratuititii
(unde orice este posibil si autosuficient) la
care accesul este cvasigratuit. -

. Televiziunea nu transmite Insd
numai filme ci §i o serie de alte evenimente
- unele reale - anulind si in acelasi timp
recreéind spatin si timp. In acest fel se sterg
orice fel de granife spatio-temporale intre
telespectator §i  “spectacol”, timpul si
spatiul evenimentului transmis dand buzna
in camerd. Intdmplirile de pe ecran sunt
percepute mai “aproape” decft ceea ce se
petrece in camera vecini sau la citiva zeci
de metri mai departe, pe strada. In ce fel
este “modificat” individul de acest fapt?
Nu ne preocupit (cel putin aici) aparitia
“cosmocefalului” lui Rene Berger (1983)
sau schimbiri la un astfel de nivel, nici
massificarea de care vorbeste Serge
Moscovici (1995). O alti transformare are
loc ins# in Rominia actuald: crearea unui
spatiu al diversitifii prin intermediul
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televiziunii. Pind in 1989 programul TV
era consacrat aproape exclusiv - mai ales in
ultimii ani ai regimului comunist - sferei
puterii. Nevoia alternativei era solutionati
prin receptionarca programelor din farile
vecine. Rezultatul: “bulgarizarea” telespec-
tatorului romén. In schimbirile survenite
dupd ‘89 semnificativd a fost aparitia si
“institutionalizarea™ televiziunii prin cablu.

Familia in fata diversititii

Oare R. Berger avea dreptate cind
afirma cd “..televizorul restructureazi
familia mai imperios decat ar face-o
moravurile”?  Televiziunea prin  cablu
perniite receptionarea unui numir mare de
cum zminteam inainte fluxul de informatii
televizate creaza multiple spatii audio-
vizuale folosite in diferite moduri de
transmit < in acelasi timp filme sau
programe pentru copii, dezbateri pe teme
culturale sau emisiuni-concurs. In cadrul
familiei varietatea preferintelor este pe
miisura varietéitii programelor. Simultanei-
tatea transmisiunilor dublata de diversitatea
ofertei apasd  asupra telespectatorului
impingindu-1 spre optiune. McLuhan
(1983) spunea despre televiziune ¢i favo-
rizeaza o participare profundi, incadrind-o
in acelasi timp in categoria mediilor cool
(reci). in acceptia sa mediile cool anga-
mnltntr—ommmaremﬂmrﬂmpmulin
decodificarea §i ~insusirea mesajului.
“Inainte de a se constitui in mesaje, comu-
nicatia constd in punere in' contact”
(Berger, 1978, p. 295). Telespectatorul
accepti probabil si exploreze i si
participe numai la evenimente pe care le
poate intelege - afectiv inainte de rational -
pentru ci participarea sa solicitd in primul
rind capacitatea de transpunere emotio-
nald. Preferintele se diversificd din aceasta
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Reglarea unei astfel de. situatii sc poate
face prin ritualizare, prin acorduri tacite cu
o dinamici internd specifici, negociate
continuu n cadrul comunititii. Aceasta
este acceptiunea termenului de ritualizare
folosit in expunere. Procesul duce la
instituirea - pe lungd sau scurtd durati -
unui obicei ce tinde a fi respectat, aga cum
se va vedea in continuare, atita timp cft
satisface functiile pentru care a fost creat.
Termenul folosit pentru a desemna aceste
obiceiuri este cel de mitwal in sensul de
practicdl repetitivi si repetati a comunitiii.
Prin - intermediul- ritualurilor individul i
asigura o imagine coerenti asupra lumii,
ordonénd existenta. “Ritualul se prezinta ca
bazi a pactului ce regleazi fiecare interac-

tiune i, in"particalar, fiecare interactiune

comunitard: in fapt, in toate societifile,
prezena unei dimensiuni ritualice este
regulilor si normelor comunititii in cauzi.”
(A. Negri et al., 1990, p. 63). Grupul
familial este pus in fata unui spatiu al
diversitsitii - (creat de programele TV
variate) din care lipsesc “frontierele natu-
rale”, temporale: -emisiuni diferite - sunt
transmise simultan. Granifele instituite-in
mod natural de succesiunea femporald sunt
sterse, creind astfel un spativ neasamblat,
dar a c#mi -cerintd de ordonare este
imperioasa. In acest context este posibil ca
ritualizarea “consumului TV.” s& instituie
noi granite in ansamblul simultapeitatii
pmgnmc.lasu!spmdmdmﬂtnau&l

Studiul de fatﬁ doreste sk sur-
prind particularitatile legate de ritualurile
de “consum” ale programelor TV, Metoda
de investigatie principal# a fost interviui
intensiv non-directiv. Alituri de interviu a
fost folositd si-observatia direct#. Sistemul
televiziunii - prin cabiu era introdus de
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curiind (aproximativ 2 ani) - timp suficient
de lung pentru a permite acomodarea, dar
destul de scurt pentru a nu-i Sterge
caracterul de noutate.: - .

Forti mediatici/

“Televizorul este ceva la care ne
uitdim mai mult de ciind existd televiziune
prin cablu si ai posibilitatea mai mare s
vezi” (F. 48 ani). Fiecare descopera insi ci
preferintele sale nu coincid cu ale celor-
lalti. Existd diferente, banal dar sur-
prinzitor, legate de sex sau vérsti. In acest
caz este evident necesar s& se-dezvolte

strategii ce' vin si rezolve situalia nou

creatii. In general solutiile adoptate au tenta
ritualic sau tind si se constituie in ritualuri
odatd admise ca atare, pe de o parte
datorita caracterului lor repetitiv, pe de alta
parte ca form# in sine de organizare a vietii
cotidiene, in cazul abordat ritualizarea
venind si ordoneze realitatea sensibila.
Dinamica sa instituie granitele necesare in
acest spatiu- al diversititii individuale.
Acestea sunt de naturd-temporald §i spa-

- 'fiald: temporald cind se negociazi timpul

din fata micului ecran al fiecirui membru
al- familiei, apaﬁﬂimadndnmﬁul
televizoarelor o permite.

- in primul caz se creazii o succe-

siune - negociatd continun (eg. “ei ‘stiv

preferintele mele si cnd mi uit 1a un film
sau- emisiune, renunt# in favoarea mea.”).
Se instituie un “orar” de vizionare respectat
de citre toti dar cu posibilititi de schim-
bare conjuncturale: Fiecare isi defineste un
timp propriu de vizionare, in funcfie de
optiuni i in interdependentd cu alegerile
celorlalti. In cadrul acestei “hrti tempo-
rale” a familiei granitele sunt flexibile, iar
cind negocierile esueazdi se recurge nu
rareori la argumentul autorititii. Interac-
tiunile in cadrul comunititii familiale se
regleazii - prin reasezarea continud a
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frontierelor temporale intre individuali-
tatile ce o compun. Aceasta in mésura in
care fiecare se defineste, in sitvatia datd, in
functie de emisiunea/programul preferat.
Astfel se afinmi existenta ca intreg, aparent
paradoxal, a familiei. Televiziunea impune
un anumit gen de raportare in care nivelul
identitar al consumatorului este implicat
nemijlocit, lucru ce ne permite sd afirmim
c# negocierile amintite au o datd in plus o
mediatic se constituie ca element central in
viata  familiei, astfel cd reglajul interac-
tiunilor ‘familiale se face si- prin prin
intermediul: ritualiziicii - consumului TV,
Aceasta reliefeazd nu in ultimul rdnd si
“forta”, amplitudinea impactului pe care
mass ‘media in general si televiziunea in
special o are asupra indivizilor.

- Toti membrii familiei m,tnptm-
cipiu, drepturi egale in accesul la progra-
mele de televiziune. Nuante prohibitive
apar ciind aparatul TV este amplasat in
camera ' unuia “dintre “membrii familiei
(périntilor). Controlul asupra accesului este
in- acest mod muolt mai accentuat, intre
anumite ' ore fiind - imposibil ca ceilalti
membrii ai familiei s& poatd urmari emi-
siunile TV. Autoritatea parentali isi gé-
seste astfel forme de exprimare la acest
nivel al relatiilor. Copiilor le este imposibil
sa urmareasca emisiunile difuzate noaptea:
“Sunt lucruri pe care nu ¢ bine si le vada.”
Televizorul este incontestabil un instru-
ment cu rol central in socializare,; iar inter-
zicerea accesului la anumite programe o
strategie in cadrul acestui proces. Nu este
ins& locul unei discutii asupra acestui su-
biect; al influentei pe care un mod sau altul
de utilizare al TV-ului il are in procesul de
socializare, subiect de altfel interesant.
nou, -intreaga familie si aibd simultan
posibilitatea de a urmiri emisiunile. Logica
amplasérii - televizorulni in altd camera
~decht cea de oaspeli est¢ insd si de alta
naturi, Televizorul reclamé prezenta tele-
spectatorului iar o astfel de dispunere

REVISTA DE CERCETARI SOCIALE ."l”lll

permite . “‘conservarea” camerei de -zi.
Grijulie, d-na O explicd: “L-am pus aici cu
intentia de a nu mai merge cu mizeria prin
toate camerele, sd am §i eu 0 camerii
bund.” Totusi posibilitatea de a avea
musafiri care si reclame prezenta TV-ului
nu este exclusd (eg.: “...avem cablul destul
de lung $i pot sd aduc televizorul in
sufragerie. Asta a fost si ideea pentru care
I-am facut aga.”). ;

o Telaem:daueem instrument
de exercitare al raporturilor de fortd. Cel
programelor urmdrite - in cazul in care nu
existd preferinte -exprimate concret §i
“negociate” - cit si asupra felului in care
sunt receptionaie (intensitatea culorilor, a
sunetului ‘etc.). Chiar si cind telecomanda
este asezatd la indemdna tuturor -de ea
nmummpmmmm

ei uzeaza in pnml de tehmmanda. nele
ale copiilor - cel pufin pina la o vérsta -

situindu-se in plan secund. (eg. “cnd nu-
mi place . mi¢. sau sofului, rémine la
aprecierea Jor”). Urmirind “traiectoria”
releviui putem trasa traiectul autorititii.
Cat timp copiii sunt mici, unul din parinti -
in general tatdl - detine controlul. Treptat
telecomanda este transferatd unuia din
copii - de obicei baiatului cel mai mare:
“Cit sunt ei plecati o tin eu (telecomanda).
Daci vine C., gata, 0 ia, el e sefu’.” Este in
realitate - cerinta de autodeterminare i
preluarea responsabilititii de citre copil. Si
aceastd component? a ritualului de consum
media contine in sine semnificatia “jocu-
rilor de putere”, mediate de citre aparatul
TV =« devenit astfel doblu mediator: al
mesajelor receptionate si ai puterii la nivel
familial.- Centriindu-se pe comunicare ca
fenomen social, sau mai degrabé ca esentd
a socialului, Maffesoli' remarca faptul c4,
dacd in antichitate ' disputa filosofica
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constituia pretextul ~ comunicirii, in
perioada medievald predica religioasd iar
in cea moderni disputa politica indeplineau
aceasti functie, in perioada actuali mass
media este pretext al comunicdrii. Afir-
matia pare surprinziitoare dar, asa cum a
fost ariitat - 5i cum va reiesi i in continuare
- subiecte ale comunicirii pot fi modelele
de organizare s§i ierarhiile sociale ca si
distributia puterii de decizie - pentru ci in
ultim# instant4 despre aceasta este vorba in
problema releului de telecomanda.
Totul se petrece pe fondul dispa-
ritiei mesei mari de mijloc. “Aceasta,
odinioard omniprezenti in camera de zi,
din motive mai mult sau mai putin
explicite, nu mai este “de mijloc” decit
ocazional: “ciind avem musafiri”. Motiva-
tiille sunt' variate, fie pragmatice (eg.
“..cénd ni s-a piirut nou ci nu mai avem
spatiu, ‘am mutat-0”) fie tributare modei
(eg. “nu se mai poartd masd de mijloc”).
De remarcat ¢4, in general, schimbarea este
de datid recenti, survenind - in cazurile
studiate - dupd introducerea televiziunii
prin cablu. Nu trebuie neglijatid ideea ci
masa de mijloc impiedica vizionarea co-
mod# a programelor TV, datoritd
dimensiunilor sale prea mari i a scaunelor
adesea inconfortabile, proiectate pentru o
sedere de scurtd duratd. Mobilierul atdt ca
asezare - aga cum am mentionat - céit si ca
formi  trebuie si corespundd cerintelor
specifice, respectiv privitului la televizor.
Cresterea importan{ei acestuia este unul din
factorii care determini “marginalizarea”
mesei de mijloc §i punerea mai accentuati
in valoare a fotoliilor sau canapelelor ce
asigura o vizionare comoda. in acelasi timp
sistemul televiziunii prin cablu accentu-
eazi individualitatea si dorinta de-indivi-
dualizare a membrilor familie. In aceeasi
logicd disparitia mesei de mijloc este
vizutd a fi “dorinta de a sparge tiparele
traditiei patriarhale pentru a asigura o mai
mare - libertate individuald si suplete”
(Mihiilescu et-al. 1994, p. 77). Nu televi-
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individualitate, dar o accentuezi construind
un nou spatiu de afirmare si exprimare a
acesteia. Tendinta de spargere a “tiparelor
traditiei patriarhale” si- accentuarea expri-
mirii individuale apar firesti si pe fondul
transformérilor din societatea roméneasci

Si totusi, ce rimdne in locul
“mesei de mijloc”? Televizorul, a cami
vizionare comod# o impiedici. Coincidenta
preferintelor este insd din ce in ce mai rari.
Cu toate acestea, fiecare membru al fa-
miliei are un loc prestabilit in fata micului
ecran, loc care nu este ocupat nici in
absenta acestuia. Dispunerea spatiald este
si 0 expresie a formei de organizare sociald
la toate nivelurile de analizi posibile, In
arhitectura unui orag dar si in arhitectonica
aranjirii unui spatiu interior se pot descifra
modelele organizatorice ale socialului,
jocuri de putere sau jerarhizéri ale acto-
rilor. Este cazul si reamintim  afirmatia
unui subiect referitor la locurile fixe’ din
fata televizorului: “ne-am ierarhizat intr-un
fel.” Nu exista nici o abatere de la aceasti
reguld: “Se stie clar, nu ocupim locul unul
altuia” ne spune foarte serios d-1 A, desi
momentele in care televizorul reuneste
intreaga familie sunt rare datoritid prefe-
rintelor divergente pastrindu-se astfel, cel
putin la nivel simbolic, celula familiald
nedivizatid. Referinta comuné, televizorul,
reuneste prin absentd, ldsarea liberd a
locului celui- absent - constituind o recu-
noastere a pozitiei acestuia in cadrul
familiei. Dac#, pina acum, “masa de
mijloc” reclama prezenta tuturor, cel putin
in momentele in care se servea pranzul sau
cina, televizorul reuneste prezente poten-
tiale. Mobilitatea temporald -a membrilor
tradusd prin absenta reunirii acestora este
compensati intr-un fel la nivel simbolic de
neocuparea locului rezervat fieciruia.

in aceeasi ordine de idei, musafirii
nu mai sunt primiti doar in jurul “mesei
mari” - sau a ceea ce mai ramas din ea - ¢i
si (in-‘multe cazuri) “in jurul” televizorului
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(chiar dacd scopul vizitei nu este vizio-
narea programelor). In situatia in care
camera de primire coincide cu cea in care
se afla TV-ul, acesta este un catalizator al
discutiilor (interactiunilor). Televizorul
aprins face parte din ambient chiar daci
functioneazd firi sonor, afirmfndu-si
valabild in toate cazurile investigate).
Puterea persuasivd a imaginii este sufi-
cientd pentru menfinerea semnificatiei §i
puterii aparatului TV de condensare a
interactiunilor sociale, acesta actionfind ca

referent permanent in cadrul discutiilor,-

“perpetuu” pretext pentru comunicare.

“Libertatea individuald si suple-
tea” sunt exprimate astfel prin ritvalurile de
consum mass media. Coeziunea patriarhald
este inlocuitd de coeziunea “liber consim-
titd”. Aceasta si in contextul -asumirii
responsabilititii individuale de ciitre copii -
la nivel simbolic, preluarea controlului prin
telecomandi.

*
*® &*

Ce se intdmpld finsd cind
simultaneitatea temporald este rezolvatii de
instituirea unor granife spatiale? Cu alte
cuvinte, cind existi mai multe televizoare
in familie? Al doilea si uneori al treilea
aparat apare odati cu introducerea siste-
mului de receptionare prin cablu, cind
situatia economicd o0 permite iar orice fel
de negociere esueazi (eg. “noi ne uitim la
ce vrem, voi la ce vreti, da’ si nu mai
veniti cu mérdiald.” Necesitatea optiunii
personale este infeleasi si luatdi in
considerare {eg: “e bine ca fiecare si se
uite la ce-i place™). De aici pénd la a face
fiecare ce-i place nu este decit un pas.
Decizia asupra viziondrii este in totalitate
individuald, punerea in contact nu mai este
impiedicatd de preferinte diferite. Televi-
ml:lildevinennobiectdeuz-pﬁm;i
individual, individualititile sunt recu-
noscute ca atare, iar separarea lor spatiald
inlesneste afirmarea autonomiei. Flexi-
bilitatea privitoare la locurile ocupate in
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in fapt aceastd problema nici nu se mai
pune de vreme ce de un aparat uzeazi una
pind la maximum trei persoane. La orice
nivel de analizd ne-am plasa, in cadrul
oricirui tip de comunitate, spatiul folosit in
comun este, dac# nu definitoriu, cel putin
de naturdi si mentind la un anumit nivel
coeziunea, Folosirea aceluiasi televizor
implicd utilizarea chiar daci succesivd, a
aceluiasi spativ (cazul “un singur tele-
vizor™), cu rol indiscutabil in construirea
unei anumite idei despre coeziunea fami-
liald. Acesta intireste ideea de relationare
directd cu ceilalti utilizatori - prin inter-
mediul ritualizirii legate de spatiul’ desti-
nat folosirii comune -, autonomia menti-
nindu-se, asa cum am aritat, in limitele
acceptiirii -reciproce. Odati cu al doilea
televizor, unul din spatiile importante
comun-utilizabile' si- utilizate (camera cu
televizorul) 1si pierde aceastd calitate. De
aici ideea de individualizare si autonomi-
zare, datoratd reducerii numérualui de spatii
folosite in comun in cadrul familiei (rimén
baia, bucitiria i culoarele de trecere).
*

* *

in fapt frontierele temporale
instituite prin negocieri succesive reunesc
sub o altid formii. Dinamica ritualurilor de
negociere a orarului §i de “consum TV iau
(si dau) nagtere din (5i) sentimentul(ui)
comunitar familial. Granifele spatiale des-
part prin pierderea sentimentului de aparte-
nentd la ceva comun(itar) (in *cadrul
familiei - spatiul locuit.)

Nu mai suntem unu, nu mai
sunt singur

“O ras? omeneascli trebuic si
inventeze sacrificii egale cu ordinea cata-
clismick naturaldi ce o inconjoari.”
(Baudrillard, 1994, p. 8). Aparitia unei noi
dimensiuni in procesul comunicarii - in
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cadrul universului studiat - (televiziunea
prin cablu) poate avea si are o dimensiune
cataclismicd: infroducerea fin cadrul
domestic al unui spatiuv al diversititii (am
viizut prin ce mijioace). Unitatea familiei
asa cum era ea ginditd este amenintat} in
dimensiunea sa simbolici. Ca reactie la
fenomen se dezvolti ritualuri reglatoare i
compensatoare, parte din ele prezentate

intreaga familie este reuniti din ce
in ce mai rar de emisiunile TV. Televizorul
devine o prezentd absentd in universul
domestic. Fiecare membru al familiei se
succede prin fata micului ecran, avind ca
referintd comund diferenta. Diferenti a
universurilor individuale exprimatdi nu
numai prin preferinte divergente dar si prin
moduri diferite de a privi la TV (eg.
“citeodatd le-o iau eu (telecomanda) ci tot
timpul - schimbd canalele™). Coeziunea
familiald nu mai poate fi mentinuta altfel
deciit prin acceptarea diferentelor care nu
apar datorita fenomenului tratat, dar sunt
relevate de acesta. Descoperirea si ulterior
acceptarea celuilalt este inlesnitd de pre-
zenta absentd a micului ecran care con-
verteste diversitatea, facnd-o “palpabili”.
Uzul televizorului in familie tinde si treacit
de la comunitar la individual - cu efectele
mentionate - prin ritualurile prezentate.
Acest fapt se incadreazéi in tendinta de
spargere a coeziunii patriarhale a familiei.
Un alt indicator al acestui fenomen este
disparitia mesei de mijloc (vezi si Mihai-
lescu et al., 1994) care se petrece; asa cum
am aritat, odaﬁwnpanuatelevmunhpnn
cablu.

fn paralel se observit o crestere a
importantei  televiziunii actionind. ca
substitut al experientelor cotidiene. Mare
parte a experientei publice este transferatit
in privat §i “accesatd” cu ajutorul TV-ului.
(eg. “Inainte... mai ieseam si in parc ...
acum n-am mai fost de ciind cu televizorul
ista niciunde™). “Medierea mijloacelor de
comunicare devine un substitut pentru
experienta publicd; limitind potentialul de
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cunoastere pe care aceastd experientd il
dezvoltd despre sine” (Moscovici, 1995).
Transformarea are un dublu sens: trans-
formé publicul in privat - prin transferarea
experientei publice in domeniul privat - si
publicizeazd privatul, individualitatile
devenind membrii ai massei (cf. Mosco-
vici), iar experienfele transmise  prin
intermediului televiziunii fiind gi de ordin
privat. In aceeasi ordine de idei televizorul
(prin emisiunile transmise) pe lingd mijloc
de comunicare devine “spafiv comunitar”.
Chiar daci cel cu care este impirtit este de

.cele mai muite ori un “celilalt potential/

virtual”.

. Emisiunile sau programele urma-
rite constituie referinfe comune in- discu-
tiile cu prietenii, cunostintele, contribuind
la coeziunea (bazati pe asemiinare), a
grupurilor ~de  apartenentd. - Dincolo  de
aceste evidente se creazd potentiale comu-
nititi globale sau comunititi - imaginare
avind aceeasi raportare comuna (progra-
mele sau emisiunile urmdérite). Comuni-
titile “se revendicd de la un teritoriu real
sau simbolic ce poate consta la fel de bine
intr-o limba, jargon sau religie” comune
(Maffesoli, 1995). Teritoriul este in cazul
nostru simbolic - raportarea la acelasi
program (gen de programe). Distanta fizica
este anulatd de apropierea simbolicd, prin
crearea unui fond comun de raportare cu §i
1a ceilal(i - aseminiitori. A cere si vezi un
anumit program. inseamna a revendica o
anumits ‘identitate. Se poate vorbi si de

spatiul” comun(itatii) real, convertit in
timpul acordat viziondrii sale. Apartenenfa
mediatd la comunititi- globale are forme
difuze (eg. “~ Stingeti televizoml cind nu 1l
urmdériti?” “~ Nu, il las s& meargi, ma simt
mai linigtit asa.””) Nimic nu este mai
linistitor decéit sentimentul apartenentei la
un grup, fie ¢l si imaginar sau potential. in
acelagi timp si urmfind aceeasi logici,
televizorul  devine ‘indispensabil *“... in
primul rind din cauza obisnuintei, ai unde
s& te retragi” (M. 57 -ani). Aceste forme
difuze ale globalismului sunt de altfel cele
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mai rispindite. Ele apar intr-o forma sau
alta in toate cazurile.

- Manifestarea concretd a acestui
fapt este momentul intdlnirilor intre prie-
teni pentru a urmdri transmisiuni in direct,
in special ale evenimentelor sportive. Aici
se afirma ideea de participare indirectd
colectivi la evenimente considerate prea
importante pentru a fi urmirite individual
(eg. “am prieteni care vin, ne vedem si
credm o sirbitoare vis a vis de chestia
asta... o chestiune asa, de alai.” sau “o
detensionare vis a vis de tensiunea creatd
de emisiunea respectivi”). Nu evenimentul
in sine este cel important, ¢i recepfionarea
sa  instantanee, participarea  minim
mijlociti la grupul spectatorilor imediati,

Telespectatorul este un “go-
betweener” intre grupul familial sau de
prieteni si comunitatea imaginard media-
tici. Desi comunicared cu cea din urmi
este unilaterald, ea este de naturd narcisici
individul 4€ceptind sau nu interferente in
acest spatin comunitar propriu. Rolul este
mai mult sau mai pufin asumat, abilititile
de comunicare ale fiecdruia isi pot spune
cuviintul, Daci intdlnirile pot fi §i sunt
programate in functie de emisiunile TV, (in
treachit fie spus, multe din intrevederile
pentru interviuri au respectat orarul de
vizionare, iar unele interviuri intrerupte in
“punctul culminant” de inceperea “seria-
lului”) apelurile telefonice sunt o situatie
imprevizibild. Atitudinea fatd de acestea
este variabild, de la acordarea unei impor-
tante maxime (eg. “daci suni telefonul fi
acord atentie, € o chestiune care mi
implici mai mult”) pini la minimalizarea
acestora in raport cu televizorul (eg. “
intrerup, vin §i spun ca s# revind mai tirziu
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intermediard de -urmirire in  paralel a
emisiunii §i a convorbirii telefonice, (eg.
“iau telefonul, vin cu el incoa... vorbesc,
da’ cu ochii pe televizor”).

Dacd unii preferdi cristalizarea
comunicdirii in. jurul televizorului, pri-
mindu-si musafirii in prezenta sa, altii
traseazd - granite . fixe fintre grupul de
prieteni §i comunitatea mediatici. Metoda?
Vitregirea sufrageriei de aparatul TV.
Inciiperea in care “fiecare dintre noi isi
petrece timpul de peste zi” este eliberatii de
prezenta micului ecran. Musafirii nu mai
sunt primiti in compania televizorului din
motive bine intemeiate: “... eu am un
principiu: i nu vid TV in sufragerie. Cind
vin musafirii toati lumea stid cu ochii in el
si s-a dus conversatie, s-a dus masa, s-a dus
tot ce trebuie.” O astfel de frontierd de
naturd spafiald este mult mai usor de
controlat solicitind mult mai putin
telespectatorii. ' ;

*

* *

Restructurarea familei, teritorii
simbolice pentru comunitifi virtuale,
redimensionarea experientei publice sunt
numai céteva fenomene aflate in continui
dinamicd, nefinalizate si nefinalizabile prin
definitie. Evolutia lor este greu, daci nu
imposibil de anticipat. Aceasta in contextul
transferului spatiului comunicational cel
putin partial din domeniul public in cel
privat. Inevitabil se ajunge la o renegociere
a frontierei publicdprivat, la o labilizare a
granitei celor doud spatii pentru care
marcatorii clasici nu mai functioneazd sau
cel putin nu mai pot fi folositi in aceeasi
manierd - de unde transformarile expuse.

2. De remarcat este faptul cé,
pozitiilor fixe din fata TV-ului, locurile
ocupate de fiecare la masa de mijloc erau
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