The “Ildeal” Portrait
of Presidential
Candidate in
Romania, in the
Vision of Timisoara
Voters

MA

This paper is the
presentation of a field
research conducted in

Timisoara town, in 1998.
The purpose of the
research was to obtain the
main features of a
presidential candidate, as
they are present in the
perception of the

Timisoara volers.

The research used a
structured questionnaire
and this paper largely
presents and analyses the
gsynthesis of the answers
obtained.

In the end of the paper,
the author presents the
actual portrait of the
candidate resulted from
the research: the physical,
psychosocial, moral,
political features, and
others.
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STUDII

PORTRETUL ,IDEAL*
AL CANDIDATULUI
LA PRESEDINTIA
ROMANIEI,

DIN PERSPECTIVA
ELECTORATULUI

DIN TIMISOARA

RCEL IORDACHE

tilizat de zeci de ani in occident, marketingul

politic, atit ca domeniu de acfiune cit §i ca

domeniu de cercetare, a inceput si se afirme
in Romania abia in ultimii ani, fiind utilizat ca ,arma
electorala” aproape in exclusivitate doar de varful elitei
politice romanesti.

Scopul personalititii politice este, pe de-o parte,
de a reprezenta electoratul, iar pe de alta parte, de a rés-
punde la cerintele acestuia. Lipsa relativd a unor infor-
matii sistematizate asupra asteptirilor si perceptiei elec-
toratului fati de candidatii la presedintie ne-au deter-
minat in anul 1998 si demardm o cervetare de teren la
nivelul orasului Timisoara cu scopul conturdri unui
portret ,ideal” al candidatului la presedintia Romdniel,
care si fie utild consilierilor de imagine ai candidatilor la
presedintie in elaborarea unor modele de actiune si
comportament pentru acestia, in conformitate cu dorin-
tele electoratului.

Aspectele principale avute in vedere au fost:
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s cum vede electoratul respectivul candi-
dat:
ce se agteapti de la acesta;
ce il multumeste sau nemuliumeste;
ce il intereseaza (viati personald, situa-
tia profesionald, situatia politica),

e calitatile politice si personale ale candi-
datului (ce este placut sau respins);

e alte particularitati ale candidatul la
presedintie.

Prezenta lucrare are la bazi cerce-
tarea realizati pe aceastd tematica impreu-
na cu studentii anului IV — 1998, de la
Sectia de Sociologie a Facultitii de Socio-
logie si Psihologie, Universitatea de Vest
din Timisoara.

Cercetarea a constat intr-o anche-
ta pe bazi de chestionar §i s-a efectuat pe
un esantion pe cote (varstd si sex), repre-
zentativ. pentru populatia orasului Timi-
soara, de 383 de subiecti, cu o eroare de
reprezentativitate de + 5% si o proba-
bilitate de garantare a rezultatelor de 95%.

Prezentarea
rezultatelor obtinute

Caracteristicile candidatilor au
fost clasificate in patru mari categorii: ca-
racteristici psiho-sociale, caracteristici fizi-
ce, caracteristici politice i intelectuale si
caracteristici morale. La acestea s-au adau-
gat si alte caracteristici: sustinerea politicé,
religia §i etnia.

Rezultatele obtinute in ceea ce
priveste aceste caracteristici sunt prezenta-
te la sfargitul articolului sub forma grafica,
dupa cum urmeazi:

e clasele de categorii utilizate si subca-
tegoriile acestora (Graficele 1-4);

e relatia de ordonare a acestor clase de
categorii §i a celorlalte caracteristici
studiate (Graficul 5);

Sunt prezentate in continuare rezultate
$i interpretari ale rispunsurilor la intrebi-
rile din chestionar.

Ql. Afi participat la vot la ultimele
alegeri?
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Un procent foarte mare din su-
biectii chestionati, (21,1%) au declarat ca
au participat la vot la alegerile din anul
1996, fapt care ne indreptiteste sa afirmam
¢d acestia sunt familiarizati cu exercifiul
democratic al votului. Acestia au asistat
deja la o campanie electorald pentru ale-
gerea presedintelui tarii si au fost pusi in
situatia de a aprecia calititile si defectele
candidatilor, de a face comparatie intre
acestia $i apoi, de a alege.

Probabil ¢i au existat situatii cind
electorii.au dorit ca cel pe care urmau si il
voteze si fi avut si alte calitdti sau chiar
unele trasdturi pe care le avea un contra-
candidat. Totusi, acestia au tost pusi in si-
tuatia de a alege dintre mai multi candidati
doar pe unul singur, care probabil ca nu
poseda toate calitatile dorite de unul sau
altul dintre electori.

Prin intrebarile din chestionar am
incercat sd ii punem pe subiecti intr-o si-
tuatie similard: si aprecieze ce caracteris-
tici considerd ei cii sunt necesare unui
candidat la presedintia Romaniei, iar in
conditiile in care ar trebui si aleaga intre
aceste calitati sa mentioneze pe care dintre
acestea le preferd, considerandu-le ca fiind
cele mai importante.

Q2. Cand votafi pentru un anuniit candidat
la presedinfia Romaniei finefi comt de
orientarea lui politica?

Un procent de 68,4% dintre su-
biecti declard cd tin cont de orientarea po-
liticd a candidatului la presedintie atunci
cand voteaza. Rezultd, deci, cd doar ceva
mai mult de un sfert dintre subiecti acordi
o importantd mai mare imaginii candidatu-
lui, caracteristicilor psiho-sociale, politice
si morale ale acestuia decit orientarii si
sustinerii politice a acestuia. S-ar putea
spune cii doar acestia preferdt si voteze in
primul rind oameni si nu programe poli-
tice.

In aceste conditii, candidatii inde-
pendenti, fird o apartenenfd declarata la o
orientare politica sau la alta, nu par sa aiba
prea mari sanse de succes. Insd raspunsu-
rile la aceastd intrebare trebuie interpretate
tinand cont si de rispunsurile inregistrate

la intrebarea Q10.
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Q10. Afi vota un candidat la presedinfie
care sd intruncascd calitdfile dorite de
dvs. chiar dacd nu ar fi sustinut de o
formatinne politicd puternic3?

La aceasta intrebare 82,5% dintre
subiecti au  raspuns afirmativ. Deci,
majoritatea electoratului este dispusa si
voteze, mai degrabd, persoana inzestrati
cu calitatile dorite, decat programul politic
pe care il reprezinti candidatul. O alta
concluzie care se poate trage in concordan-
td i cu raspunsurile la intrebarea anterioa-
ra este aceea ci electorii prefera candidatii
care au o optiune politica clari, chiar daca
aceasla nu este impdrtasita de majoritatea
electoratului, cu conditia ca aceasta
optiune politicd sa fie in concordantd cu
propriile lor convingeri politice.

In aceste conditii calitatile perso-
nale ale candidatului sunt esentiale, iar cei
care sunt responsabili de campaniile elec-
torale ale candidatilor este bine si cunoas-
céi ce atitudini si opinii prefera electoratul
sd aibd un potential presedinte.

Q3. In ce masurd considerafi cd urmi
toarele caracteristici psilho-sociale  sunt
necesare unui candidat la presedinfie?

Au fost supuse atentiei subiectilor
investigati zece caracteristici psiho-so-
ciale: vointd, prestigiu social, autoritate,
sociabilitate, tirie de caracter, activism,
inteligentd, consecvenld, empatie §i spirit
de initiativd. Aceste caracteristici au fost
considerate de cei mai muly subiecti in-
vestigati ca fiind calita}i necesare in
wmare* si in ,foarte mare misurd" unui
candidat la presedintie.

Caracteristica apreciatd ca fiind
cea mai necesard este inteligenta (94,3%),
urmatd apoi in ordine de veoinfd (91,9%),
autoritate (87%) si taria de caracter
(86,7%). Din analiza de frecventil a ris-
punsurilor reiese ci la doud dintre aceste
caracteristici rdspunsurile par a se abate
putin de la reguld: empatia (72,4%) si
activismul (59,6%).

Un candidat inteligent, care mani-
festa vointa de a realiza ceva pentru com-
patrioti si care dovedeste ci are autoritatea
§i tdria de caracter de a rezolva problemele
tarii pare a fi yeful de stat ideal” pentru

24

ISy

)
romani. Faptul ¢4 o caracteristica impor-
tanta, precum consecventa, se situeaza in
ordinea preferintelor dupa autoritate si
prestigiu social ar trebui si ne pund pe
ganduri ca cetateni. In schimb, pe cei an-
gajati intr-o campanie electorald probabil
ci 1 linisteste si afle ¢a inconsecventa nu
este sanctionata chiar asa de aspru de citre
electorat. (Graficul 3)

Q4. In ce masurd considerafi ci urma
toarele caracteristici fizice sunt necesare
unui candidat la presedinfie?

Spre deosebire de caracteristicile
psiho-sociale, caracteristicile fizice pozitive
ale candidatilor nu sunt considerate a fi la fel
de necesare. Exceptie face aici sanitatea,
apreciati ca necesard in ,mare™ si in ,.foarte
mare masurd™ de citre 94,2% dintre subiecti.
Aspectul exterior placut §i statura impundtoa-
re nu sunt apreciate ca fiind la fel de impor-
tante ca sandtatea, iar tineretea este situata in
coada listel, considerindu-se probabil ca
intelepciunea necesard conduicerii unei tiri se
dobindeste odata cu varsta. (Graficul 4)

Q5. Cum afi defini patriotismul  unui
candidat la presedin fie?

O intrebare precum ..Un candidat
la presedintie trebuie sa fie patriot?” nu
si-ar fi avut rostul, astfel incat am consi-
derat interesant si aflam cum defineste
electoratul patriotismul unui candidat la
presedintie, din punctul de vedere al atitu-
dinii acestuia fatd de minoritati. Astfel,
58,5% dintre subiecti considerd ci este
patriot un candidat la presedintie care este
impartial fatd de apartenenta etnicd a
cetatenilor térii, 32,6% dintre subiecti defi-
nesc patriotismul prin nationalism, iar
6,8% considera c¢i un candidat patriot ar
trebui sa manifeste o atentie deosebita fatd
de minoritati.

06. Pentru a putea conduce eficient consi-
derafi cd un pregedinte trebuie sd fie cinstit
§i sincer In orice sitnafie sau trebuie 84 se
adapteze in funcfie de situafie?
Rezultatele obtinute ne arata ca
electoratul este polarizat in ceea ce pri-
veste reprezentdrile lui asupra modului de
rezolvare a problemelor de interes natio-
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nal. Societatea concurentiala a creat ,mitul
invingatorului”, si acest concept are ten-
dinta de a ocupa un spatiu tot mai insemnat
in constiinta romanilor. Valorile promo-
vate de epoca individualisti au fost
proiectate la nivelul constiintei colective,
pentru o parte insemnati a populatiei fiind
acum importanta obtinerea fericirii §i
bundstarii, chiar i prin mijloace mai putin
oneste. Totusi, cea mai importantd parte
dintre subiecti, prin raspunsul lor, au dat
dovada ¢a au ramas consecventi valorilor
autentice. Rezulta de aici ca un candidat la
presedintie este considerat ca fiind ,.ideal”
atunei cand, in acelasi timp, pe de-o parte,
este perceput ca tiind cinstit, iar pe de alta
parte, face dovada unor abilitati excep-
tionale de a rezolva toate problemele.
indiferent de situatie. (43,9% dintre su-
biecti considerd c¢a, pentru a conduce
eficient, cinstea trebuie subordonata
contextului situational).

Q7. Pe care dintre urm &orii trei candidafi
la pregedinfie il preferati: Unul cu o acti-
vitate politicd indelungatd si fourte cunos-
cut, unul cu o activitate politica indelun-
gutd dar mai pufin cunoscut sau unul
lansat de cardand in politicd?

Pentru a avea succes in alegeri, un
candidat trebuie sit aibi o activitate po-
litica Indelungata (nevoia electoratului de
legitimare a experientei candidatului) si sa
fie foarte cunoscutd (nevoia electoratului
de recunoastere a activititii anterioare des-
tasurate de catre candidatl), consideri
57.2% dintre subiecti. Alegatorii nu par a
fi dispusi sa voteze in necunostinti de
cauzd, avind nevoie de o legitimare a
activitini politice anterioare a candidatu-
lui, publicitatea politicd jucand, deci, un
rol foarte important.

08. In ce masurd considerafi ci urmitoa-
rele caracteristici politice sunt necesare
wnni candidat la pregedintie?

Din punct de vedere politic am
luat in considerare urmétoarele zece carac-
teristici: obiectivitate, spirit critic, diplo-
matie, toleranta, patriotism, realism politic,
respect fatd de adversari, sustinerea intere-
selor tarii, combativitate si impartialitate.
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Dintre aceste caracteristici, diplomatia
(91,9%), patriotismul (90,9%), sustinerea
intereselor tarii (90,9), obiectivitatea
(89,1%) si realismul politic (85.7%) sunt
percepute in aceastd ordine ca indispen-
sabile (in ,mare” si ,,foarte mare masurd®)
unui candidat la functia suprema in stat. Pe
ultimul loc se situeaza toleranta politica,
fapt ce poate legitima un comportament
intransigent in drumul spre atingerea
obiectivelor stabilite, alaturi de sacrificarea
cinstel, dupid cum am mentionat anterior.
{Graficul 1)

09. In ce masurd considerafi ¢d urmi-
toarele caracteristici morale sunt necesare
unui candidat la pregedinfie ?

In ceea ce priveste calititile mo-
rale ale candidatului la presedintie, su-
biectii au considerat ca fiind necesare, n
smare” si . foarte mare maswd®, in ordine,
urmatoarele caracteristici: cinstea (93,7%),
respectul fati de lege (92,5%), respectarea
promisiunilor electorale (90,6%) si since-
ritatea (90%). Acestea sunt urmate apoi, in
ordine, de urmitoarea grupare: responsabi-
litate (88,5%). dreptate (85,4%) si omenie
(83,5%). Legat de caracteristicile morale
care se regasesc abia catre finalul listei,
trebuie subliniatd aici devalorizarea mo-
destiei (69,6%) ca si calitate electorali,
subaprecierea calitatii de familist (57,7%)

precum si  respingerea oportunismului
(47,2%). (Graficul 2)
Q11. Candidatul la pregedintie pe cure

l-afi vota dorifi sd fie: Un om cu o inte-
ligentd recunoscutd prin diploma de
absolvire a unor studii superioare, un om
cu o uabilitate datad de o bogatd experienti
de viatd sau un om simplu din popor cu o
inteligentd nativi?

Un candidat ,ideal” din punctul
de vedere al intelepciunii pare sa fie cel
care face dovada maturititii si a unei boga-
te experiente de viatd ca turnizor al
intelepciunii (48,8%). Totusi, o mare parte
a subiectilor (44,6%) considera ci intelep-
ciunea este acreditatd de o diploma univer-
sitard. Aceasta optiune este completati de
raspunsurile subiectilor la intrebarea Q28.
Q28. In care dintre urmatoarele categorii
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dorifi sd se incadreze candidutul la prege-
dinfia Romaniei, din punctul de vedere al
studiilor? (Liceu, studii universitare san
studii postuniversitare).

La aceastd intrebare 52,2% dintre
subiecti au apreciat ca necesard existenta
studiilor superioare la un candidat la
presedintie, la care se adaugid cei 45,4%
care au considerat ca sunt necesare chiar
studii postuniversitare. In aceste conditii,
candidatul cu cele mai mari sanse de reusi-
ta pare a fi cel care poseda atat studii uni-
versitare cat §i o bogata experienid de via-
1a. Pare evident, astfel, faptul ca din punc-
tul de vedere al varstei, candidatul consi-
derat ca ,ideal” nu poate fi unul prea tanar,
fapt confirmat de optiunile subiectilor la
intrebarea Q2S5, referitoare la varstd. Din
acest punct de vedere, 50,7% dintre
subiecti au considerat ci virsta ,ideala”
este cea cuprinsa intre 40 si 49 de ani.

Desi calitatea de familist nu este
dintre cele apreciate ca necesare, totusi, la
intrebarea Q26 privind starea civild, 94,8%
dintre subiecti au optat pentru varianta
wcdsitorit”. Concluzia care s-ar putea trage
din diferenta de optiuni poate suna cam
asa: Nu conteazi asa de mult caracteristica
sa de bun familist, important este ca el si
fie ciisatorit. §i daci se intimpla ca acesta
sd fie si de sex masculin (94% dintre
optiuni), si fie §i de etnie romani (96,1%
dintre optiuni) si si aiba si virsta intre 40
s1 49 de ani, se cheama ca am descoperit o
mare parte dintre trasiturile de bazi ale
candidatului ,jideal” la preyedintia Roma-
niei, din perspectiva electoratului timi-
gorean.

Pentru a avea adeziunea electori-
lor intr-o campanie, dupa opinia subiectilor
chestionati (57,7%), un candidat ar trebui
sd utilizeze un limbaj natural, accesibil tu-
turor, indiferent de situatia in care se afla
si sd manifeste o atitudine familiard, in-
formala. _

In ceea ce priveste semnificatia
pentru alegitori a apartenentei religioase a
candidatului inscris in cursa electorald
pentru Cotroceni, 56,4% dintre acestia
considerd ci aceasta nu este importanti.
Totugi, aproape jumdtate dintre subiecti
calificd un individ in functie de apar-

26

tenenta sa religioasi. Dintre acestia, 97%
considera cd un viitor presedinte al Roma-
niei trebuie sa apartind religiei ortodoxe.

QI5. Prin ce mijloace vd dafi cel mai
bine seama de calitdfile unui candidat la
presedintie?

Cei mai multi dintre subiectii
investigati au apreciat ci trasdturile candi-
datilor la presedintie le sunt cel mai
accesibile prin intermediul televiziunii
(71%). S-a obtinut un procent semnificativ
(18%) a celor care prefera si cunoasca
direct persoana candidatului, in raport cu
numai 4% care aleg presa scrisd ca prin-
cipal mijloc de informare pe aceastd temi.

Continudnd aceeasi idee, se
remarcé un procent ridicat (73,9%) al celor
care utilizeazd televiziunea ca principal
mijloc cultural de petrecere a timpului
liber, urmatii apoi de presa serisa (35%) si
radio (34,7%). In aceste conditii, putem sé
afirmam ca televiziunea se constituie ca un
factor cheie al spapiulut public; tar comuni-
carea audio-vizuald ca o dimensiune esen-
tiald a oricarei politici. Deci, reusita aces-
te1 comunicari determinid in mare misura
succesul politic.

intr-o campanie electorald un candidat

la presedintie ar trebui:

® sii se arate convins de ceea ce exprimi;

¢ si anticipeze dorintele alegiatorilor si sa
le ofere ceea ce ei au nevoie;

e si arate oamenilor cd are incredere in ei;

e inainte de a critica pe altii, sd-si
recunoasca propriile greseli;
esi fie el insusi, sd nu-si fdureasca

imaginea publicad pe minciuni;

®sa {ind cont ca nimanui nu-i place sa
primeasci ordine;

® si-i lase pe alegitori sa creada cd ideile
sugerate de el sunt ale lor.

Ce se asteapti de la presedintele {irii:

e sii {ind la poporul siu si la tara sa;

s fie la curent cu problemele tirii sale,
sit se preocupe de ele si si le gaseascd
solutii;

e sa incerce si vada problemele si prin
prisma cetitenilor;
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e si acorde importantd reprezentarii pe
plan extern;

e sii prezinte garantie pentru stabilitatea
Romaniei;

e si respecte legile si sa vegheze In
respectarea lor de citre ceilalti;

e s fie un presedinte al tuturor si nu al

unui singur segment de electorat;
e sa intruneasca calitatile unui lider;
» sa aibd prestana;
e si fie o persoand care a reusit in viata,
* sii respecte opiniile adversarilor.

Portretul ,jideal" al candidatului la presedintia Romaniei
din perspectiva electoratului din Timisoara

Sexul:
Virsta:
Nationalitatea:

Studii:

masculin (947%)
40 - 49 de ani 150,77%)

romand 96,1 74)

q s e LV 4

studii superioare (52,277)

studii postuniversitare (45,4°%)

Starea civila:

Caracteristici politice:

Caracteristici morale:

Caracteristici psiho-sociale:

Caracteristici fizice:

Alte caracteristici: .

casdtorit (94,8}

diployiar

putriot ;

sus findtor al intereselor (arii
obiectiv

realist

cinstit

sd respecte legile

s respecte promisiunile facute
sincer

responsabil

inteligent

s posede voin{d

autoritar

caracter puternic

prestigiu social

sandlos fizic §i psihic

aspect exterior plicut

Mlexibil in ceea ce priveste atitudinea fati de

situafiile problematice

sd utilizeze un limbaj natural §i accesibil

sd poatd relafiona §i informal cu alegatorii
sd defina o activitate politicd indelungata si
intens mediatizata
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Graficul |

In ce masurd considerali ca nrmatoarele caracteristici politice
sunt necesare unui candidat la pregedinfie ?
Valorile reprezintd procentul subiectilor care au ales variantele de raspuns: "in mare

(-
1

misura" si

n foarte mare masurd", lu fiecare dintre aceste caracteristici.
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Graficul 2
In ce masurd considerati ¢4 urmdoarele caracteristici morale
sunt necesare unni candidat la pregedinfie ?

Valorile reprezinti procentul subiectilor care au ales variantele de raspuns: "in mare
masurd” gi "in foarte mare masurd", lu fiecare dintre aceste caracteristici.
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Graficul 3

In ce masurd considerafi ¢d urmdoarele caracteristici psiho-sociale
sunt necesare unui candidat lu presedinfie ?
Valorile reprezinti procentul subiectilor care au ales variantele de raspuns: "in mare

masurd” si "in foarte mare masurd", la fiecare dintre aceste caracteristici.
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Graficul 4

In ce mdsurd considerafi ¢d nrm &oarele caracteristici fizice
sunt necesare unui candidat la presedinfie ?
Valorile reprezinti procentul subiecfilor care au ales variantele de riaspuns: "in mure

=1 "e

masurda" si "in foarte mare masurd”, la fiecare dintre aceste caracteristici.
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Graficul 5

Clasificafi in ordinea importanfei pentrut dumneavoastra
urm dtourele categorii de caracteristici.
Graficul prezinti procentul alegerilor lu fiecare dintre aceste categorii, Tn funciie de prima

preferinti a subiectilor,
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