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Propaganda—iactor de transformare
revnluﬁanarﬁ a eouqﬂiniei wcinle

Lo

Pmi. tmiv dr. Ton Brigan

- Cresterea e_ﬂmm aseﬁivitﬁtii- pelitico-ideologice desfigurate prin
sistemul complex de propagandi organizat gi condus de Partidul Comunist
Roman constituie caracteristics fundamentaldy a programulni séu ideolo-
gie, a misurilor stabilite pentru mﬁptmm acestuia, reprezentind directia
principald 4 orientdrilor, preoeupﬁml@a' §i ﬂorburﬂor indreptate spre ridi-
carea calititii intregii munci politice, organizatorice i de educatie in etapa
féuririi- soeietéitii socialiste multilateral dezvoltate. ,,Hste necesar ca gi
in domeniul activitdyii ideologice, al muncii politice de masd, de formare a

congtiingei. socialiste — sublinia secretarul general al partidului nestru —
sd se actioneze cu toatd hotdrivea pentru ridicarea reaultatelor la nivelul sar-
cinilor puse de Comiletul Central, de partid, ai cerinfelor actualei ctape de
dezvoltare a soeietdilii noastre. Em, twadwar necesar sd& realizdm o noud
calitale gi in acest domeniu, olil in organizarea gi desfdgurarea muncii ideo-
logice gi politico-educative, ¢it i in ridicarea wivelulwi ideologic §i politic al
comunigtilor, al maselor wgspo?uhm Tiste de ineles cd in centrul activitdjii
educative, , trebuie sd stea mobilizarea yi unirea eforturilor comu-
nigtilor, ale tuturor oamenilor muneii, fdri deosebire de najionalitate, ale
tmragukai popor, in vederea realizdrii ,Progmmulm pamdu!m, a planului
de dezvoltare economico-sociald a fdrii’1, .

- Functia activd, transformatoare §i: paﬂmpmﬁ. @ Imopaganﬁa-— ca
expresie @ eﬁmente: acestein — este puternic subliniaté in expunerile
recente ale secretarului general al partidului nostru, deopotrivi en critiea
la adresa unor tendinte iluminist-abstracte, dogmatice, a manifestirilor de
formalism gi festivism existente in acest domenm, manifestéri care provin
dintr-o insuficientdi legare a propagandei noastre de procesul viu al infiip-
tuirii planurilor de dezvoltare economico-sociald, de_activitates practici,
concretd, din fiecare localitate gi unitate de muncd. In nltimii ani, in pro-
cesul elabordrii, a&ﬂgﬁu §i aplicdrii programului ideologic — contributie
teoreticd, pahtmﬂ 8l icd de cea mai mare insemnitate a partidului
nostru, a mamrulutmm , P.O.R: a acordat 0 mare importanté
organiziirii, conducerii §i orientirii propagandei pe baze stiinifice, cores-
punzitor exigentelor, particula -'#.-:- ilor si conditiilor determinate de obiee-
tivele, transformdrile, realititile §i sarcinile economico-sociale, politice si
edueationale speelﬁee etaper { Mre a mwt.ﬁm socmlmts multilateral

i Nicolae Gnmmu. Cm!.nrm hmamm .’aC Qi alPGR =T
aeptembﬂe 1979, in ziarul ,,Scinteia”™ djn 0 septembrie 1979.

Viitarul social', an Vil nr. 4, p. 693703, Bucuresti; 1979
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dezvoltate in tara noastri. Misurile de intiirire a caracterului aetiv, mili-
tant, revolufionar al activititii politico-educative, de peﬂect.mnare a eont,b
mmﬂni foa'melor gi memddor ds dnaﬁmare de organizare ere;l{m&
in persp e emise pentru amplificarea ulni
?W‘mm“““ i
-mnlau sle dexgro tare econommo-wc @
prmclpulor 51 reg'ulilor propagandei modme, &mmnte s-an amphﬁcat
pe plan mondial, reunind etqm:rﬁe politologilor, aomolngllur psihologilor
sociali, ale oamenilor imo gi responsabililor pentru actmtﬁ.tdle de infor-
mare q.i propagandii. Intr-o lncrare de analizé a propagandei * sint repro-
duse intr-o formulid sintetici neajunsurile gi limitele propagandei clasice
mnpmeummhimmmﬁheowwm;uﬁumw
Astfel, traditionali era : 1.4n contradictie evidentid cu psiho-
logia e ; 2. adeseori doetrinard si abstractd ; 3. utiliza forme plic-
tisitoare §i mmpide, 4. apela la setinni dirijate mxmal dupé intuitie ;
5. ii lipsea un sisbem §i o coordonare ; 6. un mare efort pentru rezultate me-
dioere ; 7. intirziere in raport cu evenimentele $i eu necesitatea de a reaec-
tiona imediat la acestea ; 8. sedestiigura ca §i cum fiecare persoani ar reac-
tiona la fel; 9. uwita e propaganda nu poate fi deeit diferenfiatd.
in contrast cu aceastd propagandi traditionald, empiricd, cea mo-
dernii se bazeazi, intre altele, pe contributiile stiinfificeale sociologiei, psi-
hologiei, Hngviaticﬁ,-?olitologiei, pe studinl stiintific al transmiterii efi-
ciente & mesajelor. Pe baza acestor studii s-a dovedit i, in organizarea
informérii i propagandei ca mijloace institufionalizate de influenfare a
coneeptiilor, atitudinilor, opiniilor, a ecomportamentelor individuale gi
colective, trebuie luate in considerare §i cit mai bine cunoscute particularita-
tile psihosociale a.la mmm ‘$i categorii soeiale cirora le sint
1 . Efectele acestor mesaje — capacita-
Wmm@amam de a forma curente
de opinie publicii — sint conditionate social gi psihologic de structurs gi
disponibilitdtile publicului receptor, de atitudinile preexistente. Propa-
ganda fiind o informére sau comunicare sociald persuasivi, s-a impus cn
necesitate abordarea ei dupii celebra formuli a lui Harold D. Lasswell :
y,Cine, ee spune, pe ce acmala, cuid §ien oe efecte ', cu un accent tot mai mare
asupra acestei verigi tinale — dar esentiale in orice proces al comunicérii
§i persuasiunii de maséd — , anume publicul, care trebuie vizut nu numai
¢4 un receptor pasiv i amort, cica un ﬁactor activ, esential pentru intreaga
strategie a informdrii colective gi a propagandei.
i Oercetdrile din aceste domenii au ardtat ca o serie de proeese psiho-
gociale gi de mecanisme psihologice, ca expunerea selectivi fafi de surse
§i mesaje, imunizares convingerilor, rezistenta grupurilor restrinse fatd de
schimbarea atitudinilor sociale, echilibrul cognitiv condifioneazi i limi-
teazd, intr-un fel sau altul, efectele informuirii de masi gi ale propagandei,
Toemai de aceea, propaganda eficientd trebuie i porneascéd de la studiul
complex al pubh«sulm grupuriler gi indivizilor cérora le este adresaté.
Experienta de pind acum arati e posibilitdtile metodologme i
teoretice oferite de sociologie gi psihologie pot fi valorificate in studierea

2 Moniea Charlot, La persaasion  politique, Armand Colin, Paris, 1970, p. 23-—24.
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problemelor ridicate de organizarea §i pemieahomea aetmﬁ.tu de infor-
mare §i & propagandei politice in mai multe direetii: 1. m
roasé & caracteristicilor, structurilor i componentei audxenwi, a diferi
grupuri gi categorii ciirora le este adresaté propaganda, in vederea diferen-
umuwparmmhriﬁru ‘acesteia; 2. smdﬁaa comparativii a forei de
pitmndene ;1 influentfare & dﬂerltelar canale, forme, mijloace de propagandi ;
eficientei informative gi de influentare a propagandei, a m'oan
mtﬁtn 8i mufunm transformdrilor de wnqtunﬁ, 4. cunoagterea op
nilor, dorintelor, agteptirilor, opiniilor oamenilor in legiturd cu dlfe—
rite forme si mijloace de politicii ; 5. determinares motivatiei
subiectilor in raport cu activitates de miarmare §i de propaganda;
6. evaluarea nivelnlui de integrare eficienti a acesteia in practica economieé
qumli i politicd §.a.

. Pe baza cercetirilor de sociologie si psihnlogle se pot da riispunsuri
fundamentate stiintific la astfel de probleme, cum sint : a. cunoagterea mo-
tivatiei oamenilor recaptarea mesajelor de informare gi de educare, ati-
tudinile lor psihologice fatd de aceste mesaj’e bh. cunoagterea rolului gru-
purilor restrinse in cadrul cirora oamenii se afls zilnic gi care au un rol
important in. receptarea si fixarea mesajelor §i ideilor propagandei; e.
cunoagterea mecanismelor receptirii gi formirii convingerilor §i a neilor
atitudini social-politice, a efectelor psihosociale ale propagandei, adici ale
integririi cont.mutulm aaesteda in structura personalitifii ficcirai om

al, muncii. 4
dirii cercetirilor sociale (cu metodele socmloguzi

Necesitatea apro _;_ ;
pslhologez, ale altor gtiinge sociale si umane) in domeniul propagandei,
analizei gi evaludrii eomplaxa & efimantel acesteia, derivil, in mod deosebit,
din taptnl cil_aceastd activitate se adreseazd direct oamenilor, avind ca
ﬁ;héate profundil transformarea omului care r:?rezmtﬁ dupd cum sub-

tovarasul Nicolae Ceausesen,, or;u hotd saare a twtwror transfor-
mdrilor. revolufionare din societate $i. dm intreaga Tume. In acest gpirit, in
activitatea generald a partidului se cer intensificate munea directd
¢ oamenii, preocupares pentru educarea gi formarea in spint revolutionar
@ fiecdirui om, pentru indepirtarea rebuturilor din munca de educatie,
pentru dezvol i&raa congtiintei patriotice, revolutionare, a conceptiei ma-
terialist-gtiingifice despre lume, a unei inalte congtiinte morale in rindarile
intregului popor, 1,!: atitudinea i conduits fiecirui membru al societitii
noasire, .

In noua. eﬁa Lstmeé asupra ciireia igi pune amprenta putemic
ravoluti& stiinfifics §i tehnicd, in perioada infiptuirii programelor istorice
Onngrasulun al lea al G.ﬁ dimensiunea ealitativii devine latura

q& ctia hotiritoare atit in dqmenml activitdtii economice, cit i a celei
aoezale, iar ae.easa& transformare radicald, constind in ,.trecerea de Ia can-

- titate la o noud ca in toate sferal:e viefii economice, sociale gi cultu-
rale, ridica la raingu’l _imperativ ﬁforproblamele ,,factornlui uman’’,

; iei, con: cunoasgte realizirii noii personalitdfi umane

fei socialiste in rindurile intregului popor. In acest
Sens, secre general al ului nostru atriigea atentyia ci ,Trebuie
88 trecem la o calitate noud a aeﬁﬂt&tm noastre, atit in domeniul economie,
¢it §i in domeniul conducerii politice a societdfii. Aceastd noud calitate
trebuie s se exprime in afirmarea cu putere a re'mlumei tehnico-gtiintifice,




a cuneaqtmiumammm sectoarele de activitate. Ba trebuie si se ma-
nﬂesﬁe rin ridicares niv'elulnitehmcqia calitdtii tuturor ptodue!u,prm
deeahﬁeam ‘& orizontului de eunostinte al maselor
larg'i e aceastd M prin ridicarea substantiald a produeti-
vitéﬁu muncn” ’ -alte expresiiale coneretiziirii noii calititi gi conditii
ale acestui impmtiv secretarul general al partidului evidentiazi si inten-
sificarea activitiifii de formare » omului nou, afirmarea prineipiilor nma-
nismului revolufionar, usm pune pe primul plan omul, manifestarea pb-
nard & capacitdtilor sale creatoare, a personalitatii

in dialectics dezvoltdrii noastre sociale eapitd o impnrbanﬁ crescindé
acei factori care tin de nivelul de emaqtere i congtiintd al oamenilor, de
educarea lor in spiritul valorilor politice si nmrala ale socialismului, de g‘radnl
in care stﬁpine&e cuceririle gtiintei gi tehnieii confemporane, dezvoltarea
economico-socialil, perfectionarea relatiilor sociale §i chiars structurilor
sociale fiind influen m}:.r.e in mod hotéritor de factorii educatmnali, de con-
gtiinta politicd §i nivelul formﬂm umaniste & mturor membrilor socmbﬁt;li
noastre.

‘In perioada fiuririi aocxetiitn socialiste multilateral dezvoltate, dupd
ce au fost congolidate cadrele social-economice ale noii orinduiri, ritmul
dezvoltirii economice §i sociale depinde intr-o misurd hotéritoare de
constiinta oamenilor, de orientarea lor politico-ideologici, de simul respon-
sabilitdtii, datoriei si disciplinei, de atitudinile lor miale Congtiinta socia-
listéi devine meﬂtﬁ hotéritoare a functiondrii armonioase a intre-

gului sistem social §i politic, aceasta cu atit mai mult in contextul
perfee@mmu Iﬁrgh'u democmmx noastre socialiste, al trecerii la infip-
tuirea or autocondueerii muneitoresti. Ansamblul struecturilor
sociale, modt rgani: 3i al mecanismelor de fu,netionmamietﬁ‘;ﬂ
noastre cere t.ot mai puternic particiy  activii a Wenﬂm- muneii Ia
- conducerea eselor ec ciale, a i e ' A
gie eonatientﬁﬂ intregului
It nivel de congtiintd,

noagtere, fiird de care orice cadru dammraﬁin igi poate pierde ‘semnifi-
catiile §i functiile construetive si dinamice. In aceste conditii creserolul,
funetiile active ale gropaganﬂei tfre'bninﬂ sil se dezvolte caracternl ei par-
ticipatiy, in sensul fi concomitent o activitate de informare, educare,
influentare gi o parte & ansamblului practicii sociale, Asadar, in opera de

fiurire a societiifii socialiste multilateral dezvoltate se accentueazi pro-
- gresiy caractsml dezvoltirii economico-sociale si politice ca proces istoric
congtient, iar formarea i intdrirea congtiintei socialiste a maselor devine
un factor al acceleriirii progresului economico-so al pe :;monarﬁ
moral-politice & societdtii, al ingintirii spre comunism. Transformar
stiingei si formarea omnluinou este un proces de duratii, complex, poate cel
mai difieil al intregii opere de fiurire a socialismulni §i munismnlm.
Numai in citeva decenii de constructie socialistd nu se poate lichida tot
ce s-a imprimat in modpl de gindire i de comportare al omului in eursul
seeolelar dﬂmﬁlate de orinduirile bazate pe exploatam §i asn;p:ire Gon-

e N&ﬂuh B\nunm Cuvintare cu ,wu.g_m: m#rtm !w&da{ de doctor myua;e poﬂﬂqr
ﬁdeammme.z«tmmms,mmmm drumul construirii societitii socia-
liste multilateral dezvoltate, vol. 15, Bucuresti, Edit. pomm. 1978, p. 420,



gtiinta §i conduita oamenilor continud a fi terenul celor mai putérnice
infruntdri dintre spiritul nou, revolutionar, intre principiile i valorile so-
'§i reminiscentele conceptiilor §i mentalitifilor perimate, obi-
oﬂnrﬂommhi, inrddéicinate de secole in viata oamenilor. Toemai de aceea,
-ideologico-educativ al partidului se atribuie un rol esential
'ibmir& tipului wman al soeietéitii socialiste §i comuniste caracterizat
printr-un inalt spirit de rispundere fafd demmgmmhmmmw,
prin pasiunea pentru munca creatoare, printr-o atitudine consecvent re-
‘volutionari mmtaat.ﬁ, pnnh:-o ;mnti. morali almsi prmtr—o ehams via;#
spirituald, Peksy-apreTig 35t il randny e eatein i
i1 Pormmi de 1.0 serie: de! eonelnzu deweltate - ﬂomenialmlegie:,
ptop&g&wdei analizele propuse in acest studiu iau in considerare trei con-
cepte, care, dupd pirerea noastri, definese in modul cel mai coneludent
caracteristicile, natura gi rolul istonc al m-wdm pohtiee«&n me;et;am
noastrd gocialistd.
i I.Ea&eomudddﬂrmsfms,mitﬁaﬁmmm hzmatmc
marea- complexd a congtiinfei, a atitudinilor, reprezentirilor social-po-
litice, & mentalitdfii §i a raporturilor mter*nmana, a intregului sistem de
valori care orienteazi gindirea, munca si comportamentele oamenilor —for-
mate gi sedimentate de-a lungul istoriei dominate de existenta proprietitii
private, a explmtiﬁn&r mmurmda clasi—, pouiws cu idealurile gi prin-
ui;puls meluﬁom s0Cis ului §i comunismului. Ba aa)are astfel ca

’,comj \ﬂﬁ e g : . . gin‘
dire. ﬂd&mdm{m@mtdemmﬂﬂednamm evident
cii din noua sarcind mtomi a propags ndei politice socialiste — din carac-
teristiea ei de a fi o gandi de ,,transformare revolufionari a con-
mm sociale, a relatii taa&ighﬁ ‘a personalitéfii nmane’’ — rezulti

e.ei raspunderi ideologice si politice, dar totodatd si dificultiitile mult
m&xmmmela are de rezolvat, in c@mpmtmmurma&tatwip
forme istorice de propagandi. Sintrelevante, in acest sens, sublinierile teo-
retice dezvoltate de secretarul general al P.O.R., tovardsul Nicolae
Ceangescu : s Transformarea oamenilor, inarmarea lor cu conceptia inain-
tatd despre viatd §i societate — materialismul dialectie §i istoric — , en
cele mai noi cunogting smomlnziiale stiintei, constitnie una dintre cele mai
complicate proble _',mmultmlgrea,mmuheprmnte,deeiﬁ dezvoltarea
emtnn;a ocialiste m mmm&inﬂ Y im!agulm aﬁ
eong i soe sonstituie o ‘permanents a parti
care cere o muncd stéruitoare, plini de raspundere §i ribdare. Fird nici
0 exagerare mm;w el ingugi viitorul comunist al patriei noastm de-
pinde :fe dezvoltarea cu succes mmw‘mnm”‘ . ﬁi
2 Eete ) T_ JMM, pemm,m
itradietoriu, de mpchi. Iatramnv@!u, in aursul
I'n __aﬁmdmaii&;elamhr mm&eqm oonﬁimﬁe;
[t 1JT 3 £
‘Nmmcmm Eipmmguﬁbm zn Prowamul P.C, R peniru wnmmm

activitafit ideologice, ridicarea nivelului general al cunoasterii si educafiei socialiste n maselor,
peniru agezarea relafiilor din socielalea noasird pe baza prinetpiilor elicii ‘gi i -soctaliste
s comuniste, 3 nolembrie 1071, in vol. Remdnia pe dramul construirit mm&!f e multi-

lateral dezvollate, vol. 6, Bucuresti, Edit, politica, 1972, p. 631.




sociale. Pro da noastrd nu se reduce, deei, la un mod de influentare
vizind doar efecte actionale pe termen seurt, nu se limiteazé citusi de pugin
la ceea ce un sociolog §i politolog burghez (J. Ellul) & denumit-o ,,orto-
grmurgh” tmﬁese ﬁpﬁgﬁ foarte bine unei mari pér{i a propagandei
eze, ui tip ropepmdl e care acest autor o caracte-
rizeazd (si pentru care el §i pledeazi), prwulljd-o ea o activitate care urms-
regte obtinerea unor efecte reflexe pe calea procedeelor irationale. J. Bllul
il citeaz# pe Bartlett, dupd care ,,seopul propagandei este de @ obtine
rezultate de actiune gi nu de a dezvolta intelegerea politicd a evenimentelor 5
devenmd el insugi prizonierul unei interpretari irationale si ,,ortopraxiste”
wdei moderne. Conditia propagandei moderne, eficiente ar con-
stn, pé el, in elaborarea actiunii de ‘propagandi pe suportul apelului la
instinete, la sennmen'te, mituri, la irational. Dacd analizele lui Ellul vi-
zeazd un anumit ¢ W&i reactionare yi-al publicitiétii politice
§i comerciale burg ese, atunci analizele sale — cu toatd exagerarea §i
transanta simplificatoare aﬁm!muiﬁrﬂor — pot fi eonsiderate ca avind o
anumitd mma&ma“ ‘ele nu pot fi insd valabile pentru propagandi in
general, chiar cea mai moderni, i cu atit mai putin pentru practiea pro-
pagandel revolutionare, progresiste, pentru propaganda soecialistd, fon-
datd tocmai pe ratiune, apel la infelegere, la formarea de convingeri, idei,
a congtiinfei rmlnt:wmre ca premisd a actiunii practice. Hste necesar
sil precizam, totodatd, of §i acest tip nou de propagandd poate beneficia de
rezultatele cercetéivilor psihologice, ea neputind ignora contributiile psiho-
logiei sociale i ale sociologiei decit in detrimentul eficientei, utilizind deci
gimboluri care se adreseazﬁ, ‘deopotrivi, , ratiunii’” p ,,mtxmentelor"
oamenilor, '

Cum mentioneazi, ﬁaesaori, J. Bllul, coneeptiile ,,ortnpmxm”
despm propagands (obfinerea prin propagandd a unei actiuni in sine, care
nu constituie pentru individ un obiectiv congtient i voluntar §i nici con-
secinta unei anumite judecéti de valoare sau unei schimbiri congtiente de
opinie yi de convingere) se bazeazd pe presupunerea cf in societates moderni
existd o distantd, o separare intre ,gindire §i actiune”, intre opinii, con-
vingeri, pe de o parte, §i actele sau conduitele oamenilor, pe de alté parte, ©
De unde §i eoncluzia cd propaganda nu trebuie sé-gi pwprmi schimbarea
opiniilor. $i J. Bllul citeazd, in acest sens, o serie de psihologi care susfin

5C8 nu existid continuitate neeesamﬁ. de la convingere la actiune gi eu atit
mai pufin rafionalitate intrinsecd a opiniilor si actelor. In aceste discon-
tinuitéti, ‘propaganda ingerd o pirghie. Ba nu cautii si ereeze intelepti i qx
rezonabili, ¢i prozelit.l §i militanti” 7. iar procedeele ei nu frebuie |
adreseze opiniilor oamenilor, ei anga;ﬂriz lor incongtiente intr-o aei,mme
oarbi., Bacunoagt.em aici prelungirea pinii la absurd a unor idei despre
fiinta umany si conduita sa puse in circulatie de teoriile psihanalitice. Or,
este demonstratd legitura strinséd care existd intre iy atitudinile
ciale §i conduita oamenilor, precum gi earacterul social-rational a
ls'mri alepmnmﬁt&ﬁﬂumanes&ah manifestirilor ei. aganda nu poate
fi deci, rupt& de opinia pubhc§, l}l de a.c’gm.nea. asupra ei"* mmtwristic

5 3, Ellul, Propamumnd(‘nun.f’amw&amﬁ g S gore
6 J. EHul, Propagandes, ed, cit., ;p.‘.lﬁ 40. E DRI N T 18 I
? Idem, p, 40. '
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propagandei este tocmai influentarea ublice i a atitudinilor oame-
nﬂor,g:,peamﬁmmdmmmwm ibiiri ale conduitelor §i acti-
unilor lor. Aceastd teorie sustinutd de J. Ellul este expresia fideld a pro-
pagandei §i ?ublimiﬁﬁi reactionare, stigmatizati, pe buni dreptate, ca un
,sviol psihic” al maselor, ca o , persuasiune clandestini’’ sau ca un faamr
de alienare a omului societ#fii modemo §i contemporane,

3. Propaganda socialistd este oynw@»ddpaﬁicimd i nu o
simpld actinne iluministdl, de invitare abstracts a unor seh:gme ideologice,
este o components org‘ameﬁ a practicii sociale gi politice. Unii dintre cei
mai avizati critici ai propagandei burgheze au dezviluit cii aceasta actio-
neaz# la nivelul maselor, in mod maseat, ca un narcotic social, ea un mij-
loe de evaziune social-politicd, ca un substitut al actiunii politiea, favori-
zind astfel apatia politiedi. Trebuie precizat cd, in opozifie cu acest tipde
propagandii, aetivitatea politico-ideologici Gsdimmt& ‘in tara noastrd
este menitd si stimuleze aetivismul soeial-politic al maselor, atitudinea
militantd, participarea constientd §i activi a oamenilor munecii la decizie,
la realizarea programului partidului, la elaborarea §i infiiptuirea polrbmii
partidului, la conducerea societdfii.

- Un merit deosebit: al programului uieologm al partid:uﬂui il constituie’
amplificarea spiritului revolufionar militant alactiviti{ii politico-educative,
intensificarea preocupirilor pentrn legarea propagandei de sarcinile con-
crete, practice ale constructiei socialiste in fara noastré, ceea ce & i ficut
ca acest program si exercite oﬂpﬁwmei influentd dinamicd asupra tutu-
ror lstnnlcrr vﬁ?u e §i ale muncii politico-educative des-
figurate unitar de ciitre intrdg'ul sistem al educatiei socialiste a oamenilor
muncii. Misurile de intéirire a caracterului activ, militant revolutionar —a
sensului participativ. — al acti itditii olitico-educative au creat un cadra
nou, eficient pentrn amplificarea rolului acesteia in praeesul de formmre §i
dezvoltare a congtiintei socislmtea intregului nostru popor.

Se desprind astfel o serie de aspecte pe baza analizei sistemulm celor
trei concepte de analizi a propagandei mentionate, indeosebi a celei de
propagandi cu caracter strategic §i participativ. O serie de autori subliniazi
cii efectele propagandei trebuie abordate in mod diferentiat, dupi cum este
vorba de campanii pe termen mm sau campanii de durald, strategice.

»Existd doud tip 'iﬂeeam Ero%gant‘iucareaucawopinﬁuentarea'
opiniei §i a comn ui public. Un tip de campanie consté intr-
proiect pe termen n“emt avind ca seop, de exemplu, s& determine publicul
ca acum sau intr-un viitor apropiat sd cumpere un produs, 8§ voteze in
favoarea unui anumit candidat sau si ia parte la demonstratii de stradi.
Celilalt tip de campanie este un proiect pe termen lung, destinat si nu
afecteze vreo actiune, imediaté, ci si formeze san si modifice intr-o perioads
de mai multi ani valorile de baz §i_conceptiile proprii ale indivizilor i ale
societdtii. Profesorul Michael Choukas, in cartea sa Propaganda vine din
cele mai mﬂu timpuri, mcﬁ”efnrmipe termen seurt constituie o
pwaﬂm MWMenMgoWMGW” :

' De asemenea, efectele propagandei sint diferentiate dupd cum se ur-
méregte mentinerea atitudinilor fundamentale (propaganda de ,,conﬁrmara”')

® Robert Cirino, The Importance of Propaganda, 1971, p. 308—309.
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saw, dimpotrivi, schimbarea lor radicald, ceea ce este, evident, mult mai
M §i necesitd eampanii strategice de lungi duratd. ,Este mult mai
ugor si eonvingi oamenii s& se lege de ideile i actinnile lor | te, decit
s §i le schimbe. Cu alte cuvinte, cei care apari statu-guo- mdaﬁmtq
- treabd mai useard decit cei ce sprijind o schimbare de oriee fel (...). In
mpmmnmmmmmmmm ammnu&dﬁbm
- propaganda icd sustinutd ani de zile poate avea succes in dezvol-
red, mo _.anoremdanteaxmmzmdamenm
Anammlawme %mm’lﬂe Mpmiim “ge

gi‘pmnsgmds strategicd relevii o serie de consecinge atit in ce pnvegte
orientareamuncd de educatie gi influenare, cit i in. privinga cercetirii
efectelor sau ~acestei activitdti. In acest cadru ne referim, pe
sourt, la trei aspeete. In primul rind, la problema echilibririi in munca
noaata'a de pmamm & actiunilor pentru obfinerea de efecte §i rezultate
e’ (eum sint uneori numite in teoria propagandei) in

diferi MWM@& ‘eu prioritate in activitatea economiedl (efi-
cieni;ﬁ: mt;ienalﬂ ﬁmf&), gi acjiunea generali care vizeazil felurile funda-

- pectivi, eﬂmaﬁm §i propagandei — formarea con-
pex‘sonalit&wumamde tip comunist,

i -a acestor doust modalititi §i obiec-
Etl’v enfiali pentru_obfinerea unei efi-
cumi«e glo maltg a l;afmmi pohtaea»edueatava, qerespnnzﬁt.ar cn cerinfele
- si pelurile supreme ale societiifii socialiste, cu finalititile majore ale aces-
teia, cu. yﬂp{fﬂz,t@dnmqntala ale socialismului i comunismului. Credem

_eeonomic, social, cultural, politic) cu promovarea constanté a va-
lo or gi ohxee?:?ehr strategice ‘ale noii noastre societidfi, evitind unele
: tendm;elieragmtwe san ten&mtele abatracte ale unei propagande d@at;male
A RO el .

g:mmm}.mea.mmmmtei socialiste
tico-educative se oglindegte conceptia par-
tidi ‘it cdreia soc este menit sd-gi afirme superio-

, fatd de capi prlneapaeltateﬁ&eamhmam;
mattﬁpmdncm‘vimtaamnmﬁmﬂiﬁi prin dezvoltarea spiritualitdgii

gim;nm mtunhspmi? t; aresunornm maﬁx Sney
printr-o Tee umane, prin phmr(!ﬁlear-'
lurilor da:‘:__,': t te,dxe;ptgteg? oamamlr)r. o3

? Idem, p. '810—311..



. | doua‘wmm, ‘care derivdl din aceeasi analizd conceptuali, se
mmmmmduammmmwmmwﬁm de pro-
pagandd i achizifiile unor stiinte soeiale, cum sint psihologia - saeia&,
sociologia, politologia §.a., mai ales in ceea ce prtveqbe ;ﬁ
rilor §i mecanismelor aobi&lf-pﬁho]ngwe ale receptirii
in strueturile de personalitate a mesajelor §i Mvma
gi, in consecin{ii, ale eregterii eficientei ethe,yoﬂheo—eduwivb a difarih;-
lor canale, forme §i mijloace de propagandid. O propagandi eficientd ne-
cesitd mmmen mecankmeior §i teu:;n&or de persuasiune capabile &
trezeascd atentia os - A 3
la atitudinile, ap&nﬁﬂe qi' ‘sociale, categorii gi
medii sociale, la namsititﬂa combaterii ideilor nefavorabile §i intéririi
atitudinilor favorabile, pentru determinarea acjiunii sociale; ca expresie
sinteticd a eficienfei propagandei, pentru evitarea gregelilor gi exceselor
care pot genera reacii negative i chiar blocaje fath de mesajele propagan-
dei. Integrarea mai activi a cercetéirii-sociale §i a rezultatelor acesteia in
munca de propagandd constituie, in etapa actuali, unul dintre factorii
transformirii cantitiyii intr-o noui calitate si in acest doznamu vital pentm
1 5i continua perfecfionare a societiii noastre. -

“In sfirgit, a trein concluzie, derivind din m propag
acest’ dubhnmm al eiaetaimm ‘actionale imediate gi al res
tegice (vizind omul, constiinta, relafiile ‘interumane de tip nou.}, se m:fwi
dupi pirerea noastri, la modul in eare este studiald eficienta pmpayaudet,
mai ales modalitdtile de evaluare si criteriile de evaluare a efectelor. Cre-
dem cil a inceput sii se facd abuz de metoda chestionarelor pentru inregis-
trarea de opinii gi mai ales pentru evaluarea eficienei informationale a
propagandei (teste de informatii §i cunogtinfe, dupi care se trag tot felul
de coneluzii privind eficienfa mai mare sau mai mici a propagandei).
Nu poate fi, desigur, contestatd aceastd metodd (o practicim §i noi), dar
trebuie combétutd folosirea ei unﬂa*‘wmii §i ademon in fozme siznphfl-
cate, dacd nu simpliste. JUEY

Studierea eficientei pmpagandei ca formﬁ a ,,actnu:mi &oe:alb“ — ae-
tivitate care urmiiregte scopuri ideologice, educative i actionale — poate
beneficia de conceptele, metodele gi de criteriile evaluative oferite de pra-
aeologie, definith de T. Kotarbinski ca gtiintil generald a ,,actiunii eficien-
tei””, adicd a actiuniiin care distanta dintre scopurile urmirite §i rezultatelé
efective devine minimi. Misurarea efieienfei propagandei prin raportul
seop-efect este mult mai dificild decit in cazul altor activitifi (de exemplu,
cea economicit sau activitatea de cercetare intr-o serie de stiinte, mai ales
tehnice), fiind indeosebi greu de-evaluat efectele integrale, diferentiate
ale actmtitm de propagan 'Efecmla pot fi ,,d:reeﬁe” imedia,te, manifes-
tate prin reactiile i ¢ » grupurilor vizate — acestea fiind ‘mai
lesne de observat §i misurat—, dar pot figi de ,;duratid’ (, efecte secundare®
la_nivelul ideologiei , gindirii politice, al sistemului de valori), rezultate
formate prin acumilare §i sintezs la nivelul constiintei grupului san clasei
respective (al structurii de personalitate a membrilor acestora), efecte
aproape imposibil de evaluat cu metodele i tehnicile obignuite ale sonda”
jelor de opinie. In cazul efectelor ,;secundare”, cumulative, compararea efec-
tiva a scopurilor §i rezultatelor mminaemvoiom, iar datele obtinute pe
aceastid cale sint cu totul relative. Analiza i evaluarea praxeologicd de




tip w-afma:pw deci in identificarea efectelor primare, directe, ale
propagandei devine ineficients in stabilirea efectelor de durati, misurarea
mﬁolgi prempuumé mmhgae aecmlogma §i pn[lmh;gmamlt ‘mai
emp A
. Qercetirile momva.tmmle, nt:hmrea aealalor pgmtm eva.lnmaati-
; mﬂimlor fundamentale ale oamenilor, observarea gi inregistrarea siste-
: de mai lungi de timp, in cercetéri lmg‘lmdtnale, a condn-
ilor in produetie; in viata sociali, inregistrarea manifestirilor
lor de activism social §i politie, pas area lor aetivii in produetie, in
munea politicd, in viata culturald, ea §i observarea experimentald, con-
stituie modalitéti mai : e, mai obiective §i mai oemiente de cercetare
g mﬁsumme a forpei gi aeit&}n muneii de p
) Se impune deci trecerea la cercetéiri complexe téhiad seama de faptul
cﬁpmpagandaasbe ea ingfigi o actiune de influentare de mare complexitate,
in esentd o influentare de tip persuasiv ‘a diferitelor categorii de populatie,
influentare motivati p&lﬁe in oonkmmtnta en amumte seopm sociaL
politice gi ideologice, ,
H Un geop important al ma;mgmdm este si antreneze grupurile ua;a
magsele la actiunea socialé §i politica. Propaganda este menitii sé transforme
publicul (legat prin opinii comnﬂe) dintr-o formatie pasivi intr-o formayie
participativi, aetivﬁ Desigur, aceasta presupune ca propaganda 8 in-
fluenteze nu numai- niﬁmrﬁpmmor ﬁ cunostiingelor, i 8i cuprindd in
sfera ei de actiune gi atitudinile s contribuind la educarea maselor
in spiritul conceptiei Mﬁsﬁn@n@ce despre lume. Toemai in aceastid
directie evidenfiazii documentele partidului nostru necesitatea cregterii
rolului, eficienfei mmﬁiel §i pmya.gnnﬂei in esmpa matnalﬁ de davnlmre
a tirii noastre.
. Activitatea pd&mmmmdmm in ;&ta nout.ra este .0
propagandi participativd, militantd, rev
. Propaganda noastri xpm impleteste 't.ot mai armonios efortnnha
- pentru explicarea realitdfilor gi fenomenelor social-politice actuale, in
dinamica lor, pentru mm ﬁwﬁm ‘toti oamenii a coneeptiei teoretice
§i politice a partidului, ¢ larea, participdrii lor active la viata eco-
nomicéd §i soeial-politic “-la solutionarea problemelor practice din fiecare
‘colectiv de mnncﬁ, la lupta pentru promovarea noului, la intirirea. ordinii
§i diseiplinei, la aplicarea hotdiririlor partidului si statului. In aceastd
orientare se reflectii concepfia partidului nostru despre unitatea dintre
munca pohtwu—adumﬁm §i practica social-politici. Criteriile de bazi ale
'e&p‘lenﬁel munen de partid gi propagandei constau dupd cum a subliniat
arul ~al partidului nostru, tovarigul Nicolae Ceausescu, in
= dalnernfn d&l;ﬁ .Cal 1;.10.3. din septembrie 1979, nnh;n numi-
g v gi conferinfelor, ei in participarea tuturor oamenilor muncii
la ripdgphmm:» in_cele mai bune condifii a hotdririlor partidului §i Iegilar
- -.mm liim ﬂeﬂm} ltare mnanmo-z i;depmh @ s%m ?c revin _fie-
[ ' np nafional unic, la nirea p 1 M@ﬁs
'pmqi’e;na fundmen&:ww uatwﬁd;u gaﬁMt si baza dmolﬁru gmemle

- -utn aceste condxtni crese. rohi.l, ﬁmotule &chwe ahpmpagandei, tm-
buind si se. dezvolte caracterul ei participativ, in sensul de a fi simultan
o activitate de informare, educare §i mobilizare plenari atuturor camenilor
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muncii 1a infi; ﬁmirm politicii partidului, a planurilor de dezvoltare econo-

mied gi socialk a firii
In weastﬁpmm&tivﬁ, societatea noastrd in intregul ei este un imens
organmpd,e g:&nganﬂﬂ. da.a&’mm mcareﬁecal;acomnmstm o parte
@ﬁm&- ling celelalte ipostaze ale
siﬂtm eu tot,‘zi eenqt;ent
callfwa.re, un qe{ ﬁﬂ echipi de muncl — em este un exemph: de responsa-
bim:ame _§i atitudine novatoare, militant, revolutionari — este adeseori
igandist mai eficient decit propagandistul de profesie. La congtien-
tmarea afirmarea acestei laturi a yiefii, munecii gi rispunderii fieciruia
poate contn’bm intr-o misurd crescindd activitatea de propagandi mai
fermi, corespunzator exigentelor gi conceptiei dezvoltate in expunerile si
lucririle secretarului genermmdulm, tova.ré.qul Nicolae Ceausescu,
ic! b AC muncade propagandi eatéé indatorire

« ugescu i
_a’t_:}‘ C.R. din- septfmbrié 14}79 2 cirﬂecare co-
“bun organizator i un bun propagandist,” s
L, =0'exphcb tutm'ar qi sﬁ acﬁaoaaxe?en%m rea-

L5
wetin res *ednﬁuc’éreauni‘baﬁm
e r'noastre
: aliste, ale cresteriiro-
ul on;g:m in intreaga dezvol-
pare a exerGimli m;@ﬂ MM‘O"
; m&eplfzﬁm misfunii sale istorice §i man-

Jatului “de poporul romér —utnfﬂptMreasoeaeiﬁrmaocxahste
multﬂat&ral dezvﬂtate 1 comuniste in patria noastry.
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10 Nic.olne Ceaumcu. C-lnfm la Consfatuirea de [ucru de la C, C al P €. R §—-7
septembrie 1979, ,Scinteia”, 9 -septembrie 1979, \ _ = ;
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