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During the electoral
compeigns, the television
discourse ean be considensd
as a way of framing the
campaign into & oertain
space g visibility. From
television discourse can be
both a resanree for the
candidaie (who must
constaptiy represents
himgelf to the public) amd
for the public flsell” (who
needs o have an
appropriate accéss o the
candidaty platformnl.
Acvording to these premises,
this study is centered on

table and TV pews formail.
Based on the mothod of

tudiul de fagi’ abordeazd un aspect esenpial al

comuntcirif electoralc: misvra i modalitates in

care ofcnfa electoralid a candidafrior a putut viza
un public (un elfectorat potential) prin intermedinl dife-
ritelor formule de comunicare mediaticd. Aceasta
presupune sd investigdm resurscle de comunicare pe care
media le alocd-pentru prestafia candidatulei astfel Inciit
acesta sd poatd beneficiz de un spapiu de vizibilitate care
sd-i permitd utilizarea propriiior resurse ¢lectorale. Cu
alic cuvinte, In co mdsurd 51 In ce modaliidli, candidatul
§1 publicul au avat acees iz o olertd mediaticd? Stmdul 12
In discufie comunicarea televizuald a discursului candi-
datilor la presedintie in campanig electorala '95.

Ariz de investigare a inclus analrza gmmmr §
formulelor- televizuale pon. care a circulat  discursul
electoral al candidatilor. Pentru aceasta am recurs Ia
analizd comparativd intre (1) grila generald a postuiui v,
(2) gnlz etectorald g (3) prla de organizare a

-

hiphliphis that differeni
spaces of electoral
communication can provide
the public (the polential
aloetornte) evalnates the
candidates.
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ampld aflaid in curs de finalizare si care are Ia baza

. proiectul de cercetare: “Comunicarea politicd in campania

prezidentiald “96 din Romdnia”. Derularea proiectului
{octombrie 1995-noicmbrie 1996) nu ar fi fost posibild fHra
sprijinul Fundafiei Sors, al Institutulw de Seciologie s al
Facultitii de Sociologie din Bucunesi .
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informative in

principaler  emisiuni
perinada campanies electorale.

Metoda de  investigare a
constituit-o analiza de conginut, fiind asa-
dar, aplicate o serie de grile de categarii,
operagic 'n wmmma codrefa  an  rezultat
distribugii - cantitative ale wnor date de
genurd diferite. De ce am folosit totusi, Tn
titulatora  studiului  sintagma . “discurs
televizual” in condigiile Tn care ou am
recurs la o metodd  corespunzatoare?
Réspunsul necesied clarificarea  concep-
telor-cheie ale acestuf demers:

(1) “Discars televizoal™ Un
ansambilu Jde convenfl eterogene de inte-
ractiune cu “publicul”, prin intermediul
cdruia un post (v organizeazd malera care
urmcazd a fi comunicatd. “Discursul™ unui
post tv este produsul wnei aclivitdfi regle-
mentaie prin conveniif de naturd logistic,
epungalivi, tematied, tehnologicd, sa. De
pilda, simpiul continut al unci grile de
programe semnaleazi o anurmid identitale,
un anumit profil al postului tv gi implicit o
anumitd configurapie & publiculw. Agadar,
“discurs” ow este doar “oblectul verbal”
(Van Dijk, 1985, 1%96), ci este produsul o
diferite conventii de interactiune sociald,
strajegic activale de “interlocutori™ peniru
4 conunica nu At (sau nu pumar} un con-
fnut speciiic et vn “mesaj”, respectiv, un
anumit  “comentariu” sifsan  “punce de
vadere" fn legfrurd cu ceea ce se comunicd,
cu identitatea destinatarului, cu identitatea
ecelof care inifiaza commmicares
(Charaudeau, 1992, p. 643),

(2) “Gen televiznal™ Un diseurs
televizual specializat definit, in primul
riind, prin tematica abordatd (cmisfune
sportivd, cultueald, eic.) sifsan prin regfe-
mentarca intervenpiilor celor care comu-
wicd in cadrul tematicn respective (dezba-
tere, interviu, etc). Desipur, la brza umif
gen televizual pot sta conveniii de repre-
rentare televizval® din cele mai diverse, un
gen fefevizval putind Denelferz 'de nume-
roase farmule de realizare. In acest siodio
am defimt penul televizial Tn funcire de:

(1) finalitares emisivnii (tipul de informatic
destnat  publivalm); (2] principule de
organizare & schimbului discursiv dintre
inoderator/participant la emisiune/public.

Analiza de confinut & vizal iden-
tificarea unora dintre modalitdtile formale
prin care posturile tv considerate  au
orgamzdl un spafte de comunicare efecio-
rati. Consider c¢a utilizarea sintagmei
“discurs televiznal™ se justificd in condi-
fitle In care diferitele date cantitative
privind mediatizarea campaniei preziden-
{iafe au fost imterpretate drept indiciu al
unwi project de comunicare al postului tv in
campania electorald. De zlifel, in asta
constd s miza stidmin: pe de-o parte,
entativa de a depdsi produsul descripliv
reguitar din aplicarea analizei de confinur
i, pe de altd parte, operafionalizarea unei
anumite definigii -pragmatico-enungiative-
a “discursul™.

Materirlnl investigat: (1) Grila
generall a posturilor de televiziune TVR],
Tele7abe, Antenal; (2) Gnla electorald a
acelorags postuni (pentru emisiunle gen
“dezbaterc” & fost monitorizat 5i postul
PRO-TV); (3) principala emisiune 1nfor-
manvdl (jurnalul de seard) de la posturiie
TVRI, Tele7abe, Antenal.

1. Organizarea grilei electorale
constituie una din modalitatile prin care un
post tv construiegte wn. spafin e comuni-
cdre electorald - wn dispues in campania
electorald. Formulind o gnilft clectorala,
postul tv-alocd o resursd de vizibilitate atil
pentru. candidat (care are nevoip. sd sc
re-"prezinte” constant publicului) cit si
pentru publicol fnsusi (clruis trebuie'sa i sa
permiti un acces corespunzator la oferta
electoralft & candidatului). Am codificat
prila electorald’ in functie de: (a) spatiul
(numrul de emisiont) slocat (1) evenimen-
tului electosal, (2) interventicl in emisiune
a candidatului Insusi: (b) condifiile formale
care au reglementat accesul candidapler la
spafitl de comunicare-electoraldt-al fiechrui
post tv; (c) genol fefevizval pon care 5-2
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organizat tipul de informatie si modalitatea
(e comumicare a acesteia. Fiecare dintre
aceste registre de codificare a grilei tlec-
torale a fost deseris sub forma unor cate-
goni comensurabile. Categorille an fost
formulate astfel incht distributia lor si
poatd constitui un indiciu pentru sesursa de
care aw beneficiat candidatii ;1 publical,
urmare a faplubii ¢ flecare post tv a
formulat un spatiu de comunicare electo-
rald i, prin asta, a avansal un “discurs’
despre vizibilitatea campaniei cloctorale.
Distributia categorilor (adicd a fiecdrui
registru de codificare a grilei electorale) a
fost interpretatd drept un “discurs”™ partial
gifsan una dintre articwlatiile discursulul
televizual al postului in campania clecto-
rald. Am consideral ci grila electorali a
unui post tv (prin registrele carc o organi-
zeazd) semnaleazd o modalitate de enun-
fare a unwi proiéct de comunicare (electo-
ralk), contribuind astfel, la producerea unui
discurs televizual.

A intelege discursul televizual in
campania electorald drept o resursi pentru
candidat i pentru public (clectoratul poten-
tial) inseamnii sf avansim mmphcit presu-
pozifia ¢ practica electorald ar avea efecie
asupra compertamentului  electoral;  In-
seamni, co alte cuvinte, 54 admitem cid o
campanie electorald contribuic la formu-
larea optiunilor electoratului. In legiturd cn
aceastd tezd existh deja o intreagh literaturs
care demonstreazd contrariul - campaniile
electorale ar constitui instrumente formale
si mu cfective, de selectie dl.';'mnn‘alicﬁ 8
liderilor; dat fiind c& optiunca clectoratului
se constituie retrospectiv, agadar, Tnainte
chiar de mceperea campaniei (Lazarsfeld,
1944; Key, 1966; Fiorina,® 1981;
Abramowitz, 1988). Pe de alta parte, exista
§i un alt gen de argumentatic constituitd
relativ recent, pe baza cireia se susting cil o
campanie electorald, aga cum se desfisoard
astizi in “democratiile moderne  consoli-
date” (Linz&Stepan, 1996), poate contribui
efectiv 1a articulares unui anumit compor-
tament electoral. Intr-0 lucrare recents,
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. DISCURSUL TELEVIZUAL
care pune in discutic tocmai consccinicle
campaniilor  electorale, Holbrook (1996)
atrage atentia asupra actualitdtii teoriilor
care analizeazd deciziile electoratulmi in
functic de configuratia unei campanii clec-
torale. Cresterea numérului celor care s
fixeazd in tmpul campaniei optiunca
pentru un candidat, identitatea partinicd
care nu mai este atil de puternici, volatili-
tatea clectoramiui si, no in ultimul rind,
medializarea intensd a practicilor electorale
sunt fenomene sociale din ce in ce mai
pregnante  care, potrivit lui  Holbrook
(1996, p.12), fac discutabila explicatia
comportamentului electoral prin. modelul
retrospectiv. In prezent, pentru explicarea
deciziei clectorale, modelu! retrospectiv
este completat cu asa-numitul model “on
line” (Lodge, McGrew, Stroh,1989)
conform ciruia, alegitorul isi formuleaza
optiunca clectorald procesind atdt eveni-
mente “datate” cit 5i evenimente “pnnm:u
ale” aparute odatd cu derularea campaniei.
Modelul “on line” relativizears teza dupé
care votul este “rafional”™, aparfinind unui
alegétor “clarificat” (incd inainte dc cam-
pﬂ.ﬂ'iﬂ} care ar “calenln™ “costul 51 avan-
tajele” unei optiuni electorale. Dacd am
explica votul nomai prin faptal ca alegi-
torul ar dispune de o cunoasiere
pre-"stabilit2” care ar fi convertiti in deci-
zie electorald la sfErgitu]l unei campanii
atunci nu s-ar mai putea explica de ce
evemmentele emergente Tn decursul unei
campanii sumt insofite de volatilitarea elec-
toratului (Holbrook, id., p. 54). in fupt,
modelul “on line” nu respinge “raliona-
litatea” wvotului, Insd accasta nu este
consideratd ca find defimtiv “datd", ci este
instituith de un alegdror perfectibil care dis-
punind de o “rafionalitate limitati” ¢i de o
“informatic aproximativi™ (Gerstlé, 1996,
p-752), Tsi ajusteazd comstant “evalufrile
odati cu derularea campaniei, Din acest
punct de vedere, contribufia comumnichrii
mediatice pare a fi conside-rabild in ceea
ce priveste alegitorul, proce-sarea
conjuncturii  electorale, implicit, a
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cunoasterii despre candidat i fluctuatia
cotei candidatalti Tn sondajele de opinie.
Pentru teoreticienn modelului “on line™,
rolul miass-mediei intr-0 campanie elec-
torald constd nu atiit In stabilicea agendes
cit In faptul cd poate influenta perecpiin
imediard a alegdtornluyi ou  privire la
evenimente si candidafi. Sunt introduse
notiunile de “cadraj” (faming) si de
“focalizare a atentiei™ (priming) (Gerstlé,
id., 1996, p. 739) pentru & sublinia ci mass-
media, (1) prin modul In care contextun-
lizeazd o informafie, (2) prin focalizarea
atentiel asupra unor evemimente; activeass
sensibilitatea  alegitorului - fata  de
conjunctura clectorald §i, in acelagi imp, il
motiveazd sd-si rcordoncze criteriile de
cvaluare a candidatalui gi/san partidului’.
Nu vom continia aict detalierea modelulu
“on line” de explicare a comportamentului
electoral. In ce priveste analiza de fagd,
sublinicz ¢ modul Tn carc am definit

“discursul televizual” este convergent cu
afirmatiile de baza ale modelnlui “on ling",
Discursal televizual in campania electorali
este o modalitate de Tn-“cadrare” . a
campanief Infr-un anumit -spatin - de
vizibilitate. In absenta -umor cercetiri
sistemnatice  privind  comportamentul
electoral in Romfinia, avansez ipoteza ch
discursul televizual - ca modalitate de
gestionare a vizibilitatii campaniei la un
post tv - instituie criterii, mai muit san mai
putin dinamice, de cvaluare a ofertei
electornle. Din acest punct de vedere,
discursul televizual in compania electorala,
in funcfie de gradul siu de “deschidere”,
poate constitui o resursd (de vizibilitate
si/sau de evaluare) atit pentru candidat cit
§i pentru public.

Pe bhaza celor de mm sus, voi
prezeata  in' conlinuare  organizarea
discursivda a grilei electorale la TVRI,
Tele7abe, Antenal.

Tabelul 1. Spatiul alocat evenimentului electoral Tn economia grilei tv

1.1
il Total |
post tv. em. el/
1 2 37 4 5 6 7 8 9 |post v,
TVRI STFRT1E'FIs 146t 2271224 19 k14t
TeleTabc 2 il . i i, it Bl A Kok i 3
Antenal 5 9110 11011210 11| | 201102
Total emiselect. la] 11 | 17 | 24 | 25 | 30 | 35 | 37 | 42 | 42 | 263
cele 3 posturi tv.
1.2
Siptimina Total
post tv. : em. elf
1 2 314 5 6 7 8 9 |posttv.
TVRL 6 g§ 112 105 | 16 | 21 | 22 {22 | 19 |14l
Total emis. non-| 142 |156 [149 |15%.|163 |165 |155 |167 |161 [1412
elect /sdpt.
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. -
Saptamana Total
post tv em. el
igles 2 4 | 51 61 7| 819 lpostrw
‘TeleTabe 2 2 4 4 | 5 3 20 |
Total emis. pon=|115 | 131 |[128 135 (123 |40 |140 |13 I4e (1191
elect /siipt,
1.4
Saptamina Total
post bv. BImis.
1 2 3 1 5 6 7 8 9 lelecv
& post tv
tenal § 1 g 11w l10 12 ["'1000"11 |15 |20 1'102:
Total emis. non-| 147 | 130 |[131 (31 [131 [126 (131 [130 |147 {1140
elect /sipt,

Tabelul 2. Spatiul alocat (numir de’ emisivni) pentra imterventiile candidatului in

emisiunile electorale

. Shptiméina Total
Posttv. = = __ emisiuni/
; & 3 v 3 6 4 8 9 interventii
. e candidat
TVRI L(6)* [4(8) |5(12) I5(15) 1A(16) I8(21) 9(22) 110(22) [7(19) 45
Tele Tabe 2(4) | 25) | 1(3) h]
Amenal  J4(5)  [3(9) [4(10) [5010) |2(12) I5(10) j4(10) [S¢15) J4@200] 36

' Cifrele din paranteze reprezinta totalul emisiunilor electorale difuzale tatr-o siptiménd la

postul tv considerat.

1.a Distribuirea spatiului alocat
cmisisnilor electorale csic aseminitoare
la TVRI 5i la Antenal, postul Tele7abe
difuzdind emisiuni eleclorale mamai In
partea a doua & campaniei; Ja TVR 1, numi-
rul superior de emisiunmi (in rapert cu
Antenal) se explicd prin difuzarca in
reluare a uneia dintre ele ("Agenda electo-
rald™) si prin faptul cd, de la jumditatea
campaniei, postul a alocat evenimentului
clectoral un spatiu extins., In medie, TVR]
si Anlenal an alocat campanier electorale 2
emisiuni pe zi dar TeleTabc, o singurd
emisiune pezi.

in cca de-a. doua  parte.. a
campaniei, posturile tv au modificat grila
electoral: La TVRJ/ s-a inregistrat o
extindere a spatiului afcctat campaniei prin

nevista be cencerart sociace [Jff 2102

introducerea uned emisiuni dedicatd exclu-
siv candidatilor la pregedingic; timp de o
siptamiind, Antenal a mirit spatiol grilei

eleclorale prin introducerea unei emisiunt

centrate pe oferta electorald a partidelor iar
la Tele7abe an debulat emisiunile elec-
torale. . b,

I.b  Economia grilei electorale
la televiziune. Accesul publicului la
oferta clectorald a candidatilor, Pe baza
distribugici prezentate mai sus, se poate
spune €4 oferta televizual? a fost notabild
numai dacd se considerd spatinl cumulat
dedicat evenimentului electoral la cele trei
posturi, v Altminteri, fiecare canal a
difuzat un numir restrfins de emisiuni clec-
torale, pe de altd parte, accesul publicului
la emisiunile electorale a fost perturbat de
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programare - fic la ore la care audienta mi
era ridicatd (in prima. parle a campaniei),
fic la aceeasi ord (in cea de-a doua parie).
"Se poate avansa ipotezs cd orgamzarea
spatiului alocat campaniei la televiziune a
favorizat formarea si/sau réproducersa unm

public specializat: e vorba de  publicul
interesat de evenimentul electoral, care se
pregitesie special, pentru  wrmdcres
acestor — emisiuni, fmvestiad timp._ §i
informare. Ramine de cercetat dacd in
perioada campaniei televiziunsa a creat un
public in conditiile Tn carc oferta televi-
aumi nu a fost disponibild [icd o investifie
prealabili din partea publicului (medis-
tizarea “evemmentelor” care prin conven-
tie sau conjuncturi bencficiazd de o©
anumitd  durard  crecazd/genercazd  un
public). Or, de reguld, publicul “atent™ in
campania electorald este publicul care,
indiferent de conjuncturd, este familiarizat
cu grila socio-politicd a postulwi. Intr-un
context electoral, grila posturilor tv trebuie
54l pestioneze echilibrat evenimentul (medi-
atizarea ca “evemiment”, ca situatie politica
singulara a campanici) §i latura conven-
ponald a evemmentului (comunicarea
informagiei standard despre campanie, ¢a o
practicd putermic codificatd).

l.c La un singur post - Anienal -
gradul de acces la televizione a
candidafilor la pregedinfie a fost relativ
constant pe toata durata campaniei (chiar si
n perioada clind postul a introdus n grila
electorali émisiuni destinate altor aspecte
ale campanici). Teoretic, la TVRI candida-
{ii la presedintie au dispus de spatii spe-
ciale de acces numai incepind cu a doua
parte a campaniei, practic, deoarece grila
clectorald 4 televiziunii publice a privile-
piat difuzarea materialelor produse si con-
trolate de partide si candidati, spatinl des-
tinat partidelor a fost confiscal de citre
candidati. La TVR1 modul n care a fost
organizatd grila electorald a favorizat un
soi de anarhie tematicli si implicit o repre-
zentare  unilaterala a campaniei. La
Tele7abe, prezenta  candidatilor - la
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presediniie  a fost limitatd (numai in
ultimele trei sdptamini de campanie).

1.d Meodalitatea de acces la
feleviziune a candidafilor la presedintie
a_diferentiat televiziunea publici de cea
privath: La televiziunea publicd (TVRI)
decizia mediatizéirii a aparfiout candida-
tilor. La Anfenal au fost prezenti numai
acei candidati care au acceplal conditiile
financiare §i publicitare ale unei formule
specifice de mediafizare creatd de. repre-
zentanti ai presei scrise §i audio-vizuale
(“Turncul eandidagilor™). La TeleZabe
emisiunile s-au centrat pe candidatii clasati
pe primgle wei locuri in sondajele de
ppmie. Asadar, trei tipuri de criterii au fost
introduse de postunile tv atunci cind au
organizat accesul candidatilor la televi-
ziune: 1) crtenul legal-birocratic (Tele-
viziunea publicd); 2) cotenul competenfei
electorale, adicd gl resurselor financiare si
discursive de care dispunea candidatul
(Antenal); 3) criterivl opiniei publice
{Tele7abc). Aceste  criteni de acces
semnalcaza modul in care fiecare post tv a
interpretat in contextul propriei politici dis-
cursive prezenta a 16 candidati in campa-
nia prezidentiald ‘96 din Roménia. Crednd
o modahiate specificd de acces fa tefevi-
Ziune, practic, fiecare post tv a oferd candi-
dafilor mu numai vn spapin de comunicare,
dar & © identitate care e codifica o
prealabll pozitia § oferta -in  spagiul

PO

Oferind acces futuror candidatilor
la presedintic, deci, mclusiv acelora care
potrivit sondajelor dispunean de o bazd
electordlt insignifiantd, televiziunca publi-
cd i oreal candidafi §i oferte politice; n
acest context egalizator, publicul a avut
acces la o derulare de oferte si nu 1a oferte
politice intr-adeviir concurenle. Aceasta
modalitate de mediatizare a candidatilor la
presedintie a fixat o primi arbiculatie a dis-
cursului televiziunii publice: in campania

‘electoralt TVR] a comunicat, in primul

rand, respectarea procedurii (care regle-
menta vizibilitatea discarsulvi electoral al
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candidatului) 5i abia, in al doilea rand, vizi-
bilitatea discursului electoral propriu-zis,

- Antenal a identificat candidafii la
presedintie, semnalind publicului persoa-
nele care dispun. de résursele necesare
Indepliniriy acestui rol; discursul Anteneil
a semnalat astfel, créearea unui spatin de
comunicare electorald “obicctiv”, In care
fiecare dintre oferte este potenfial oisti-
giilnare. iy
Tele7abe a testat candidapii prin
intermediul sondajelor de opimie, oferind
acces numai primilor trei clasati in sondaje
§i numai spre finalul campanied. Publicului
1 5-4 comunicat astfel; cine sunt candidai
cfire ‘au eonfiscat confruntareqn electorald,
singurd care “meritd™ sd aiba acces la pos-
tl tv'si care si-au dobindit dreptul 1a vizi-
bilitate prifi faplul cd au fost deja validati
de citre opima publici.

2. Competitia electorald la televiziune.

Ca si in cazul precedent, a fost
coneeputit o grils de categorii prin care am
urmirit réspunsul fa urmdtOares Totrebare:
In ce misurd organizares grilei electorale
la posturile tv a siteal candidatal Ia prege-
dintie Intr-un schimb discursiv eu contra-
candidatal; co publicnl spectator, cu elec-
(oratul? Care a fost configurafia acestui
schimb discursiv T cazul Th care acesta &
existat? '
2.1. Relatia candidat - contra-candidat

2. La nici unul dintre posturile tv
considerate (inclusiv PRO-TV)', discursul
televizual nu a generatl un spatic polemic

explicit, ca rezultatal introducerii in grila’

electorald a unor fermule televizuale care
s4 permiti confruntarea directd  intre
candidatii' la presedintic. Din acest motiv,
distributia categorittor care ar fi trebuil s4
mésoare aceastd dimensiune a discursului
televizual este cu totu] inoperantd.”

2.b La televiziunca publics 51 la
Tele7abe candidatii la presedinfie nu au
avut  posibilitatea confruntiirii. Ambele
posturi au (rejransmis ceea ce a fost o
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fntdinire Tntre cei 16 candidati i nu un
schimb  discussiv derulat intr-un  spativ
electoral. Ppblicul & avut acees la aldru-
rarea ofertelor politice si nu Ja competiia
intre acestea. Candidatilor nu li s-a oferit o
reswsd strategicd de vizibilitate contras-
tiva, prin diferentiere. ci o resursd de
vizibilitate staticd. Aceastd formuld televi-
zuald nu a generar fopta pentru vizibilitate,
aga cum se Intdmpla intr-un schimb discur,
siv. Manicra in care s-a desfasurat aceasta
emisiune decurge din modalitatea specifica
in-care televiziunea publicd a orgamzat
accesul candidatilor la televiziune (v.1.d).
Astlel se explich §i fapiul ci televiziunea
publicd & cultivat o formd a-tipicd de
confruntare electorald, sub forma difuzdrii
unos - comunicate-replicd  apartinind, de
reguld, partidelor politice (comunicatul cra
asumat de partid chiar si atenci cind
obiectul polemicii 31 constituia candi-
datul).’

2¢ La Aatenal s-an  cultivat
forme  aparente ole schimbului {iscursiv
intre candidati.

Schimbul discursiv I In seria de
erisiuni catalogatd twrul 2 al “Tumnenlw
candidatilor”, candidatul webuin si raspun-
da lacite o intrebare formulatd de fiecare
dintre  (contra)candidatii participanti la
“turneu”. Intreburea era filmatd in prealabil
§i prezentatd -in emisiunc sub forma unei
mterventii filmate a contra-candidanlui;
deoarece unii candidati au rispuns Ia aceste
intrebfiri cu ajutorul unor fise, este posibil
ca ei sd fi putut studia intrebdrile in
prealabil. Antenal a produs formula televi-

‘zual i a selrmbular discarsiv sunualat in care

aparent, toate ¢lementéle unci asemenea
mteraciiuni grau prezente: (1) “candidatul™
care s¢ confrunta cu (2) “contra-candidatii™
pentru (3) un “obiect al confruntéirii” (intre-
baren). Existau elementele (“rolurile™), nu
insfl §i procedura specificd  schimbului
discursiv, centtatdi pe interventitle sucee-
sive ale participantilor; discursul televizoal
al postului tv s-a bazat pe reglementarea a-
tipicd a confruntérii electorale. candidatul
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trebuind si raspundd unui contra-eandidat
absene din spatiil fizie al stidioulni €i care
farmula o intrebare construitd-anterior, (3
a fi generatd de interventiile celor dof can-
didati. Printr-o asemened procedurh, parti-
cipantii isi pierdean “rolurile” pe care le
implica un schimb discursiv, ei cipatand o
altd identitate -“cei carc simuleazd o anu-
mith practich fd u fi persoanele care au
legitimitates necesard sd 0 exercile.
Schimbyl - discursiv - I, La
Antenal, *Tumeul candidatilor” s-#'inche-
fat cw ceea ce organizatorii au pumit
“finala mied™ st “Tihala mare™ - denumin
care ‘confirma- logica de acces @ candida-
tilor 12 acesrpost (v’ competenia electorala
(v.1.d), de aceasth datil, suplimentatd prin
luarea in considerare ‘a cnterinlul opiniel
publice (pozitia candidatilor in sondajele
de opinic), “Finala mica” ar fi wchuit sa
deving us schimb discursiv Tnire candidatii
situnfi in sondajele de opinie pe locurtle 4-
B. Emisiniea s-a bazat pe un schimb de
replici redus (anulind astfe!, conditia prin-
cipald a wnei dezbateri clectorale) § pe
doerata considerabild a rasputisunlar date de
candidati moderatoruli care, incd de la
inceputal emisiunii a prezentat o Tistd co
on numér de intrebdn limitat. Datoritd
acestel constrangen introduse la mivelul
e L7 it ey
unifar carc ni este’ generat de adversar, ci
este preghitit in preatabil pentris public;
' ‘Schimbul discursiv din * “finala
mare™a fost complet deturnat de conjimc-
“rura in care s-a desflisurat. Este vorba de
Faptol eft dintré cei trei - candidati, cel
reprezentind puterea politich; presedintele
in functie, a lipsit. In schimb, au fost
prezenti ceilalii doi condidafi; teoretic,
reprezentiind orientari diferite ale apozitier,
practic, reprezenting apozitia generich fata
de ecandidatul puterii. Si de aceasti datd,
s¢himbul discursiv a Toat forma o doudi dis-
-cursuii - paralele, care ot se confruntan,
dimpotrive, “comunicau”, devenind un
unie diseurs Tn raport cu discursul adversa-

rulti absent in‘acea seard. Moderatorul ar fi
trebuit $§ Intrerupd “contractul de comuni-
care” cur care candidath veniserh hotdrip
si-1 aplice din rdtiuni post-clectorile; din
doi candidafi co identithli generice (“pute-
re” & “opozifie”), ar [ trebuit s3 devind
vizibili trei, cu identitati concrete. Lipsind
unil din protagonisti, moederatorul nu a
incercat 53 deschidd upspaim polermic inire
candidali care, conjunctural, se plasau in
aceeasi familie politica. Daca aceasta s-ar
fi intimplat, comunicares politica ar £i
pmut rece drept 0 practicd (a8 spaginim
poblic' i aw-una confrolatd exclusiv de
spateul politic: Mu a fost'cazul.

: 2.d - Dimtre posturile tv earc au
mediatizal evenimentol electorad, - Antena
a’ fost singural canal care a oferit candi-
datilor la presedingie posibilitatea: unei
confruntiri. dar acessia s-a petrecut in
cadrul unai  sehfmb (iscursiv sirmolat.

2 2 Relajis candidat-public

2. Indiferent de formmla televi-
zuald, prestatia candidatulut are drept desti-
natar principal publicul - figara potentiald a
glectoratului, Esential pentro candidat este
sd devind vizibil pentru public: in acest
scop, candidaml’ (echipa sa' clectoraldl)
trabuie si uilizeze mass-medin astfel Inclt
sl henefitieze de o vizibilitste performanta
~ hazath pe o relapie echilibratd Intre mas-
‘ura §i, respectiv, modalitates vizibilititii.
Realizarca acesiut obiectiv  depinde nu
numai de competenta candidatului, dar 5
dediscursul elevizual al postiui v in
campattia electoralf. Din acest punct de
vedere, me-au interesat formuolcle elevi-
Zoale prin care postunle v au Incereal si
ofere publiculi unghiuri cit mai diverse de
vizibilitate a candidatului. -

2.b O prim4 constatire se referd In
oferta lelevizuald limitatd in materie de
modalitate a vizibilithtil candidatuloi.

La releviziunea publics, modali-
‘tatea principaki de vizibilitate 4 candida-
wlui’ 4 constat in difuzarea pe post a
materialului electoral produs special de
staff-ul candidatului. Prin accastd formula
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televiznald candidatul  devenea vizibil
peniri public’ numai in doud situalii de
comunicare; 1) alocutiunea: 2) “candidatul
in multime”. Rezulta ¢z la TVRI czndi-
datuf gi-a produs propria vizibilitate. Pentru
public, avantajul unei asemenea formule
este ci permite sccesul Ja discursul imediat
al - eandidawiui; dezavantajul const) n
faptul ¢i publicul are acces la un discurs
electoral previzibil, discursul fiind contro-
lat in intregime de edtre candidat. Astfel,
publicul bepeficiazd de © vizibilitate
redundantd a candidatalui. Pe de alta parte,
candidatul insusi esté privat de ceea ce s-ar
putea numi “avantajul constriingerii” intro-
duse de.interlocutor.

La Antenal, Tele7abc, PRO-Tv
formula aleasa pentru mediatizarea candi-
datilui a fost “convorbire™ intre candidat si
realizatorul emisiunii (spre deosebire de
celelalle doud posturi, Antenal a cultivat
aceasta formuli pe aproape intreaga durati
a campaniei), Este de notat cil fiecare post
a introdus un ritual diferit de desfsurare a
convorbirii: la Antenal 8i Tele7abe con-
vorbirca a vizat oferta electorald a candida-
tihui iar la PRO-TV., persoana candida-
tului. Pentru publicul de la Antenal si Pro-
Tv. avantajul a constat intr-o wizibilitate
mai nuantati si mai credibill a candidatului
(un efect datoral §i transmisied “in direct™);
dezavantajul a fost c¢i moderatorul no a
deschis un spajiu  polemic,  candidatul
suportfind - constriingeri minimale i ca
atare, putiindu-se desfasura “liber”.

La Tele7abe a existal o tentativi
de “constringere” a cardidatului prin fap-
il cd moderatorii au reusil - parpal - 53
determine candidatal  s3-si  construiascd
rispunsurile si no doar sa le redes; insa
acest cfort 4 fost neutralizat de faptul cid
discutia s-a desfasurat in fata unui public
prezemt in studio si care, compus fiind din
“electoratul candidatului” (fapt ce rezulia
din Tatrebfirile formulate si din gesturile
explicite de sustinere), (reJinchidea spatiul
polemic incercat de moderatori.

2.¢c La (oate cele trei postari, for-
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mula televizeaidi a “convarbirilor™ mu o
avul la bazd un schimb de replici constant
intre moderatori §i candidati, Structura
acestor-convorbiri 2 fost de tipul; feirebarca
moderstoruluy - rdspunswl candrdatului -
absenta replicii moderatoruius - fntrebarea
moderatorvlus 5..m.d. in felul acesta, can-
didatul ers “1isal” si-51 producd vizibili-
tatea cu avantajele §i dezavantajele de
rigoare {v.cazul tv publice, 2.2/ 2.b).

in campanin prezidentiald  "96,
Antenal, TeleZabe, Pra-TV an creal. un
discurs felevizual carc a permis camdida-
twlui sd-gi producd §i s8-8 - controleze
vizibifitatea in raport cu publicul; ceea ce a
diferentrat aceste postun a fost formula de
generaré-a unui asemensa discurs.

2.3 Relatia candidat - figuri ale
clectoratulu

2.a Discursul televizual vizeazd s
méisura in care candidatul are posibilitatea
unui contact direct cu diferitc scgmente ale
electoratului- Clind In un post tv-se practicl
o formuld televizuald care permite vizihili-
tatea publicelui, ce numim generic “pu-
blic", devine “eleciorat”. Reprezeniarca
televizuald a acestui contact conferd eandi-
datului 0 importantd resursd de vizibilitate,

2.b Formulele televizuale produse
in Televizivnea poblicd nu au  generat
vizibilitatea candidatului din perspectiva
contactului sin cu eclectoratul.La TVRI,
aceasti modalitate de mediatizare a fost
produsft de candidatul Tnsugi, fiind vorbs de
seoven(e de tipul “candidatul o' multime”
introduse  in  materialel  electoral = al
candidatului. _

2c¢ La  Posurile -ty private,
contactul “candidat/electorat” precum s
reprezentarca televizuald a unor segmente
ale electorntolui au cipitat forme cxplicite;
formulele televizuale s-au diferengiat in
functic de atributiile conferite electoratulu:
in contactul acestuia cu candidatul *

Astfel, PRO-TV.:a fost singurul
post la care contactul “candidat la prege-
dintic/electorat” s-a - produs efectiv; s-a
utilizat formula “telefoancior in- direct”
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pentru a-1 situa pe aleghtor In pozitia celui
care are “pulerea inlrebarii”, iar pe candi-
dat in pozifia celui care are “puterca
rispunsului™ “Vreau sd fin presedinte”,
realizator Inlanda Staniloiu).

Antegal a creat formule speciale
de reprezentare televizuald a conmactolwi
“candidat/electorat’™ (a) intrebirile publi-
cului selectale § adresate de realizator,
candidatului (“Tumeul Candidatilor™, rea-
lizator Octavian Andronic); (b) intrebarile
reporterului adresate, fie unor persoanc mai
ol sau mai pufin apropiate de: candidat
(“Sondaj clectoral” despre un candidat la
presedintie), fie unor perscane necunos-
cute, selectate in cadrul asa-numitelor
“sondaje pe stradd™ (“Sondsj electoral”
despre ' optiunile electoratulai). Asadar,
intr-un caz, “electoratul™ era situal n pozi-
tia celui care ar putea avea sansa (datoritd
realizatorului) si adreteze o intrebare can-
didatului, in celalalt, “electoratului” i se
oferea posibilitatea de a se exprima Tn
privinta candidatului ‘intc-un cadru necon-
ventional. Aceste formule constitnic forme
indirecte de conlact, electoratul neavind
posibilitatéa sd intervind in “contextul
discufiei” - sd parlicipe la  dezbatere
(v.cazul PRO-TV.). Dimpotrivi, contactul
s2 ' produce intr-yn spajru abstract in cure
“electoratul” devine autorul, fie al unei
intrebar (san al unei tematici), fie al unei
evaluin, In legiturd cu care exisid proba-
bilitatea 4 fic comunicate candidamlui.

La Tele7abe contactul “clectorat
feandidat™ a cipatat o form decorativil, A
fost utilizati  formula  “publicului  in
studio”, asadar; o formula de contact dircct,
devalorizatd Insd, ponmodul in carea fost
pusd in practicd. Publicul compus din
“electoratul candidatului” avea atribugia de
# punc intrebari candidatului in ultima
parte & entisiunii; identitatea electoratulu a
generat inewitabil intrebéri  comfortabile
pentru candidat. Astfel, publicul a fost
situat in pozitia electoratului partizan iar
candidatul Tn pozitia celui care dispune de
puterea susfindtorilor. Asa cum am mai

" inseamnil
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spus, aceastdi formuld televizuald & anulat
eforul anterior al moderatorilor - singular
in campania electorald - de a deschide un
spatiu polemic {v. 2.b).

2.d Prin modul in care unele din
postorile tv au organizat contactul “elec-
torat/candidat”, electoratul a fost conside-
rt nomai in ealitate de prefext pentru
prestatia discursivia a candidamlui, “Electo-
matul-prefext”™, de neevitat si chiar necesar
cind ¢ vorba de comunicare televizuald nu
ins#, anularca canditici  de
mteriocutor a acestuia - cazul formulelor
televizuale mentionaic mai sus.

3. Grila electorali:

Comentarea campaniei preziden-
fiale la televiriune. Intereseazil in e
mdisurd organizarea grilei electorale &
peniis comeniarea campaniel prezidenfrale
din perspectiva (a) prestatici candidatilor,
(b)) situatiei - elecioratulmi Iz momentul
alegerilor.

3a Ponderea comentariului
Comentarea campamiel  prezidenpale |a
televiziune s-a desfiisurat intr-o mésurd
restriinsd: Amfenal (4 emisinni, nwmai in a
doua parte a campaniei); TVR/ 2 emi-
giuni, in-ultimele siptfiméni de campamnie);
Tele7abe (o sipgura cmisiune, in prima
parte a campaniel).

ibLa TVRI si Amtepal ponderea
reprezenticii 1clevizuale a evenimentului
clectoral (eampanie prezidentald s paria-
mentard) a depdsit numéacl emisiunilor
non-eglectorale  de. poliicd internd. La
TeleZabe situatia 4 fost inversd. Un
simptom  al - discursyivi  televizual  in
campania electorala ‘96; ponderea redusd a
comentznalul non-ciectoral despre politica
internd. o

- 3.¢ Formule televizuale. Lu toate

cele trei posturi, comentarca campaniei
prezidenfiale s-a. desfligurar prin interme-
diul analistilor, respectiv, al ziaristilor. A
lipsit Tn schimb, comentarivl realizaterilor
de emisiuni referitor la campania preziden-
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liala si, in principal, la candidai, In absenta
unui specialist, realizatorii no au evaluat
polemica electoralil, sansele electorale ale
candidatlor, sau competenta acestora. De
pildd, prestatia candidatilor in campanic a
fost cvaluatd la Anienal de citre un carist
(lon Cristoin, “Evenimentul Zilei™) in
ahsenta oricfinn reprezentani din partea
postolut tv (trebuie insd refinul, ed acest
post a fost singurul care a initiat o emisiune
referitoare la competenta electorald  a
candadatulur). Economia discursului televi-
zual a celor trei posturi nu 4 gencrat un
comentanu de tipul “horse race”.

3d O practicA mult uzitata n
comunicares  electorald 1o televiziune
constd in producerea de emisiuni care oferd
informatii  desprc  activitatea electorala
cotidiand a candidatuln (turmee electoraie,
discursuri, efc.). de regull, comunicarea
acestai gen de informatii este suplimentata
cu evalvaren de céitre realizaior a prestagici
candidatului, Aceste emisiuni cultiva infor-
matia comentatd. Din perspectiva asta,
numai - TVRJ si PRO-TV. au alcatit
emisiun centrate  pe swina  clectorald
(“Agenda electorald” - TVRI si “Ce s-a
mai intimplat in campanie” - PRO-TV),
dar care exludean once formé de comen-
tariu cvaluativ.

3e La Antenal s-a incercat o
reprezentare  televizuald a  electoratului
indeosebi, in pnma parte a campaniei.
Acest post ainclus in grila sa 2 emisiuni in
care s¢ prezentau opinii ale alegatorilor
refentoare |a candidah § partide; elecio-
ratul era astfel, identificat numai in functic
de optiunea electorald. O caracteristicd a
discursului celog trei posturi tv 4 fost
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absenta comentariulor relentor 1o electorat
in sensul ci nu an fost produse formule
televizuale destinate evalufirii stini electo-
ratului (a unor grupun sociale) la momen-
tul alegerilor’,

4. Mediatizarca campanier
prezidentiale la jurnalul de seard la TVRI,
Tele7abe, Antenal. Discursul televiznal
depinde s de gradul, repectiv, modalittile
in carc principala emisiung informativa a
zilei mediatizeazd evenimentul electoral.
Grila de categorii pe care s-u bazal analiza
a fost conceputd in functic de urmitoarea
intrebare: in e mdsura jurnalul tv a contri-
buit la (1) circulatia, respectiv, (2) comen-
tarca discursului electoral al candidatulus?
A consarmt san no pamalul v o resersi
discursiva pentru candidatul la presedintie?

Aun fost consideraii urmdiorii
indicatori de referingd: gradal de media-
tizare a candidatilor §i a campanigi prezi-
dentiale ca practicd politicd; modalitatea
meihatizdm candidaplor; contextul media
tizarii evenimentului electoral,

Rezultatele gi observatiile cire
urmeazi vizeaz:

(1) Comparatia intre cele trei
posturi tv din perspectiva modului in care
mediatizarea campanici prezidengiale la
jumal transformi aceastd emisiune Intr-un
discurs televizaal care, 1a rindul lui, contri-
buie la  articularea discursului general al
postului tv in campania electorala;

(2) Comparafiza intre aceleas!
posturi in functie de mediatizarea candi-
datilor la presedingic Emil Constantinescu,
lon lhescu, Petre FKoman (cit s cum a
contribuit  jurnalul - tv. la vizibilitatea
acestora).
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4.1. Gradul de mediatizare

€]

Tabelul 3 Mediatizarea candidatului s a fanmber sale politice
3.1 Mediatizarea candidatului si a familiei sale politice la TVR1’

STIRI 1 A . 4 b ] 4 8 9 | TOTAL
| Candidati 13 18 39 29 55 73 83 83 I .
Reprez, partidull 6 T 4 12 11 10 12 I8 3 86
idatului !

Tatal stm| 20 29 45 42 73 16 OR | 12 33 518
elect Ssapl. l
" Distributia statistics vizeazd tofi candidatii la presedintie
3.2 Mediatizarea canﬁhim_ﬂ_tgj_‘gi a familiei sale politice la 7
STIRI 1 P I 4 5 [\ 7 g o | TOTAL
[Candidati 9 i ; 3 3 L3 ! p 2 40
Reprez. partidul] 3 q 1.9 10 15 14 7 12 B RO
candidatului |
| Staff: Anturaj _
TOTAL ~ stril 15 |15 |13 |16 [31 |21 |22 |26 |18 177
electsipt, AT 02l
3.3 Mediatizarea idatulni sia familiei sale politice 1a Antenal
STIRL l 2 3 4 5 6 i 8 9 | TOTAL
(Candidati (5119 |11 s |.5 +9 17 ] 72
Reprez. partidul| 6 17 ] 14 11 12 10 7 9 94
candidatulu
Staff: Anturaj A 3 1
TOTAL stri| 22 | 41 25120 |25 (29 |29 17 |28 231
jelect./sipt. - :

4a TVRI a alocat In cadrul mediatizares candidafilor prin familia sa

jurnalului un spatiu special destinat stirilor
despre candidati.  Astfel se explica dife-
renta considerabild inwre stirile referitome
la candidati §i cele referitoare la familia sa
politicd. In a doua partc a campaniei, la
finalul spativlui alocat informatiei despre
candidali, postu]l a adbugat stin despre
reprezentantii principali din partidul candi-
datulwi
Nicolag Vicaroiu, Adrian Nistase).

4.b Jumalul de la Tele7abe s
Antenal mo a mediatizat atat candidatii cat
baza politica din partidul acestora.

4c La toate cele trei postur,
10

lon Mlieseu (Ohviv Gherman,

politicd & devenit mai intensa in a douva
parte a campan:ei; in schimb, mediatizarca
directa a candidatului la  TeleZabe  si
Amtenal s-a diminuat in cea de-a doua
parte a campaniei - fapt nu lipsit d¢ impor-
tantd si pe care 1l voi explica in capitolele
urmitoare,

44 Mediatizarca candidagifor prin
anturaf si/sau staff a fost extrem de redusi,
mimai Antenal procedind la 0 asemenea
medigtizare, dar Tnirro misord mitatd;
faptul este de retinut avand In vedere ¢d
anturajul unora dintre candidapl (mai ales,
cel al lui Ton Iliescu) a generat o serie de
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polemici  in  diferite  momente ale
campaniei’.

de TVR] a difuzat cele mai
numeroase stin electorale, urmat la dis-
tanta, de Anrenal si Tele 7abe (de remarcat,
cd € vorba de acecasi ordine ca §i In cazul
spatiului alocat campaniei ¢lectorale in
grila tv o acestor posturi).

5. Modalitatea mediatizéarii a
fost definita prin urmatoarcle categorii: (1)
localizarea stirilor electorale in cconomia
jumalalui tv; (2) tpologia stirilor elec-
torale in functie de comportamentul discur-
siv al prezentatoraiui; (3) foerme de acces
ale discursului electoral al candidatului:

5.1 Localizarea stirilor

5a WNiei unul dintre posturile
considerate nu a inclus in economia jurna-
lulai o rabricd electorals explicitd. La
TVRI am constalat, tolusi, 0 tentativa de
delimitare-in interiorul jurnalului a unoi
spafiu de informatie electorald: spre deose-
hire de celelalte posturi, TVR1 a prezentat
stinille electorale compact, pe toatd durala
campaniei. In prima parie a campaniei,
slirile electorale eran difuzate la mijlocal
emisiumii pentro ca pe mdsurd ce campania
se apropia de sfirgit, aceste stin s fie
plasate la finalul emisionii; plasarea la final
semnala, pe de-o parte, constituirea impli-
citd a unei rubrici (de altfel, uneori, prezen-
tatorul semnala aparitia stirilor electorale),
iar pe de altd parte, faptul ci postul tv
acorda o importantlt cresciindd evenimen-
tului electoral,

5.b La pesturile tv private surile
electorale au fost dispersate In economia
jurnalului, sitvalic constatd Tn prima parte a
campaniei. In partea & dova a campaniei,
aceste gtiri au fnceput sé fie prezentate in
formfi compactd |2 inceputul emisiunii, fard
a fi, Insd denumite ca atare, de -céitre pre-
zentator. Asadar, la posturile tv private,
intensificarea mediatizirii evenimentului
clectoral la jurnal s-a produs Intr-0 moda-
litate opusa celei practicate de TVRI.

5.c Localizarea stinlor ciectorale
in economia jurnalului tv rndicd modul In
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care ffecare post v raporteazd evenimentu/
electoral la spativi politic existent la un
moment dat, spapiu In contexivl caruia
evenfinentul electoral se produce. Alocarea
unoi cadra special pentru prezentarea

gtirilor electorale, fie ¢é ¢ vorba de o forma

cxplicith sap impliciid  de  Incadrare,
semnaleazdl distinetia pe care postul tv o
face intre spatiul politic si spatiul clectoral,
intre exercitiul cotidian si cel exceptional
al politicului.

Integrarea stirilor electorale in
structura jurnalului fard un “avertisment”
prealabil (cazul Antznal 51 Tele7abe)
semnaleazd cd postul tv suprapune evem-
mentu! electoral spativloi politic, eveni-
mentul electoral fiind considerat o conse-
cinla a spatiului politic. Asta inseamna ci
in perioada electorala, “politicul™ echiva-
leaza cu practica electorald. Exercitiul
clectoral este exceptional intrucit contro-
leaza temporar ruting spatiului palitic; insa,
spatiul politic constituit in prealabil - este
conditia de manifestare a  exercifiuln
clectoral,

TVR! semnaleazd comumearea
gticilor electorale si, prin asta, existenta
tmui spatin politic paralel, cu reguli si
practici proprii.; semnaliind comunicarea
gtiritor electorale, discursul TVR1 comu-
nich, in acelasi tGmp, respectarea unef
procedyri geveratil de spatiul electoral.

- Posturile tv private scmnaleazi
comunicarea mu atdt a  stirilor electorale,
ciit a celor politice, Spatiul politic este
reconfigurat §i  “citit™ prin  exercifiul
clectoral, Tn timp ce exercitiul elecioral
cste “normalizat™ prin introducerea sa in
spatiul politic. Posturile tv private produc
indistinetia intre cele doud spatii si, prin
accasta, fsi construicsc o resursd necesard
condilici de comentator al obiectului stirii,
5.2 Tipologia stirilor

Stirea  televizuald  este  expusd
diferitelor forme de comunicare implicita
prin faptul 3 poate incorpora un
comentarin vizual care adesea anuleazi
/deformeazi comunicarea verbala.
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5.4 Tipalogia stirilor” pe care am
vonstruit-o se hazeazh pe anumite conditi
de epuniare @ s, identilcate in male-
rialul verbal atit al precentatorului situm in
studio it i in ¢el al “vocii” care prezinih
comentarivl  vizval (am considerat oi
structura uzuald @ unci stiri este compusi
dintr-0 secventdl verbald “introductivd™ gi
pnd - sau omai multe  secvente  filmate,
“srgumentative”). Stnle au fost codificate
dupd cumn urmenza:

(i) St informahive (comunicarea respectd
“logica relatfirii’”, materialul verbal neafe-
rind mici un indiciv prvind gsumarea, intr-
un fel san alnl, de citrc prezentator a
continutului pe care il comunicd):

(b) Stiri descriptive (stirca csic un colaj de
citate de genuri diferite; citatele constru-
iesc un confinul 3 cdrui comunicare se
bazeazd pe tehmica propriv-zisd a “citdri”
sap  pe elocarea. unwi spajiu in care

Tabelul 4. Distributia strilor simple

perscangle vizate de stire 151 pol exprims
punctul de vedere - “citarea construita™);
(c) Surm evaluagive (compnicarca Semna-
leazfi ol prezentatorul/redactia T asumd
continutul pe care il comunica).

3b . Aplicarea tipelogiei ecxpusid
mai sus la stirile electorale’’ difuzate de ce-
le trei pasturi a generat doud tipuri de date:

a) Stird simple hazate pe una dintre
condifile de enuntare consaderale (de ex..
Hstre nformativa®);

b) Stiri complexe bazate pe o
combinajic & condiliilor de cnungarc (de
ex., “stire - informatv-evaluatovd”, unde
prima conditic, “informativa® este cca
dominanti, conferind structura stirii iar cea
de-a doua, “evaluativd® este o componentd
a acestei structuri). In total, an rezultat 13
combinalii dintre care 7 au fost cele mai
uzitate,,

4.1 Digtributia stirilor simple [a TVRI1

TIRI [l e gled Boselog Fog L8 LB 9&'
Informative g (13 |14 |16 |39 |55 |8 | 81 {20 1| 333
Descriptive 4 =3t ocd-2 g b -5 —leg 6 | 5 43 |
Evaluative L, L% AR s, KL TR 2 1 y i
TOTAL stiri| 20 45 q2 T3 Th ] 02|33 518
elect /sipt.
4.2 Distributia stirilor simple Ia TeleTabe
STIRL | 2 3 4 5 f 7 8 G |Total
Informative £} ol 2 g - 21 & 1 2 1 2
Descriptive 1 3 2 2 R 5 3 2 26
Evaluative 1 I = ] 3
TOTAL stirt] 15 15 13 16 31 21 22 26 18 | 177
glect./sapt.
4.3 Distributia stirilor simple la Antenal
STIRI - | 2 3 4 5 6 1 2 9 |Total
[Informative 4 ] 3 1 4 2 3 2 b
Descriptive 4 la f 2 3 5 ) | 38
Evaluative 7 h 3 4 15
TOTAL slipi| 22 41 25 20 25 4 20 17 T3 |2
electdsapt,
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54 Organizarea discursului
televizual in functic de tipologia
gtirilor. La TVR/ stirile informative au
fost cele mai Trecvente, urmate Ia o distanga
considerahild de glirile descriptive. De
altfel, la TVRI tipologia stirilor simple a
cunoscut  distribufia cu cele mai  mari
decalaje.© Acest fapt confirmd  logica
discursnlui procedural” pe care postul a
adoptat-e in campania ¢lectorala: matena
discursului cuprinde, fie stiri informative,
asadar, confinutori “obiective” {intrucit nu
comportd nici  avtorol-enuntiator, mnici
destinatarul), fie stiri ‘'descriptive, conjinu-
turi care, intr-un fel sau altel, sunt citate.
Aceste categorii de stiri  configureazi
“discursul” postului tv: TVR1 comunici
respectarea procedorsi, faptul ol vizibili-
tatea campaniei electorale - adich ceea ce
justifica actul comunic#sii - este produsa de
autorl diversi, pe carc postul no face
aliceva. declit st 1i convoace printr-un
ntreg sistem de citdri.

Se La jumalul de la Tele7sbe
cele ‘mar numeroase stini simple au fost
stirile descriptive, urmate 12 o distanid
relativ- apropiatd, de stirile informative,
Aceasth tipologie reflectli logica discor-
suloi argumientativ I televiziums materia
discursulni cuprinde §tici al ciror eonfinut
se formeazd prin redarea integrald sau
partiald a uneia sau mai multor declaratii.
Subiectul gtirii este fratat prin diverse

“mirturit”. Confinutul nu este daf, ci se

constrmieste print-un colaj de “puncte de
vedere”. Altfel spus, modalitatea comuni-
chirii  genereazd continutul. ~ Discursul

TeleT7abe comunicl argumentarea, semna-

leazdi o postul tv este cel care produce
vizibilitalea campaniei electorale, con-
struind argumentatia unei informatii, care
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din simplu “pretext™ &l stirii devine “fapt” .

51 La Aatenal tipologia stirilor
simple cunoagtc distribufia cca mai echili-
brutd, Ca §i Ta TeleTabe stirile descriptive
au Tntfieate, insh [Ard a exista un decalaj
considerabil in raport cu stirile informative
si - element distinctiv - ¢u cele evaluative.
Aceastd tipologie reflecti fogica discur-
sului asorad, Matenia discursului cuprinde
stiri al ciror continul este mai intdi daf, in
al doilea rind, suplimentat prin argurmen-
tatic §i, in al weilea rind, evalyar, deci,
asumar, inte-o formA sap ala, de “vocea™
care opercazd cu acest confinut. Discursul
Anteneil comunicd discularea confinutniui,
semnalind ci postul tv produce vizibili-
(ates campaniei electorsle dintr-un anumir

" unghi pe eare postul tv a decis - Intrucit are

argumente - s3-1 exploateze.

S5g  Fiecare tipologie de stiri
simple care sustine jarmalul de seard 1a cele
rei posturi genereazd diferiic “efecte de
obiectivifate”. Contractul de comunicare
intre jurnalist si° public constd Tn faptul ca
maristal trebuie s& comunice informagii
mod obiectiv(Charaudeau:1983:101). Insa
ziaristul * este  intotdeauna situat intr-0
situatic de comunicare care il determind si
producd un “discurs”, deci, s convoace un
“autor” si wn  “destinatar” Rezultd  cd
discursul mediatic, dincolo de comunicarsa
obiectiva, trebuie s2 semnaleze comun;-
carea objectivitarii. Utilizand diferit tipolo-
gia gtirilor simple, posturile (v au construit
“discursuri” care comunici  “obiectivi-
tatea” in mod diferit. TVRI red¥ obiectivi-
tatea, Tele7abc construieste obiectivitatea
iar Antenal discors obiectivitaica.

53 Si vedem in continuare, in ce
misuri $e poate stahili o corelafie intre
stirile simple $i cele complexe.

73
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Tabelul 5. Distributia stirilor complexe
5.1 Distributia stirilor complexe la TVR1

= -

STIRI i Soud- Foded | .S .87 1 80 Pl
1-1 3 12 i6 18 |22 Lisld ¥ 14 fh 117
E-1 I 3 | 2 g 9
L-p L3 5
I-E I 1 2 4
Total stirif 20 [ 29|45 {42 [73 |76 |98 [102 |33 | 518
slect./sdpt.

" Initialele marcheaza denumirea celor trei tipuri de stid (1. - informative, D - descriptive,
E - evaluative). Prima initiald semnaleazi cd tipnl respectiv de stire stil 4 baza stirii ca
“Intreg™; & doua sau, duph caz, a treia initial semnaleaz® cif fipul respectiv de stire

urmeazd in ordine cronologict §1, totodath, logicd, primului tip.

Ti mplexe. Di ia statisticd la Tele7abc
STIRI | p A e A G I i Y S T I
1-D < N ol M 7 e [ - ) ) M ¢ T 77
E-D o 1 0 Sl 1 1 1
D-I "1 3 1 211 0 i e 11
E-1 2 1 3 | 1 8
I-E 2 1 2.1.3 1 7
E-1-D 2 t |2 6
Total stiri| 15,15 | 13.} 16 | 31 [*21 | 22 | 26 | 18 177
elect./sapt. *
3.3 Tipologia stirilor complexe. Distributia statistici la Antenal &
STIRI | 2 3 4 3 Gl T 8 9 |Total
E-D G-l54 b9 f B .5 L T &=7 1 | 4| S8 |
1-D F L 213 .3+ 6.8 5.4 7 2.4 33 |
E-1 2 T U500 0 ALl (e {20 M, 229 [T oty (M1 ..
E-1-D 1 3 [ aef 2 [ 2| 10]
D-1 2 i 4.3 9
TOTAL stiril 22 | 41 | 25 |'20 |25, ]| 20 | 29| 17 | 23 | 231

S.a In gereral, distributia stirilor
simple se reflects in cea a stiritor comple-
xe: astfel, prima componentd a stirii
complexe este tipul de gtire care a lnre-
gistrat frecventa cea mai ridicatd in findn]
stirilor simple. De pildd, 1a TVRI! stirile
informative simple au fost cele mai nurme-
roase; corcspunziitor, ccle mai numeroase
sliri complexe sunt cele “informative-
descriptive”, deci, care au drept compo-
nentd de bazdl o stire informativa. Situatia
este similard ln Anferal 51 aseminiware la
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TeleTabe.

5b La toate cele trei posturi, a
doua componentl a tipului complex este o
stire apropiati de logica discursului pe care
o genereazd stivea de bazd. Astlel, la TVR
componenta suplimentari stirii informative
(stirea de bazd) este stirea descriptiva, stire
compatibild cu “logica informdrii” (cea
mai mare parte g gtirilor electorale vizan
candidaln la presedintie, fund vorba de
rezumarca tumeului electoral al candida-
twlui in Zivasespectivil - stire informativa -
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tille candidatului - stire descriptivi).

La Tele7abe situatia este aparent
diferita in sensul c3 stirea care trece drept
cornponentd de bazh a tipuln complex
(stirea informativd) nu coincide cu tipul
simplu care inregistrase cea mai mare
frecventd (stirea descriptivii, v. tabel 4.2).
Chiar dach stirea de bazd cste diferita de
tipul simplu, =a nu conirazice logica
discursului argomentativ al postului.

Aptenel esie un caz distinet, athit
stirea simplé-cit si stirea de bazé-a tipuiui
complex fiind "evaluativi™; or, adest tip de
glire poate i corelat atht cu giin descriptive
cfit i cu “informative”, aviind in vedere c
slirea evaluativd aste atit de “puternica ",
bine individualizatd discursiv, incit ea
poate integra in logica sa discorsivd orice
alt tip de stire. Acest lucru nu se intimpia,
de pilda, @k—a corclatie de tipul “glire
informativa* ' - “stire evaluativd”, unde
automat stirea inl"m-mnﬂ este anihila@ de
ceda  evalpativa (“forta” stirii evaluative
provine din faptul cd este singurul tip de
stirc ecarc suprapunc Obiectului- care
declanseazi “gtirea, “propriul” obicct de
discutie, pasibil a2 declansa o ald stire),
Astfel, se-explici de'ce la acest post stirea
evaluativi estc cea care organizeazil tipul
complex de stire, indiferent de ordinca

cronologicit a componentelor (cum ar fi, de
pilds, tipul“1-E-D").

S5¢ TVRI este singurul post la

care frecvenfa stirilor simple (stirea infor-
mativi) este superioard faa de cea a slirilor
complexe. in timp ce la posturile tv private
predomind o structurd secvenfrald a gtuti, la
TVRI1 gtirea constd fntr-o singura secventa,
Structura secventiald a gtirilor produce la
posturile tv private o formd de narafiune,
iar la TVRI1 structura simpld a stirii pro-
duce doar obfectu/l unci potentiale
naratiuni,

in raport cu publicul, structars
scevenfiald a stirii creeazll efectu]l de
participare la investigarea unui eveniment
si, pnn aceasta, la insdsi constructia
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acestuia, Efectul discursiv al stirii simple
constd in faptal i “obligd® publicul sa
admitd producerea unui evemment care,
“pentru moment”, nu se discutd. Nu abor-
dim aici vechea: problemd, informape
brutd vs. informatie comentati. Ceea ce ne
intereseazd sunt modalititile ‘prin care
aceste tipuri de stiri generéazli, intr-un
context electoral, discursul televiznal.

54 Org.lmm emisiunii
informative in campania. electorali.
Consecinfe pentru discursul televiznal
al postului tv Am amintit anterior, in
perioadi electorald, discursul  televizual
este performant dacd produce unghiuri
diferite de vizibilitate a campanies (v. 2.,
2.b). Peniru obtinerca acestei diversitlfi,
postul tv frebuie si pestoneze astfel grila
generald a postului, grils eleclomia, pre-
cum §i grila principalei emisiuni informa-
tive Incit comunicarea politiculu s8 devind
o practicd publici. Asta Tnseamnd c& 7ona
paliticului trebuie “deschisd® de it mai
multi enunfiatori.

Compariind conceptia grilei elec-
torale cu cea a emisiunii informative la
fiecare din cele trei posturi tv, am constatat
¢ serie de tendinfe in privinta organizani
discursului televizual In campania electo-

rali:

a) La TVRI, organizarea jurna-
lulut a permis candidagilor sd-gi producd si
si-5i controleze vizibilitatea, la fel ca in
cazul -emisiunilor electorale transmise la
ucest post.

b) La Tele7abc si  Anienal.
mediatizarea  evenimentuloi - lectoral in
cadrul jornaluli s-a constituit intr-o con-
trapondere la discursal televizoal al postu-
lui general de emisiunile electoraie. In
cadrul emisiunilor electorale Antenal a
privilegiat auto-prezentarea candidatului,
asadar, discursul-platformi, candidatul
nefiind situat intr-o confruntare directi cu
contra-candidatul sau cu redactia postului
tv (v. 2.1 / 2¢). In schimb, jurnalul/
Antenei ] centrat pe tipul de stire evaluativa
(v. tabel 43, 5.0 a siteat candidatii si, in
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general. evemimentul electeral, Tnte-un
spativ polemic creat prin comentariul asu-
mat &l redactiei si prin inijfierea unwi
aparent schimb discursiv intre candidati.”
E vorba de faptul ¢a redactia a putot
suplimenta cu propriul comentanu replicile
candidatilor (atunci cind a existat posibili-
tatea “citanii™), & semnalar posibilitatea
unor replict (atunci cind candidatul nu 5
identifica interlocutorul) sau a crear replici
(producind diferite variante de “conti-
nuare” & polemicii). Astiel, redactia “a
produs”  replicile unui sehimb discursiv
indirect intre candidati.

Jurnalyl de Ja Antepal s-a
constitull intr-un discurs complementar la
discursul general de emisiunile electorale
ale aceluiagi post. Jurnalul a “reabilitar”
pozitia redactorului care din ghid-al-candi-
datului a devenit interlocutor-al-candida-
tlui. Una din conditiile de producere a
discursului televizual al Anteneil in cam-
pania electorald a constat in coexistenia
discursului reproductiv (emisiunile electo-
rale centrate pe reproducerea platformei
electorale a candidatului) cu cel evaluativ
(jumalul de seard comenta prestatia
candidatului in campanie).

S5e Situaia este smmlard la

fefeVabe, dar cu consecinje difente. La
emisiunile electorale, interventiile modera-
torilor aw situat candidatii intr-un spativ
polerwic, chiar dach incomplet (v. 22 /
2b). Din acest punct de vedere, organi-
zaren discursivl a jurnaluloi  de seard
(centrarea pe Lipul de stire descriptiv s
cvaluativ, v, 1abe 4.2 5i 5.2) s-a constituit
intr-0 contrapondere la organizarea discur-
sivi a emisiunilor electorale (lentativa unui
schimb de replici moderator-candidat).”
Discursul argumentativ |generat de jurnalul
de seardl) a completat discursul evaluntiv
generat de emisiunile electorale.

Spre deosebire de televiziunea
publiclt, posturile fv privaie au Incercat s4
produca diferite registre de vizibilitate a
candidatilor §i a cvenimentului clectoral,
ponderfind vizibilitatea produsd si contro-
latd de candidat cu cea produsd §i contro-
lata de insusi-postul tv ca “voce” in spatiul
public. Televiziupea publicd a produs un
“discurs electoral"inchis (obiectul comuni-
carii - campania electorala - este “dat” si
trebuie acceptat ca mtare). Televiziunea pri-
vald a produs premisele unu “discurs efec-
toral’ deschis, al cirui obiect de comu-
nicare nu este “‘dat”, ci este dinamic. gene-
rat prin interventin mai multor “autori”..

5.4 Mediatizarca candidafilor In presedintic Emil Constantinescu, lon Iliescn, Petre Roman
n cadrul jurnalului de seard. Distributia stirilor la TVR1.

Tabelul 6. Mediatizarea candidatilor la presedintie E.Constantinescu, IIliescu, P.Roman

n cadrul jurnalului de searfi.

6.1 La TVRL. B e

Candidat 1 2 3 4 S 6 7 8 9  |[Total
Constantinescn |~ 3 | 3} 4 | 51 5 5 ¢ 31 3.4 1 32 |
Tliescu" 4 7 7 1 J 3 4 (i 2 39
Roman 2 2 4 & 4 ) 4 ] 1 34
Total gtirif 20 | 291 45 | 42 | 73 | 76 | OB 102 | 33 518
lelect fsipt. 73S A

16

REVISTA DE CERCETAR! SDCIALE . 21149914



- DISCURSUL TELEVIZUAL

6.2LaTele7 o s s
(Candidat 5 2 3 4 g Jr b 7 8 9 | Toml
(Constantinescuy 1 1 1 ey 2 ] 2 1| 10
Tiescu 3 1 (1 1 1 . 2 9 |
Roman 2 2 0 1 0L 'O 4 0 1 6
Total gtiri] 15 15 13 16 KB 21 2 2% | I8 177
elect/sapt,

6.3 La Antenal

Candidat f b ls.loe-] salussl 7 1 810 1 Tow
Constantinéscu 1 3 1 B8F T 2 1 1 0 11
[iescu 1 8 3 1 0 3 0 L 9 L 1]
Roman 3 1 { A 1 0 Q 4 0 1 8 |
Total olizkt 22 | 41 | .25 .20 |35 L2 L 29 | 17 | 23423
elect.sdpL S~ nbd

3¢ TVRIse distinge de posturile
tv privale prin volumul mare de stiri
alocate celor trei candidati, aproximativ de
trei o mai mare declt la celclalte doud
posturi. Acestdl situatie se explicl prin
faptul ‘ca la TVRI informatia electorali a
vizat (In jurnal si in emisiuni electorale)
mai ales candidatii la presedintie. Pe de
alty parte, la weleviziunea publici eveni-
mamtul electoral a  fost mediatizal  din
purspectiva materialelor produse si contro-
late de candidat; nu a-existat o mediatizare
sistematich a  tuturor practicilor care
definesc campania electoral. In schimb, Ia
jurnalul de la Tele7abc §i Antenal candi-
datii la presedintic au constituit obiectul
onui volum de stiri relativ redus. Spre
deosebire de televiziunea publich, aceste
posturi - s-au  preocupat de mediatizarea
contextulmi electoral; “continutul stirilor a
vizat mai putin actiunea candidatilor cit

conjuactura in care s¢ desfisura campama
(au existat, de pildd, numeroase gtiri despre
evolutia  alianjelor . politice in  timpul
campaniei sau despre posibilele aliante
pasi-clectomale).

5h Tele7abc esie postul tv la care
no-am constatat un decalaj notabil in ceea-
ca privegte frecvenla  sticilor alocate celor
trei candidati. La Anetenal, cei trei
candidati au beneficiat de grade diferite de

Antenal $i TVR! an alpeat cele
mai numeroase stin candidatului  Ion
Ilieseu. Antenal 5i Tele7abc an alocat cele
mai puline §tin candidatului Petre Roman.
Acest tip de distributic a surilor despre
candidati, trebuie insil reconsiderat din
perspectiva - modalitdtii. de  mediatizare,
adied din punet de vedere al tipului de stire
de care au bensficiat candidatii.

le-:.lul 1 Mcd]mma uu-:hdmlui E. Cmmn la TVRI1, Tele7abc, Antenal .

TVRI TelgTabc Antenal
[nformative 10 2
Descriptive 1 TV RO
[-D 16 il 2
E-D - :
Total stiri candidat wrul T 32 10~ 11
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Tabelul 8. Mediatizarea candidatuivi 1. [liescu la TVRI, Tele7abc, Antenal . Distributia

tiril ini)

Stir TVRI1 Tele7abc Anienal
Informative 3 0 0
| Descriptive 5 0 4
I-D 21 5 2
E-D | 1 === § 8
Total stiri candidat turu] 1 | 19 9 17

Tabelul9. Mediatizarea candidatului P. Roman la TVRI, TeleTabe, Antenal . Distributia

stirilor simple si complexe. Tarul 1 (9.3

i)

Stini TVRI TeleTabe Antenal
Informative 2] 0 0
Evaluative 1 0 g
Descriptive il > BNy 2 2
1-D 6 2 Er
[Total stiri candidat turyl 34 G 8

5. Tipologia gtirilor. Atit la
televiziunca publicd cit si la posturile tv
private, tipologia stirilor simple si com-
plexe referitoare la cei el candidapi
reflectd logica de mediatizare a evenimen-
tiil electoral Tn cadrul jurnatolui (v. 5.d).

Tarnalul feleviziunii publice privi-
lepiaza surile informative (este rezumal
turneul electoral al candidatului) gi tipul
complex de stire informativ-descriptiv
(citarea candidatului aflar in wrnen elec-
toral); asadar, jumalul a gestonat un
discurs produs si controlat de o ciitre
candidat (id., 5.d). La acest post, cele mai
numercase stird informative l-an vizal pe
candidatul Petre Roman (23 stirt), candidat
ciruia i s-au alocat, n schimb, cele mai
putine stiri complexc de tipul informativ-
descriptiv (6). Rezult? ¢ desi acest
candidat a bepeficiat de mediatizarea

turneului sau electoral, declaratiile sale au -

fost citate cel mai putin. “n schimb,
candidatul lon [iescu (cel mai intens
mediatizat candidat la acest post) a fost
subiectul celor mai pujine stiri informative
(5 stirl) si al celor mai numecroase stiri
complexe de tipul informativ-descriptiv
(27 stri). Rezultd ch mediatizarea
turneului electoral al fui Jon Diescu s-a

78

barat intr-0 misurd  considerabild pe
“spuscle” candidatului, Pg:de altd parte,
desi 1a TVRI stirile informative referitoarc
la candidatul lon . Ilicscu mu an  fost
numeroase, totusi, ele se deosebese de
restul stinlor de acest gen alocate celorlalt
candidags; altfel spus, TVRE1 a creat un tip
aparie de slire - informativi de care a
beneficiat mai ales, candidatul Ton Ihescu."’
Prin c¢ s-a diferengiat accasta stire dincolo
de faptul ‘¢d, din punct de vedere enun-
tiativ. respecta “logica relatarii”, specifica
strii informative (v. 3.b, 5.d)7 “Relatarea™
viza ‘mu doar tumenl electoral al Tui [on
thescu si eventual, declaratitle scestuila in
cursul turneu (e, dar g alte confimutun prin
care 'se pulea genera un mesaj mplicil
despre candidatal Ion Tlicscu. Acest tip-de
stire informativd a fost structurat astfel; 1)
semnalarea localititii in care s-a deplasat
Ion Hiescu; 7)) descrieren situnliei socio-
ecopomice & localititic sau a gropurilor
sociale cu care [on Tliescu avea sa vind in
contact; intotdeauna, o descriere pozitivi a
“sitwatici locului™ unde “in pofida greu-
tatilor de tot felul® s-au creat totusi,
premisele  “modermziien”, 3) descrierea
traiectulul  electoral al - candidatului; 4)
citarea candidatului (in  cazul stirn
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informativ-descriptive). Asadar, ceea ce
hpseste din structura stirilor informative
referitoare  la  ceilalli candidati" este
descrierea “situatiei locului™. La Intrebarea
de cc turneu! clectoral al candwdatului fon
Iliescu trebuia “prefatat™ de o introducers
in conjunctury locald se pot avansa mai
multe ipoteze. Prima ar putea fi inerfia
discursului televizual al TVR] care la
inceput de campanie nu renunfase Incd la
modelul de mediatizare al presedintelni
prin “yizile prezidentiale”, chiar dach acom
eri vorba de tumenl candidatuior liescu. A
douy ipotezd este speculativa, intrucit pune
in discutie intcntionalitatea postului TVRI:
din moment ce fon Iliescu vizita numai
locuri unde criza economicd, fie se
atcnuase, fic devenise comtrolabild, se
putea face astfel, o legiturd intre bilaaful
prezidengial {(pozitiv) al lvi lon Mliescu si
competenta candidatului - Ihescu. Ce ne
intereseazéi insd, este efectul discursiv al
acestui ‘tip de gtirer aparent, e vorba in
continuare, de o stire informativa care redi
“fapte™ (stirea respectd condifii specifice
de enuntare); ce nu se respectd este struc-
tura unmi coafiout standand al §Uri pe care
discursul televizual TVR] 11 permanen-
tizase in timpul campanici. Astfel, s-a creat
posibilitatca comunicfrii  unor  mesaje
“speciale” despre candidat. Rezultd cd la
nivelul enunfirii  shirea cdmdnefests
informativa (cu efectele discursive cores-
punzdtoare} in timp ce la nivelul
orgenizérii confinutului stirea este evalua-
tivd (cu efeciele discursive corespun-
zitoare). Desipur, aceastd  dimensiune
evaluativd a stii informative poate fi
reperatd numai dacd se recurge la compa-
rafia cu stirile informative alocate celorlalti
candidati.

Pe de ultd parte, acest tip de stire
este posibil, in contextul discursului
procedural (cazul TVRI, v. 54d) a clrui
finalitate (comunicarea respectaril umei
proceduri) implicd atit anumite conditii de
cnuniare cfit 5i o anumitd stucturare a
tematicir. Condifrile de enunfare trebuie sa

REVISTA DE CERCETARI SOCIALE . /1897

DISCURSUL TELEVIZUAL

indice €1 ceea ce s¢ comumicd esle o
“relatare”, o semnalare a unui fapt in raporn
cu care autorul relatdérii nu oare nici ©
atitudine, iar destinatarul trebuie sa-l
accepie ra atare; totodaill, fematica “refa-
LArir" trebuie si fie merso aceeasi. Avestea

sunt caracteristicile de bazd ale discorsulug

procedural prin care se poate comunica
respectarea gi/sau aplicarea unei proceduri,
a unui “model”. In momentul in care
intervipe o modificare In modul in earc este
structurati  fematica st jar  aceastd
operatie este  aplicati mereu  aceluiasi
obiect al stirii (candidatul ‘Ton Tliescu),
apare atunci posibilitatea wnui mesaj
evaluativ, Interesant este cd acest tip de
mesaj poate fi camuflat prin respectaren
conditiilor de enuntare speeifice “relatfrn”
(Tn schimb, ¢ modificare intervenitd la
nivelul condifnlor de enunfare ar i
transformat radical tipul de stire si deci, ar
fi anulat logica discursului procedural).
Recurgiind la solutia descrisd mai sus,
TVRI a reusit si mentind stirile electorale
in himilele discursului procedural, reugind
in acelagi tmp, si aloce lur Jon lliescu o
modalitate specifica de mediatizare.

Fad de ceilalti doi candidati,
mediatizarca candidatului Emil Censtanti-
nesett a4 fost relativ mai echilibratd in

privin{a raportului dintre frecventa stirilor

informative (10 stird) 1 cea a stiribor
informativ-descriptive (16 stiri); Tnsd in
raport cu fon Ilicscu, “citarea” candidatului
Emil Constantinescu & fost mai redusa.

5j La postul Tele7abe, stirile
despre cei trei candidati au fost predo-
minant informativ-descriptive, fapt care
confirmé. logica discursului argumentativ
prin care ao fost produse sticile electorale
ale jurnmalului de seard (v. 5.¢). Distributia
mcestor gtiri nu cunoagte decalaje notabile.
La Antenal, celor trei candidapi le-an fost
alocate indeosebi tiri complexe de tipul
evaluativ-descriptiv. Mediatizarea acestor
candidati a avut la bazd punctul de vedere
al redactici referitor la prestatia candi-
datilor  in campanpie, suplimentat cu

79



“citarea” candidatului. La acest post, logica
discursului asumatl este cea care a confi-
gurat mediatizarea evenimentulni electoral.
(1d. 5.¢). Candidatul Ton Thescu a constiluit
subiectul celor mal numeroase §tin evalua-
tiv-descriptive (8 stiri).

5k Analiza jumalelor in functic
de o tipologie a stnlor despre candidat
demonstreazd ci distibutiile cantitative
trebuic utilizate  tindndu-s¢ seama de
efectele lor discursive. De pilda, la TVRI
si Antenal |, Ton Hiescu este candidatul cel
mai infens mediatizat; numai ¢, in bmp ce
TVRI 1l prezintd mai ales prin intermediul
unor “relatari” sifsau “citari”, Antenal i

comentenzd declaratiile. Frecven{a media-

tizdri este relativa la modalitatea mediat-
zarii §1 invers, ambele genereaza efecte

discursive contradictorii, in functic de
raportarea uncia la cealalta.

6. Circulatia discursului elee-
toral al candidatalui Tn economia juna-
lului de seard. Atunci ¢ind am vorbit de o
tipologie a stirilor pe baza carcia fiecare
dintre posturile tv 2 mediatizat cvenimentul
electoral (v. 52:Tipologia stinlor) am
definil - pnintre altele -  stirea descriptiva,
Am spus atunci, cd stirca descriptivd are
drept obiect o forma de “citare™ a candi-
datului. In accastd sectiune voi investiga
(a) modalitdfile prin care canthdatul a fos!
Ycitat®, avind astfel, o posibilitate de
“acces direct” In economia jurnalului tv?
(b) in ce masurd candidatul a fost sav nu
mediatizat prin ‘“‘citafe programatice,”
decurpdnd din platfonma sa electorald?

Tabelul 10. Interventia discursivd a candidatului la pn:qedm[:e in economia jurnalolui

Distributia modalitatilor.

__ Modalitii _TVRI Tele7abe Antcnal
Interviu 3 8 g
Reproducere completa / 12 0 3
declaratie

Reproducere partiald/ 91 14 16
declaratie i

Alosufuse™ > iR i 0t D aly 1

Total stiri candidati turul] 410 H 40 2

6.a Intervenmtia candidatilor la jurnal.
Ponderes interventiei. In raport cu totalul
stirilor despre candidatii la pregedintie, la
jurnalul de la TVR1 candidati au fost cel
mai putin citafi (108 intervenfii discursive
din 410 towal stiri condidati): In aceeasi
ordine, a decalajuiui dintre {otal stiri despre
candidati/mumar de interventii discursive,
st situeazd Antenal (29 mterventii din 72
total stiri candidati): Ta TeleZabe s-au
Tnregistratl cele mai numeroase interventii
discursive (25 din 40 total stiri candidati).
S In acest caz, distributia interventiilor
reflectd logica discursiv care a stat la baza

medintizdrii evenimentului electoral la
Jurnalul de seard (v. 5.¢).
6b DForme de intervenfic.

Jurnalul de Ja Tele7abe a difuzar cele mai

putine stiri despre candidati, insa. dintre
acestea cele mai multe s-au bazat pe
interventiile discursive ale eandidatilor; o
plus, este postul tv care a cullival cel mai
imens o formd majord de interventic a
candidamln interviul.  Televiziunes
publicd a difuzat in schimb, cele mai multe
cithri complete ale candidatuloi, permm-
tindu-1 acestuia si-si producd @1 &h-4i
controleze vizibilitatea (v. 2.a, 2.b). La
jurnalul Angeneil, cele mai numeroase
interventii discursive ale candidatilor an
luat forma citdrilor partiale, utilizate ca
materic primd pentru claborarea de ciitre
redactic a unui comemtariu cvaluativ i,
implicit, a upui discurs asumat (id:, 5.1):

be Interventia candidatilor la
Consecinje pentru organizarea

jurnal.
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discursivi a jurnaluluvi. Efectele discur-
sive ale acestor chsiribuln . cantilative suml
contradictorii. Aparent, postul tv Tele7abe
a produs distributia cen mai cchilibratd
iiitre formele de citare a candidatulur si
totalul stirilor vizind candidatii (raporwl
aste de 1/1.5). Acesstd este valabil numai
dacé se considerd jurnalol postulaei separat.
Firil a se recurge la 'comparatia cu 'TVR] si
Antenal. Altminteri, este adevérat ¢i
Tele7abc a permis candidattlor cele mai
numernase mterventii in €CONOMIA Jurna-
lului de scard, insa in contextl unei
mediatizin redose a ‘candidafilor - o se
vedea totalul stirlor despre  candidafi
raportat s totalui Inregistat 1a celelalte
postury;  agadar, © mdstea  redusE 2
mediatizirii se coreleazd cu o modalitate

. DISCURSUL TELEVIZUAL

frecventd de mediatizare a- candidamlui
(citarea acesiuig). ,

in schimb, 1a televiziunca publici
misura ridica a mediatizdrii candidamlui
nu este sustinuth: de aceeasi frecventa a
modalifati de mediatizare (raporul este de
174 R). Aceasth ultimi situalie e Constata
si Iz Aorenal, insa in proportii relativ
atenugte (raportul este de 12,5}, pe de altd
partc, acest post s deoseheste de TVRI
prin faptul cd o utilizat diferitele forme de
citare a candidatului in vederea producerii
unui “punct de vedere” al redacliei cu
privire {3 candidat. Reddm, n ‘continuare,
distributia modalitatilor in care candidati
Constantinescu, Iliescu, Roman au putmt
interven! la jumalul de seard al posturlor
v monitorizate.

Tabelul 11. Interventia discursivd a candidatului E.Constantinescu in economia
jurnalului _gttsem de Ia TVRI, Tele7abc, Antenal. Distributin modalitdtilor de

mierventie.
(Modalitati TVRI TeleTabe Anteaal
Interviy 2 T
Reproducere 2
Reproducere 15 6 4
Alocutiune = 2
Total stiri candidal 32 10 1
Constantinescy turul |
Tabelul 12, Intervenfin discursivi 2 candidatului 1Ifiescn in economia Jumnalubui de la
TVRL Tele7abe, Antenal. Distributia modaligitilor de interventie,

alithti TVRI TeleTabe Antenal
Interviu_ : N B i
Reproducere | IS 3
Reproducere 25 4
Alocutiune : 1 TR
Total stici candidat Tlieseu | - 39 9 17
urul]
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Reproducers 1
completf/declaratic Mol
Reproducere 6 2 3
artiald/declarati
(Alocutiune 2
‘Tatal stiri candidat Roman 34 3 8
ol
6.g Circulatia platforme:  electoral nu au constituit pbieet de stire
electorale a candidatnlui in cadrul  decat intr-o masurd neglijabili. La felevi-

jurnglului. Problema interventiei direcie a
candidatului o economia  jJurnalulul v
(printr-0  formd specificd de “citare”)
rehuie tratath nu numai din perspectiva
discarsului televizual (in ce misurd candi-
datul_ a  constituit obiectul unei stiri
descriplive, adicd al unei stiri centrate pe o
declaratie a candidatului), dar si din pers-
pectiva discursului clectoral al candida-
tului. Aceastd Tnseamnd a ne intreba fn ce
misurd discursul electoral ca platforma a
putet cirenla  Ino ecomomur  jurnalmion,
constituind obiectul unor st descriptive?
In ce masura candidatul # utilizar stratcgic
posthilitates ' de & penera o stire astfel incit
aceasta sd devind o resursa clectorali?

Din acest punct de veders, momi-
torizarea emisiunii informative a semmnalat
o mediatizare redus# a discursului electoral
al candidatului. Categoriile care an stat la
baza monitorizdrii reflectd o posibil struc-
turd de swuprafatd a discursului electoral:
“terma campaniei” - “alte teme” - “argu-
mente” - “afirmatit” (acesiea din urmad
ncfiind generate obligatoriu de discursul
clectoral), Conform distnbuotiel  acestor
categorii, la jurnalul de seard cele mai
numeroase nterveni ale candidsfilor nu
an  reflectast discursul electoral ca
platformé, fiind vorba de “afirmathi” mai
mult san mai pupin apropiate de confinutul
discursului electoral,

6h La posturile
tematica s argumentilia
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v private
discursolul

ziupea publicd se poate vorbi. de o prezentd
ceva ma accentuati a platformel candida-
wlui in economia jurnalului, dar pumai
dacil se raporteazd totalul stirilor hazate pe
“afirmatiile” candidatului (33) Ia total stiri
cumulate despre “tema campaniei”, “alie
teme” §i “argumente” (36). Altminter,
raportind  categoriile una la cealalt,
rezulti o frecventd supericard a “afirma-
pilor™ fald de numdirnl  interventillor
generate efectiv de platforma clectorald a
candidaivior, Faptul ¢4 In jurnalol de 1a
TVRI a existat totusi, un grad de circulatie
a platformei, se explicd prin specificul
discursului televizual al postuloic ) la
actst post, stinile mediatizau candidatul in
accensi - situatie de comunicare (tormenl
glectoral ); b) mediatizarsa camhidatalui 8-
bazar pe stiri informative (se relata rajectul
turnenlui electorsl In ziua respectivil) si pe
stiri informativ-descriptive (relatarea era
suplimentata cu ‘“citarea” uneia - dintre
afirmatiile candidatolui aflat Tn tumen) (v.
tabel 4.1, 4.). Aceasti tipologie a stinlor de
la TVR] & permis accesul limitat 2l
platformei  candidatului T’ economia
jurnalului, numai in mdsura in care o
declaratic ftonts de candidar “pe teren” gi
cire éra o parafraza a platforme: electorale
era “citatl" in  contextul “‘relatirii”
refentoare la tumenl candidatului. Pe de
altd parte, TVRI, prin discursul sau
televizual, nu a crear In cadrul jurnalului
alle” situatil de comunicare decit cele
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produse de candidatul Tnsusi, sitwatii in
care acesla Si-si poatd pune in circulafie
discursul ¢lectoral; candidatului ii raméinea
s4-si controleze declaratiile pe “tersa” in
aga ‘fel Tncit acestea si poatd deveni
obiectul unei stiri, Rezult ¢& discursul sau
ar fi trebuit s fie dirccfionat afit spre
electoratul local cit g spre public, spre
electoratul patential, sefiind intru totul
sigur care dintre declaragii ar fi urmat si fie
mediatizate: cele “conjuncturale™ sau cale
“generale™, de “platforma” . Aceasta silua-
tie reflectd un now aspect ce line de
discursul procedural al TVRI (v. 5.d): pe
deo pare, jumalol TVRI]  comumca
publicului respectarea procedurii (postul au
face decit si “citeze” candidatul; asadar,
candidatul este cel care Tsi produce vizibili-
tatea); pe de alid parte, din perspectiva
relatiei candidat-public, candidatul ar fi
trebuit s#-5i controleze in asa fel discursul,
inct acesta s poatd fi comunicabil mu
nisnal umi grup fintd (electoratul local),
dar i unuia mult mai putin configurat, cum
cstc - publicul tv". Altminter, jurnalul
devine o resursd de vimbilitate redundanti
atit pentru candidat cat §i pentru public,
fiind wvorba de vizibilitatea unuia si
aceluiagi context - ruting furneului electoral
- fin care candidatul “repetd” structura
discursului destinat anume unei comu-
nitdti™,

6.0 Raportat I cei trei candidagi,
circulatia, in cadrul jurnalolui tv, a
discursului clectoral ca platformil, se
prezinti astfel: La TVRI canddaml Jon
Iliescu a fost cel mai frecvent medializat
prin “citari" din platforma sa cleclorald (20
gtiri bazate pe parafraze, 19 afirmatii)
urmat de Emil Constantingscu (15 stiri/
parafraze, 9 stiri/afirmatii) si de catre Petre
Roman (1 stire/parafrazil, 5 stiri/afirmatii).
Candidatul Petre Roman a fost cel mai
putin. mediatizal pe baza discursului siu
electoral gi accasta la toate cele trei posturi

(Tele7abe, 2 afirmatii; Antenal, 2
stinifparafraze, | stire/ afirmatii).
In general, posturile tv private nu
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an difuzat deciil foarte pupine slin in care
mediatizarea celor trer candidati a fost
generatd de platforma sa clectorald, O
posibild explicatie a acestui fapt poate fi
aceza ¢l ambele posturi s-au  implicat
explicit in selectarea subiectului sticii.

Tele7abe, - cultivind  logica
discursului  argumentativ. (v, Se), si-a
constrint glires ca un colaj de puncte de
vedere, insa redactia postului era cea care
decidea “tema” gtirii.

- Antenal a practicat 1a -]umul
logica discursului asumat (id., 3.f) ceea ce
insemna ca redactia postului decidea atkt
subiectul stirii cit §i tratarea acestuin din
perspectiva unmi punct de vedere asumat.
Spre deosebire de TVRI, posturile tv
private au controlat la jurnal vizibilitatea
cundidatului; Tn acest context, se poale
spune ¢ aceste posturi nu au creal pentru
candidat situatii dc comunicarc a
platiormei  electorale (Asupra  acestei
probleme, v. §i sectiunea urmitoare).

7. Mediatizarea conjuncturii
clectorale la  principala cmisiune
informativd de la TVRI, Tele7ahc,
Antenal. Spre deosechire de TVRI,
principala emisiune informativi de la
postunile tv prvate nu a mediatizat
candidatii la presedinfie intr-0  mdsurd
considerabila (v. 4.c, 5g). Explicatia
constd in faptul cit jumnalul de la Tele7abc
si Anenal a mediatizat campania
electorald mat  ales prin conunctura
electorald - printr-0 anumita tipologie de
eveaimente: (1) evenimente ce lin de rutina
politici a campaniei (de pildd, problema
cirtilor de alegator); (2) evenimente
generate de prestatia clectoral a candida-
tilor, a une: famihi politice 51 ale ciror
consecinfe pentru spatiul politic fonmeaza
subiectul stirii (de pilda, problema sonda-
Jului prin talefon organizat de PDSR); (3)
cvenmimenle care au la bazd evolutitle din
interiorul unei familii politice, acel schimb
discursiv dintre candidati §i-dinfrc partide
care nn are neapiral ca obiect platforma
electorala (de pildd, problema potentialelor
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alianfe  post-electorale).  Mediatizand
agadar, conjunctura clectorali 1a jurnalul de
seard, posturile tv private no au redus -
tina electorald la ritualul turnevlui electoral
{cazul TVRI1), ci au incercat si producd
vizibilitatea campaniei ca practicd politica
- ¢ca un wnsamblu de practici activate Tn
comtexte diverse. Din acest punct de vede-
re, m-au interesat conlexiele din perspec-
tiva cdrora a fost produs# reprezemarea
felevizuald a campamei electorale In cadral
Jurnalwlor.

In vederea monitorizirii, am apli-

cat dowd categorii: a) “evaluarea campaniei
electorale” (categoria a inclus ftoate
evenimentele alcituind rutina campaniel si
care au constituit subiect de stire); b)
“comjunctura socio-politicd™ (la momentul
electoral) - stiri centrate pe comentarca
situatiei politice a zilei din perspectiva
evolutiilor electorale. A fost de asemenea,
consideratd categona “situatie grup social”
vizdnd stirile care semnalau ca posibila
temd a dezbateri electorale  situajia
specifick a unui grup social; distributia
acestei categorii a fost insd, nerelevanti.

Tabelul 14. Contextele mediatizirii evenimentului electoral la jurmalul de la TVRI,

12 . Di ia statistica a
Stiri TVR1 TeleTabe . Antenal |
Evaluarea campaniei 45 78 103 -
|Conjunctura socio-politica z 15 19
[ Total stiri electorale als 177 231

T.aTeleviziunca publicd a alocat
in cadral jurmalulul un numdr redus de stin
referitoarc la diferitele aspecte ale campa-
niei electorale, la acest post evenimentul
electoral fiind mediatizat aproape exclusiv
din perspectiva turneului electoral al
candidatului (v. 5.d); practic, la acest post
publicul nu a avul acces la informatii
privind actiunea candidajilor si a parti-
delor, dincole de cadrul strict formal al
intilnirilor ¢u clectoratul (acest fapt
confirmi incd o datd logica discursului

cdural practicat de TVRI, v. id., 5.4).
schimb, poesturile tv private au media-
tizat o intreagd gama de eveniments prin
intermediul cirora publicul putea inferpreta
Tntr-un context prestatia proprin-zis electo-
rald a candidatilor (in contextul actiunn
partidelor, al familiilor politice, al actiunii
unor mstitutin de stal, etc.). Rezultd ci 1a
jurnalul de scari posturile tv' private ao
produs contexte gi, prin aceasta, criterns de
evaluare a campaniei clectorale ca practica
polilicd (acest fapt reflecta logica discur-
sulul argumentativ practicat de TeleTabe si
cea a discursului asumat de la Antenal, v.
5c.5.50.
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7b Un inventar aproximativ” al
evenimentelor din  perspectiva clrora
posturile tv private au mediatizat campania
electorald aratd astfel:
I. EVALUAREA CAMPANIEI
a) Alianfele politice (Alianle post-electo-
rale; diferite forme de colaborare politica
intre reprezentantii opozitiei n timpuol si
dupd campania clectorald. Evenimente de
referinti: declaratii oficiale! neoficiale/
oficioase, comunicate, conferinta de presi,
interviuri, elaboraréa unor  posibile
scenarii);
h) Acffunes unor formafiumi politice in
campania electorald (Actiuni care au
declansat polemici fatre familiile politice:
arborarea drapeluiui CDR in fata primdriei;
sondajul prin telefoane organizat de PDSR;
organizarea unui pretins miting monarhist
n fata sediulni PNTCd; acuzatii reciproce
de finantar¢ a unor organizatii non-profit,
apolitice implicaté Tn campania electorald.
Actioni organizate pentru acumularca de
cipital poliic §i nu neapirat electoral:
Cazul ANL - Lansarea unui apel 1a unifi-
carea politicd a opoztiei (ANL, USD,
CDR) dupd.alegeri: PD - Avertismenie §i
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actiuni concrete pentru impiedicarea unor
frande electorale);

¢) Diseasiuni intre familitle politice : USD-
CDR; CDR-ANL; PDSR - opozifie; PDSR-
PUNR;

d) Disensivnl Jn imeriond familiilor
politice:. PDSR  (conflict centru-filiale
locale; deputat - organizafia de bazd), PD
(centru-filiala locald; intre membrii filialei
locale), CDR (Bironl executiv-Halaicu);
PUNR (centru-filiale, dizidenia unor
filiale); primarii - prefectura Buecuresti,
Evenimentul de referingil; alcituinsa listelor

parlamentare |
e) Ruwpalzl electorat: Evenimemt de
referintd: - inscrierea - candidatilor  la
pregedintie;

f) Legalitatea unor actioni electorale;
Evenimente de referingd: Constitefio-
nalitatca candidaturii la presedintic (cazul
lon l].iegcu); liste cu semnituri false;
numirea presedinfiilor sectiilor de votare;
aleftuiren listelor de observatori Ia alegeri;
stamiul unor organizati ale societdfi
civile; finanarea partidelor politice in
campama electorald (cazal UDMR).

g) Dendarea tehpnicd a campamer,
Evenimente de referingi:  Chrtile de
alegdtor; activitatea BEC (depuneri/ rezul-
tate contestatii, comumicaie); activitaten
Curjii Constitutionale; activitalea CNA;
repartizarea timpilor de antend la radio §i
tv; retipirirea buletinelor de vot; numéarul
alegitorilor dc la 3 noiembrie; procedura
de vot pentru romfinii aflati in stelinftate;
pregitirea alegerilor - informatii difuzate in
ultima  siptiménd ioaintea alegerilor
privind procedura de vot, organizarea secti-
ilor de vol, ete,

h) Problema faudei clectorale i a
supraveghenii alegerilor. Evemimente de
referinta: Avertismente lansate de partide,
candidati, organizatii ale societdtii civile,
presa scrisd; “istoria” protocolului tehnic
de supraveghere a alegerilor incheiat Intre
formatiuni politice ale opozitiei; acredi-
tarea unor organizatii apolitice ca obser-
valor la alegeri.
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i) Rerultatele unor sondaje de opinie
privind optivnile electorale ale momen-
tului;

. CONJUNCTURA SOCIO-POLITICA a
momentului electoral

a) Evemmente politice: Tratatnl romino-
maghiar; Tebea; consecinle electorale:
reactil pro si confra tralat ale candidatilor si
partidelor; acuzatii de confiscare in scop
clecioral a manifestérii de Ia Tebea.

b) Evemimente economice. Devalorizarea
leulur; prequl benzinei; coruptie - scandalul
bineii Dacia Felix; consecinte electorale:
PDSR si acuzatile de coruptie; eritica
politicii economice a guvernulm; politica
viitorului guvern;

¢) Miscin soctale §i actan sociail : Miting,
proteste BNS; sindicatele §i opliunile poli-
tice. Consecinie electorale: Critica politicii
guvernamentale; relatia  sindicate-forma-
tioni pelitice in perioada campanici elec-
torale, declarajii de intentii, alianje
sindicate -partide politice (cazul USD).

7.c Tipologia de mai sus relevi ¢
posturile tv private au mediatizat campania
electorald mai mull din perspectiva unor
coniexte propriu-zis eclectorale, generate
agadar, de insigi logica s ritualul unei
campanii si mai putin din perspectiva
evenimentelor {infind de contextul socio-
politic, dar cu posibile implicalii electorale
(v. frecvenia categorii, 7.1).

id TVRI a mediatizat
conjunctura  clectorald  intr-0 - misur
extrem - de redusd, iar evenimeniele
mediatizate nu - an generat din pariea
postalui o evaluare a campaniei eleciorale.
De pilds, pentru mediatizarea  unor
disensiuni fmire  partide  sau  candidati,
TVRI a practicat formwula reproducerii
integrale a “comunicatelor”.

8. Discursul  televizual in
condititle umei campanii clectorale.
Cazul televiziunii publice (TVRI) g al
televizionii private (TeleTabe, Antenal |
Pro-TV.). Campania clectorald este un
instrument speeific metodei democratice de
selectie a liderilor unei socictifi. E vorba



de o practicd politich puternic codificata,
implicind fnstirupii specifice, actorf politici
si sociall ca molun distincte, un sl de
desfisurare relativ stabil prin care se

mobilizeazd o© intreaga simbolistica
social-politicd. Finalitatea unci campanii
electorale constd in producerea unin spafiv
concurenfial in care candidati 5 projecte
politice evolmeazd atit in fajz alegitonilor
cat §i fm raport cu o pozitie initiald de
credibilimate. Rezulti cA o campanie
glectorald este “reusith” atunci cimd este
democraticd, asadar, atunci cind exista
posibilitatea confruntérii libere intre mai
multi  candidati. Aparent, accst esic
raspunsul cel mai la dndemind. Reahitatea
este ca adesea Tdeplinirea formald a unor
conditii democratice nu inseamna neaparat
¢l practica politicd a campaniei ¢lectorale
cste efectiv demoeratici.

In societdlile liberale, campaniile
glectoral® nu mai sunt  ¢valuate neapiral
din perspectiva conditiilor democratice
carc fac posibildi o campanic (existenia
acestora nu se mai “discutd”, ele fund
validate de o intreagd experienid elécto-
rald); intereseazd, in schimb, impactul
campaniei asupra mentalitdii democratice
a electoratulm. Alifel spus, © campanie
electoraid este “reusitd” nu atdt ca iostrr-
memt de -validare a wmel proceduri
(democratice) cit ca insrument de socia-
lizare democraticd, Din acest punct de
vedere, 0 campanie electorald este valabild
atunci cind este vizibild electoratului, cénd
acesta are acces constant §i in forme cit
mai variate la spatinl comcurential Tn care
evolueazd candidaii.

Campania electorali este ©
practici  politicd, In fapt, un sistem de
practics implicind  diferite  logici de
vizibilitate, Rolul mass- media™ constd in
gestionarea acestor logici de vizibilitate Ta
asa fel incdt practica electorald &4 benefi-
cieze de cit mai multe unghivri de
vizibilitate; publicului (potengialului elec-
toral) trebuie s8 1 se semnaleze 10cman
aceasti intersectare a diferitelor logici de
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vizibilitate pe care le genereazi campania
clectorald. Din accst punct de vederc,
monitorizdnd cele trei posturi de tv, am
putut  distinge  discursuri  televizuale
distincte, conceptii diferite privind viziti-
litatea unei campanii ¢lectorale:

1} TVR1 a produs o vizibilitate
umlaterali a campanier electorale - meren
din acelasi vnghi; astfel, la TVRI] atit
emisiunile electorale cft si stirle de la
princiala emisiune informativi s-au centrat
pe mediatizarea candidagilor la presedingie.
Modalitatea mediatizarii a fost aceeasi pe
toatd durata campaniei - din perspectiva
materialulumi - electoral produs de candidat.
Gradul, modalitatea s1 conlextele de
mediatizare a4 campanici electorale la
TVR! au generat un discurs televizoal prin
care §-3 comumical respectarea  unor
reglementfir,

2) Tele7abca produs o vizibilitate
limitati si sclectiva a campaniei clectorale.
Au fost mediatizati anumiti candidagi si
anumite partide doar in cea de-a doua parte
a campaniei. La mvelnl emsionilor
electorale ‘au existat lentative nefinalizate
de a situa candidatii §i partidele intr-un
spatiu.  polemic; jumalul de seari a
mediatizal nu atft prestafia candidatilor cit
conjunctura  electorald, Gradul s
modalitatea de mediatizare a campaniei
electorale in cadrul emisiunilor speciale a
generat la Tele7abe un discurs evaluativ
fci limitele de rigoare, v. 2.b); tipologia
stiilor de la jurnalul de seard a generat un
discurs argumentativ (v, 5.¢).

3) Antenal a produs o vizibilitare
extinsd a campanel electorale, dar relativ
limitatd din punct de vedere al unghiurilor
de wvizibilitate (din pumct de vedere al
modalititii si contextelor de mediatizare).
Emisiunile electorale au creat pentru
candidaf si pentru partide spatn de aute-
prezentare, respectiv, de mediatizare a
discursului clectoral ca platforma. La acest
post, emisiunile electorale au gpenerat un
discurs televizual prin care 8-a comumcat
respectarea unor procedun introduse de
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redactia postului (discursul televizual al
TVR | comunica respectarca unei proceduri
legale- si eare cra doar preluatd de catre
postal tv), in sehimb, jumalul 3 mediatizat
dinle-o- perspectivd -polemich, mai ales
conjunctura ¢lectorsld; tipologia specifica
a stirifor a produs la acest post un discurs
evaluativ, comunicdnd “opinii” §i “puncte
de veders", '

- 4) - Pentra - canchdatul fa prege-
dintie, discursul (slevizual. al celar trei
posturt-a constituit o resursd de vizibilitate
cu efecte, contradictorii. Atdt la televi-
ziunea publich <M s s cen privad
candidatul @ putut s3-$1 prezinte discursul
electoral fard 2 spposta “constringerile”
interlocutarului. - Discursul clecioral al
candidatului a circelat la  televizione
intr-un regim de vizibilitale compléti ceea
ce, aparent. ar fi trebuit 58 aducd beneficii
electorale maxime. In realitate, discursului
electoral nn 1 s-a lestal “capacitatea de
rezistentd” in  conditiile = wnui - spatin
polemic, candidatul fiind astfel privat de
posibilitatea de a se individualiza in raport
cu contra-candidatii..

5) Numai pentru publicul! “atemt
discursul televizual a constituit o resursi
eficientd de vizibilitate a campaniei elec-
torale: doar publicul (electoratul poiential)
care a urmdrit grila clectorald de la toate
cele patra posturi tv (imclusiv Pro-TV) a
avut acces la o vizibilitate suficientd si, n
aczlasi - timp, nuaniaté a campaniei.
Altminteri, publicul care viziona numai
TVRI avea cunoglinid exclusiv de
platforma electorala a candidatului fara sa

afle nimic despre conjunctura clectoralss

publicul care viziona Tele7abe avea acces
numai la platformele electorale a  trei
candidati i aceasta numai dach investea
timp si atentic pentry a urméni singura
emisiune alocatd fiecdnn candidat; puobli-
cul -Asfenci! puotea cunoaste in detalin
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platformele electorale ale candidatilor s
partidelor, insda numai din perspectiva
candidamlui. - Posturile tv  private. au
constituit pentra -public singura sursi de
cungagtere: §i- evaluare -a comjunclurii
clectorale.

Numeroase studii de comunicare
politich lanseazd iotrebarea dacd un
candidat mai poate avea un-“discurs” in
campania electorala, in conditiile in care
discursul “rezisd” din ce in ce mai gren
diferitelor formule de comunicare media-
ticd. . Dreton (1993) atrage atentia -ca
spafiul public contemporan este saturat de
formule de mediatizare a politicului,
lipsind, in schimb, modalitifile de acces la
“identitatea” discursului politic.Mai poate
fi . reperat discursul candidatn/ui, din
momen! cg el devine wvizibil puma prin
interventia: unor co-awfori, asa cum ecste
mass-media? Observatia autorului francez
ne-a sugerat titlal acestui smdin. In loc de

“mediatizarea ofertel  candidatilor” am

preferat sintagma *‘circulatia mediatizati a

“ofertei”, tocmai pentru & semnala- cfl
logica medwatizirn admite  vimbilitatea
discursulut politic atit prn interfatd cdt si
prin ceen ce candidatul insugi pretinde a fi
identitatea ofertei sale. Aceasta ar insemna

din' partea mass-mediei, s& opereze cu

situatii de comumicare capabile, pe de-o
parte, si Jocalizeze discursul politic, pe de
alh parte, s&-1 destzhbilizeze, in incercaren

de a intrermpe coerenta § certitudinile

introduse de candidat. Spatiul de comu-
nicare - electorald crcat- de fiecare dintre
posturiie tv considerate a permis accesul. la
formatul “initial” & discursului electoral;
asadar, O situafic opusa tanlor cu O
indelungatd practicd in domenivl comuni-
cirii electorale. Ramilne de cercetat care au
fost criteriile de evaluare activate la mvelul
publicului de accastd lmdahm de
comumicare a politicului.
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STUDH

TIPFOLOGIA STIRILOR (EXEMPLE)
Stire informativi: “Candidain! din parica
USD, Petre Roman [a funciia de presedinte
&l Romfniei 2 cfectunl usidzi o vizitd Tn
municipiul Arad. Pe seroportul intcrna-
tional din Arad, Petre Koman-a fost fntdm-
pinat de presedintele consiliviur judetean 5r
de membri 57 stmpatizanti & USD: Primul
punet din program 2l vizitei In municipiul
Arad a fost pisfa Fortuna din cartierul
Aurel Viaicu unde Petre: Roman 2 purtat
discoffi cu taranii. A urmat apoi, deplasarca
Ja sedivl dircetici regionale al cailor
aeriene Arad unde Petre' Roman & vizitat
centrid de dirjjare si conwrol aerian. Dupd
ce a fost informat de modul de locru pe
culoarele de rbar, in cel'mai modern centru
de acest gen din fara noastrd, Petre Roman
& semmar fn cartea de onoare & [nsitutici, A
mai fost vizitatd si piata agroalimentard
“Nihal Vitcazul” din centrul Aradulal, cea
mai moderng prafd din mumicipiul de pe
Mures inauguratd In primivara acestui an.
In cursul dups amiezii, Petre Romian s-a
intdlnie co Wderii sindicali arddeni™ (24
sept, TVRI).

Stire descriptivi: “Th. Stolojan 2 declarat
cd nir va mai participa I8 nici o manifestire
publica a comitetriui de sprijin al candida-
turdi fwi on [Hescu. Th. Stolojan spune i
prezenfa s4 fa lansares oficiald a candida-
turdi lai fon fliescu a fost prima i witima
activitate la cafe 8 luat parte i caden!
comitemiui de sprifip. Fostal premier 51
menfine afirmatiile Ficute 1a 28 -angust
seferitoare 1o candidaty! POSR. Dupd dou
zile de Ja acel eveniment, Stolojan anun-
fase ¢4 se refrage i cursa pentra Faria-
ment preferind $4 se intoarcd Ja Washing-
ton. Contractal fun Th.Stolojan co Banea
Mondiali se incheie le sfargitnl seestai an,
HusE nr este exclus ca el sd fie prelungi”
(27 sept., Antenal ).

Stire descriptivi: “Jon Didtonescn decls-
rit ¢d nu este vorba de o distrugers a reia-
fiilor si asa subrede en ANL. Copdycerea
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ANEXA

Conventici a resctionat la atacorile ahianfes
deogrece considerd o sunit 1ncompatibile
cu declaratifle de colaborare in nlcgeri si
dup# slegers. Jom Disvonesco precizeazl od
declaratia a fost doar un avertisment; “Un
avertisment siras acesiel alizpie pentru
cff nu cste compatibild aceasid atitudine
de adversitate 'a edresa fui Emil Con-
stantincscn cu o eventuald colaborare™,
Presedintele PNTCD afirmé ca desi rela-
tiile sunt incordate, Convenfia ramine des-
chisa colfabordrii cu ANL. Deocamdata,
liderii aliames nu pu resctionat la declaratia
Conventict peatru simplal motiv €& pu sunt
in Bucurest " (23 sept., TeleTabe).

Stite evaluativd: “Dupd ce a indexat
pensifie s ajutoarele sociale; cabinetul
Viacaroin s-a gindit si la sistemul bugerar.
Intdmplitor sau au, acestia vor primi chiar
in preaima alegesilor ceva mai mudpi bani.
Pentru ultima oard cabinetul Viedrofu ne-a
demonstrat cdr este de damic. Dupd ce a
calenlat s recaleilat costd nivelolni de trai
§i puterea de cumpdrare; guvernul a sjuns
la comciizia ci salariilor din sistemul buge-
tar Je este suficientd o indexare de G%.
Maripimia |wi Fl. Georgesco nu s-a oprit
aici, avordind §i o compensare de 60X0 1e;.
In ol doviisprezscelea ceas guvenul o aflat
¢4 nu are suffeienti bam' la boget pealry
constraired de fociinge. Si ea 53 mu mai
Spund lumea ed Tn patro ani nu & (et
mimiv pentru tinerd, guverinod s-a holdedie sa

cosfraclese: ofifeva “credite externe In

vilpare de 30N mil dakiri §i s se apuee de
treiahy. Mui tiist este off sdmmann] cahinet
Vicdrow nir va ma apuca si-se laode ea
Jocuintele - socig/e  construie” (25 sept.,
Antenal).

Stire complexd Evalvativ - Descriptivil:
" Razhoiu dintre COR 5 PSR a refnceput
fn forgd In debutel acestel” sdptdméani.
Pargiiol de guvemndmint a Jansat astizi a
serje de acuzafll dure pe marginea ol
mefor declaragi ale liderilu CIDR ficirte in
Judepn]  Tefedirmon, Emil Constanfinesen
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declarase cf dacd va [T »les preseclinte jar
“Contractid cn Rominia™ ner va i respec-
tat, vd denmite guvernul, va dizoiva Parla-
mentel §i chiar is/ va da demisia; PDSR
declard c4 CDR wvrea s& demind guvernu!
wiitor pentrn ©f mu respectd Un. prOgram
irealizabil: “Ne ingrijoreazd vgurinfa cu
care lidern! CDR vorbeste despre dizol-
varea Parlamentului. Aceasia constituie
fncd o dovadd a incepulului de adaptare
a CDR fafi de normele democratice” -
se alirmi in comumicatw! PDSR. Partidul de
guverndmidnr considerd of declarafiie lide-
ritlui CIR constitate o amemngare fa stabi-
litatea internd a (drii” (23 sept., Antenal).
Stire complexi evaluativ-descriptivi:
" Dupd aproape $apte ani, partidul de guver-
ndmiint se pindegte cd ar Putes ajunge in
opozifie Tn urma alegerrlor din toamni.
Pentru prima datd PDSR admite ci ar putca
gjunge dn opoziic dupd aleger. Adrian
Nistase considerd cd lista parlamentard
PDSR poate 1 |a fel de puternica la guver-
nare, dar s1 in' opozific. Doar 0 treime din
sctualii parlamentari PDSR. 30% la Senat
si 47% Ia Camtera Deputatilor au primit lo-
curi eligibile pe liste. In schimb, guvenului
Viciroiu 1 s-au rezervat 35 de Jocuri. Degi
In sondaje guvernul se bucurd de o popu-
laritate mult ma amich declit cea a PDSR,
Adrian Nistase a Insfstat ca ministii §i
secretarii de stat i candideze pe listcle
partiduluj: “Eu consider c# infrarea pe
liste a membrilor guvernului, a unora
dintre ¢ ... reprezintd un cdstig peatrv
listele noastre” (24 sept., Antenal ).

Stire - complexd evalpativ-informativi:
“Disputa PDSR-PUNR nu a luat sfirsit.
Traian Munteanu, actualul prefect de Sibiu
va fi schimbat méine in urma unei hotdrdn
de guvern. Tr. Munteana a fost singurul
prefect rimas In funcfie dupd ruperea
protocolului PUNR-PDSR. El si-a depus
atunci demisia din PUNR §i s-a delimitat
atynci de declaratiile luf Gh, Funar. Atity-
dinea lui & convins guvernul sa reving asu-
pra deciziei de schimbare din functe. fnsa
luni, cxecativul si-a schimbat brusc, hotd-
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rirea. fn locoi sdu va fv muomit 1 Cindrea,
fost candidat Ja primérie din partea PDSR
si actualvl subprefect, funclic primitd cu
numai o lendTo wrma™ (23 sept.. Antenal ).
Stire complexd informativ-descriplivi:
“ U protocol tehnic ar putea i semnat in
curdnd de tofi polii din opozifie. Astizi
presedinicle PNTCD a avat o discutie co
reprezentangi ANL. Ambele pdrfi au hoti-
rit ca In scurt-omp sd fie semnat un pro-
tocol de supravegherc a2 alegerilor. I
Dizconescu: “In privinis acestui aspect
politic nu md pot propunga pind = nu
consult g cefelalte formafiom™. Odatd

. Ficut §i acest pas, partile semnatare vor

colabora gi pentrn sprijinirea candidaului Ia
presadintie T turul 2. Problema guw:ma!ru -
fn oo va fi abordatd chiar in aceastd
seard de Convenfia Ikmomm:i“ (24 sept.,
Antenal).

Tip de stire mfnrm:tw-hﬁurqlwi
alocati candidatului Tow Iiescu (v 5.);
“Viala oragulur este strins legatd de cea a
combinaruluf siderurgic in care lucreaza 17
mii de hunsdoreni. Fentrn Intresga side-
rurgie romdneascl aici se impune retehno-
logizarea si modernizarea, obligatorie pen-
tru cregtorca. economicd fn  perspectiva
rategrin europene. Procesul de innosre, d
subliniat seful statulud, trebuie Insafit de un
program economic §i -social cum a fEcut §i
Germania, pentru dezvoltarea. unor activi-
tafi alternative care s4 asigure noi locuri de
muncl §i creglerea veniturilor fo rapor! cu
prefurile. La Calan, inima orasului. side-
rurgic, sttwafia cste asemdnstoare, unicul
producdtor de foutd din fard a cunoscut ©
drasticd reducere de activigate, Co crediie
de la guven, forje proprii si de la FPS, aici
va demara fn curind o iavestitic de 88
mulivane lei pentrn produceresa de tuburi
din fontdi pe care acum, Romdnia le
importd. In doi ani vor fi create citeva sute
locari de muncd. In drum spre orasul aou,
Cilan, seful statului s-a oprit Ia tirgul
sdptimadnal de la marginea Jocalitdgii. Dia-
logul cetagenilor cu seful statului a vizat o
problematica divesd, de [2 pensii gi gomaf
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care- alecteazd Tn special femeile 5
tineretul, la prefurile produselor agricole
considerate prea mici de producdrori §i pree
mari de citre ordseni. Seful statului a reite-
rat necesitalea asocrern (dramifor peatry o
productie agicold modernd §i a stimuldrii
imigiativel private atir la oras cic §i la stat.
Presediniele Hiescu » sublinral cd vrmiltorn
4 ami sumt decisivi peatru consolidarea ten-
dinfelor de relansare a economied, aritind
¢4 este nevoic de stabilitate 1 de conlu-
crarca futarar forjelor. politice 51 sociale,
pentric continuarea §i accelerarea transior-

Note si bibliografie

1. Sumt prezentle daigle  monitonzdn
efectuate in perioada 4 IX - 3 X1 (turul 1 al
alegezilor). Datele inregistrate in turul 2
vor fi prezenmtate in varianta finald a
lucrini. Toate datele statistice prezente in
acest material reprezintd  frecvenie
absalute.

In Tegitur cu efectul ‘priming specific
mass-mediei, GersllE s referil la cazul
ultimei campanii prezidentiale (1995) din
Franta: ‘declinul in sondaje al primului
ministru Balladur, Ia inceputul eampaniei,
comsidernt fuvorit Tn cumsa prezidentiali
s-ar explica prin fluctuatia informatiei
televizuale. Violumul considerabil al infor-
matiei electorale la televiziune in primele
luni ale campaniei coincide cu perioada in
- care Balladur domipa in sondajele de

opinie. In cea de-a doua parte @ campa-
niei, volurmul informatiei electoraie s-a
diminuat, informatia non-electorald (pu-
vernamentald) fiind, in schimb, preponde-
rentd la televiziune; din acest moment,
declinul lui Balladur in sondaje o fost
constant, slegitorii transferind criteriile
de evaluare dinspre candidatul Balladur
spre primul ministru Balladur, “respon-
sabil™ pentru guvernare.

2

mdrrlor din societatea romdneascd. Demo-
crafia, a spus domnul Hiescu, inscamnd h-
bertatea parerilor, & opiumilor exprimate
fnsd civilizat, (3rd vidimdsie, cu respect re-
ciproc, aswmarea rdspunderiior in faga cetd-
renilor. Seful statului si-a incheiat prima
etapd Ia Marmosiu, cea mai mare. unitate
din fard prelucritoare de marmord. In curs
de moderizare prin eforturi proprii, ea de-
tine §i exploateazs 4 cariere de marmord,
inclusiv cea de la Rujnitg” (TVRI, 14
sept.).

3. La postul PRO-TV. an fost situafi iotr-un
schimb polemic numai candidatii din
partea formatiunilor politice. In acest sens,
PRO-TV. a construit 0 emisiunc interac-
tivi  speciald (“Camavana electorald”,
realizator M. Tatulici), implicind ¢ forma
de dialog intre candidatii pentru Padament
si publicul prezent in sala de wnde se
transmites emasiunes. De notat ¢ pnin
economia acestel  emisiumi, adicd prn
faptul ca spajiul polemic era organizat
mereu in alld localitate, publicului din sald
i % atribuia i atributul de electorat.

4, In wrul al doilea al campaniei prezi-

dentiale TVRI, Antenal si PRO-TV au
masi In cursa electorali. Analiza modului
n care s-au desfasurat aceste confruntiin |
méisuri in care A fost penerst un spapu

polernic va i tratald separat.

5. Spre finglul campanici televiziunea pu-
blici a anunat ci ntrerupe difuzarea
comunicatelor invitdnd catdidalii 5 parti-
dele s polemizeze in cadrul emisiunilor
clectorale. Paradoxul este ¢d puantr-o
asemenea declarafie televiziunea publica
recunostea, in fapl, cd a creat on spatiu
palemic controlat de actorii politici.
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6. Pentru reprezentarca ielevizueld a con-
tactulut “eandidal pentru Parlament - elec-
torat™ - posturile tv  private au . produs
formule diferic fatd de ccle destinac
contactului  “candidal la presedingie -
electorat” .

7. TVRI: 141 emisivni electorale/ 27
cmisiund politicd internd; Amtenal: 102
emisiuni electorale / 29 emisiuni politici
interna; TeleTabe: 20 emisiuni electorale
/ 24 emisiuni de politica infemd.

8. Numai PRO-Tv. a produs un comentariu
penodic despre -starca clectoratului  sub
forma unei secvenje speciale integrath in
tiparul unei emisiuni  dedicath  ofertei
clectorale a partidelor (" Alege”).

9. D¢ reguli, membni cchipei electorale a
candidatului erau i membri in partidul pe
care candidatul 1l reprezenta. Aceastd
situatic a fost luatd in considerare atunci
ciind s-a trecut la codificaren stirilor. De
pildd, in caznl in care stirea viga o per-
soanad membru in partid, dar care actiona
{declara) in calitatc de manager ¢lectoral,
stirea ern codificatd “anturaj”,

10, V. anexa.

1. Au fost considerate stin electomle, toate
confinuturile care vizal un aspect sau altul
il campanie;.

12, A se vedea sectiunile anterioare privind
accesul candidatilor la leleviziunea publi-
cd si modalitatea in care confruntarea
electorala s-a desfRsurat la acest post.

13, 1a Anterial schimbul discursiv aparent
intre candidati a fost creat - prin formule
televizuale diferite - atdt in cadrul jurna-
lului de searfl ¢t 5i o emisiunile elec-
torale,.

14, Semnalind doud formule discursive de
reprezentare a evenimentului electoral la
TeleZabc 51 Antenal mu alnbuim o
mtentionalitate postului ; nu pulem sti
dacd responsabilii postului au conceput
dediberal ogamizarea jurnalului de seard ca

15.

. DISCURSUL TELEVIZUAL

o contrapondere. la emisiunile electorale
sau dach formula emisiunilor electorale 4
fost produsd tindndu-sc seama de spe-
cificul emisianii informative. Ar putca fi
avansatd o supozipie dacd s-ar anmahza
formula jumalului i & emisiunilor de
comentariu  politic in pericada pre-
electorald, subiect de care insd, nu ne-am
pcupat. Concluzia efentoare la orgam-
zarea jurnalului ca o contrapondere la
emisiunile electorale ia in calcul efectw!
discursiv al acestor cisiuni.

An fost luate in considerare nurnai stirile
referitoare la candidam/ Jon Tliescu si nu
cele referitoare la presedingele Ton Tiesco
Pentru aceastd distincpie am ulilizat
comtinutul stirii, adicd referirca la Ton
lligscu intr-un context explicit electoral.

16. Deoarece posturile v private au alocal un

17.

numir restring de stin refentoare I
candidatii la presedintie, frecventa stirilor
simple §i complexe care T vizeazi pe
Emil Constantinescu, Ion Iliescu, Petre
Roman nu arc intotdeauna relevanid . Din
acest motiv, in ceea ce Ti privesic, nu a
fost lwati in comsiderare intreapga
tipologie a stirilor.

Candidatul Ton Dicscy a beneficiat de un
tip special de stire informativd Tn prima
parts a campanici. Pentru acest tip de stire
nu dispunem de o distributie cantitativa.
Am remarcat acest tip de stire comparfind
stirile informative alocate lmi lon Thesen
cucele alocate celodalf candidaf. Putem
presupune & aparitia acstui tip de stire se
datoreazd [aptulei cdi in pnma parie a
campaniei, 1 VR{ nua operat o distinclie
inte presedintele in functie Jon lliescu si
candidarul Ton Iliescu. Ca atare, discursul
televizual al TVRI a produs o mediatizare
mai pregnantd a lui lon Thiescu ncercénd,
in acelasi dmip, si respecte modalitatea
aleasd pentru mediatizarea candidatilor la
presedintie. Astfel se explich, de ce in
cadrul stirilor informative sau informativ-
descriptive, adici in cadrul modaliitii
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generale de mediatizare”a candidatilor,
TVR! a produs, totusi. un tip aparte de

stire, corespunzatoare sitmatici. o fon
Hiescy, el “neelucidad™ Ta acel mo-
ment. Un alt exemplu care poate confirma
aceastd ipotezd este modul in care redactia
TVRI denumea statutul lui Ton Hiescu in
campania electorald: In cadral gtirilor
electorale, apelativol asociat lui Ion
TMiescu a fost cel de “presedinte™ san “gel
al statulm”. Abia in ultnele S3ptamini de
campamie, bon Tiescu a fost numit
“candidat” si & berneficiat de acclasi tip de
stire informativa ca si ccilalfi candidati

18.1n mod aleatoriu acest gen de stire a mai

fost alocat st altora dinbre candidath; insd
tendinga nu se poate ohserva decit la
nivelul mediatizini lui fon Hiescu.

19. In aceasta categorie am inclus doud tipuri

de-interventii ale candidatilor, respectiv,
doust modalitayi de “citare™: &) inserarca
fn econormia st a unei secvenje Nilmate
reprezentind un fragment din discursul
candidatului tinut in fata unei audiente; b)
interarca in economua stirii a unei sec-
venie filmate sau difuzate in dircct in care
enndidatul se adreseazi welespectatorilor.

20. Desigur, noi nu putem sti in ce misura

21

92

candidatii an luat in seamd problema
circulalier platformei lor la principala
emisiune informativi a2 postului tv; nu
stir nici dacll acesstia au intentionat si se
adapteze discursului televizual al fiecrui
post sau dech - pentru cazal TVRI - el
pitean nfluenta tr-un fel, care apvme
secventd wrma a fi reprodusa n emisiune.
Ce ne intereseazi eint consecimele pe care
un anumit discurs televizual le poate avea
pentry vizibilitatea candidatul

. Prezentarea candadatului Tn acelasi context

(“candidatul Tn muliime™) ppate devem o
resursd electorald eficientd numai daci
acest gen de medializare este conceput
special pentru publicul rv astfel inciit chiar
si in absenly unei purafraze a platformei
electorale, mesajul diseursulin si ntere-

seze “orice” clectordt. insa Tn acest caz,
candidatul trebuwie s controleze atit
prestafia propric-zisd pe “leren” ciit §
reprezentarea  lelevizuall  a - acesteia.
Uneor, prestafia candidatului pe “teren”,
cOoNCCputd anume penty O comunitate
Iocald si preluatd apoi de televiziune poate
constitui o resursd]l perdants pentru relajia
candidatului cu publicul, deci, cu o parte
mmportantd a electoratufm. Co tiths de

_ exemplo menfionim discursul pe care Ion

Tiescu l-a tinut 1a Alba Iulia in fata unei
muoltimi in wrul 2 al campaniei prezi-
dentiale. Candidaml §i-a conceput discur-
sul drept o meplici la o declamtic a
opozfien (Cigigitoarea alegerilor parla-
memare), conform céreia se dadea drept
probabild aducerea UDMR la guvemnare.
Prin ton si argumentatic discursul a
devenit un violent avertisment privind
posibilitatea lezarii interesului national.
Acest discurs a mtrodus © noudl imagine a
candidatalnn, cu totnl diferitd fatd de
imaginea liderului echilibrat $i mediator
pe baza cireia Ion Tliescu isi construise
prestatia electorald. Asadar, 0 imagine si
un mesaj concepute pentru electoratul
unei zone au fost comumicate electoratulm
mai larg care este pubhicul telespectator.
Efectul discursiv al aceslei reprezentidrn
televizuale a constat in producerea unui
defazaj frtre © imagine durabild a candi-
datului ‘si una conjuncturala. Interesant
este ca acest material care nu a fost o stire,
ci un material clectoral, a fost conceput de
stalful eandidatului $i difuzal expres la
cererea. candidatulul  Intr-0  enmisiune
electorala (“Vot 96", 11.X1.). Rezulta ci
echipa candidatului a considerat oportuna
comunicarca acestui discurs unui electorat
mai numeros, asadar, firt a opera distine-
file de nigoare. Desigur, nu cunoagtem
care a fost impactul acestui discurs asupra
optiunilor electorale, Ipotezele noastre sc
bazcazd pe analiza cfectelor discursive
gencrate de reprezentares televizunald a
uned prestafi elfectorale “de teren”.
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22, Prelucrarea datelor este in de definitivare
(n.a).

23. Nu nmm:mlmpmﬁum vizibilitates

campanici  clectorale. in fﬂpl ea_esle
instan(a care poate apera.ct dﬁ'mm logici
de vizibilitaie generale i'rn&. in prﬂahﬂ
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